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�����
��������	����������������������������!"
	#��
���
 �� ���	��$%
�&����'���'� 

����%�	��!��  ����(���������	�
�&	)�%����%�����+�, ��(������-.)�%�����/��	�'	���%�	�"���0 ���1�	����

����/�
���1�	�"#��
���
 ������#2���&
�&�3������$�����,
4��)�%'	��
$��5���	����#��
�'���������6�����

�����#2��
,(��"�!����"��'	��"�������/���1�	�")�%����/����#�����7�. $�����"$�62�� 
$$�!
�
�'���������


#����
������)���)�%������3���%�!	�6�����/�
���1�	�"#�����7�.�����0�������
	��)��)"���������1�
	��	��� 

 1�	�
	������%	
"�8��"�.#������1�
	��	������3���������'�
 ������ 
!���#
!
'�(���������,
4��#��


�'������ 92�����
#����
������)������)!!��'.��)�%��%�!���-.#����$��������1�
	��	��� "
	����� 
1�� 

+�,��"�., ��	� )�%	����� (Argyle. 1996;  Rojek. 2000;  Bryce.  2001). $��������%��7F.	�����/���
!#��
���

��	
4������!��- $�62�'	����!��-.)!!#��
�'��'
����	�
!�����".�/���
!#��
������ 
$$�!
���� )������


�&�	��
�'���������3���%�!"������1�
	��	���"
 ��)"����"��$�� 
$$�!
���� "
	�����
1�� ���,
4��#�� Charls 

Good Year ���� 1830’s �/���62�92�����,
4��#��	
"6������'	���(���������)�%������!�����
�����
!����/���
!

���
�����)�%���K.  
�'�������/���92�������%��7F.
'�(���,��,.����1�
,(��3��"����,��,."���0���)��3��������
	��

	��� )�%
�'�������&����	��/�'
5�����
,���$/��	����1��)�%,
4�������-.�/���
!��L�"���� (Sport Fish) 

��1�	� 25 �����3����� 
�'�������
����,
4��
'�(����
!	���� (Radios), +�,
'�(�����	 (Motion Picture),

+�,��"�. (Movie), ����
8�. (Television), )�% 
'�(���!
��2�
���� (Sound Recording) ����/�������
�������

1 
�
$�)�%��'�-+�,'	�����	�������
�'�������
����,
4������%!!���#����)�%���
������������� 
!

'	���%�	��%!�������
#��62�,(���������1�
	��	��� 
1�� �����.�����%
�)�%,(�������"���$
��	
������������# 
 �� 

92�����,
4�����
�'���������'���'���� 
$$�!
���������6����
!���
������)�%�������
����	���%�
!������


'�
���#2�������� $��"
	������������	����#���"���%�������
�&�	��
�'���������
������)�������1�
	��	���

#��3��'������1�	�
	������%	
"�8��"�.���3�����)�%
�'������$%,
4�����	����"�����������������
 �� 
,(��

�����������'.��%
+�#����$����)�%���)!!���
���)!!����0���
�&�������/���
!
�����'� (Russell.  2005: 

236; Bryce. 2001) 

 $��3���%�!#�����,
4�����
�'��������� 
$$�!
����3����
��� “
�'����������1�
	��	���” 

(Leisure technologies), 
1�� +�,��". )�% ��	� 92��
�&�
�'�������������	��/�'
5"�����)!!����1�
	��	�����	�

��
�(contemporary leisure) ���$�����'��,�	
"��.
�'������ (Computer Technology) )�%���
"��.
�&" 

(Internet) ��������'	���/�'
5�����)!!#����$��������1�
	��	�����	���
� (contemporary leisure 

activity) 
�'�������
 �������%
+���������������'.,(���������0�/���
!���
#����	���
	��	��� �/����
���'	��

                                                 
* ��$���.��%$/�+�'	�1��
������� '-%,�82�7� ���	�����
�8���'�����	���4 
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�&�������������
!�������)!!#������1�
	��	��� ��������
,���#2��
�&���������#��'	������2�'	��"������

,2��,�)�%���
#��62������
�8)�%'	��!
�
��� �
��
 ��, ���
������)���
�'������$2�
����	#����
!���


������)���'	��'��#������1�
	��	���)�%����'.������1�
	��	��� 92���������,�"�����
#��62�)�%

��%�!���-.����1�
	��	��� (Bryce. 2001; Rojek. 2000) 

 $�����,
4��#��
�'��������� 
$$�!
� ,!	�� ���
"��.
�&", 
	&!)�%�(���
�'�������., �%!!���8
,�. 


'�(������)�%����.��K�, 
��'��,�	
"��. )�%
�'����������
8�. ���3���%�!"��	�6�����/�
���1�	�"#��

���7�.
�&��������� ���
W,�%��������1�
	��	��� 
�'������
������������������'.���)!!)�%��$��������1�


	��	�������0 �����,(�����������1�
	��	���)!!������� Smith & Kollock. (1999) �����	��
�&� “,(���������1�


	��	���
��(��$���” (virtual leisure spaces) 92��
�&�,(���������1�
	��	�����	���
� (Contemporary leisure 

spaces) ��������6�������%�!���-.�����'	����������)�%,�������$%
���#2�������
	��
���	�
� 92��)������


�&�62�'	�������6#��
�'�������������������'.,(�����������1�1�	�"���7�. (heterotypic space) $�����


"�!�")�%3���%�!#��
�'�������
�����	�����"��3��'��
�'� )�%����1�
	��	���#��3��'����
�'����
W,�%��

��%
�8���3��
#���$2��/�
�����%
�&�)�%)�	����#��
�'���������
"��.
�&" 
	&!)�%�(���
�'�������., 

����.��K�, )�%
��'��,�	
"��.��� 
$$�!
������"���
�'� ,�����
 ��	�
'��%�.��%
�&�)�%)�	�����
�����		��$%


����	#���)�%���3�"������1�
	��	���#��'�����%
�8����������!��� 

1. ����"�����#" ��#����$%&�$���'������� (Internet, Web  and Social Media) 
 ��� 
$$�!
�)�!������'�������$ 
����
���.
�&" 
,��%���
���.
�&"���)���
#����������1�	�"��%$/�	
�#�� 

���'� '�����1���%��1�.$�����
���.
�&"���	��$%�1�
,(�����
�������, 
,(��'	��!
�
���,�	�62�����/����1�
,(��

�����$ � 
$$�!
���������62�$��#�����
������)���	
4����� �
�'�
#����� “� 
�'���$�"��(Digital Society)” ���)"�


�����8���.����
'�(�#�����$���(�����)!!�(��0 
1�� 	���� ����
8�. )�%���8
,�. �����
'�(�#������
���.
�&" 

������	
���� ��%1���3���1����
���.
�&"���
"�!�"#2����������������������%��- 1.173 ,
�����'� ��(� 17.8%  

#����%1����
 �	�
 ��������$���������1����
���.
�&"#��3��'��
 �����
������)������������� ����	'(� )"�
���

���7�.
���1����
���.
�&"
,���
,(�����$�������
�&��������. (e-mail) ��(����"��"��#�����#��	���
����
 �� )"�

� 
$$�!
����7�.����1����
���.
�&"
,(����$����"���0�����������������)!! (+�	�7 ,�7.	����+��� )�% ��

�� ��$�.�����-.. 2552: 2-6) 

 $�����"$�62�� 
$$�!
�
��$%
�&����	��	���)�%���
#��62����
���.
�&"
������)������
�
�(�����$��

� 
$$
�����0 ����� �
����)��'	��"������!���+'
�(����!����������.#��3���1���������#2��, ���)!!
�(�������

��%"������3���1�����	���	�, �'��#���#������������%�����+�,, �����-.���"��"
	
�������������
	�������6����
!

���
1(���"�����
���.
�&")�%�����6��9(��������� )�%����/�'
5���
"��.
�&"$%
������)���)�	'���
 ��
���#��


1��,(�����)�%������_�� 
�,
��.#������1�
	��	������'	��'���
'�(�#���#������
 ��
#")���%�	�����%
�8, 

'	��
��(��$���)�% ,(���������1�
	��	�����������$ (Mimee )�% Tuirung.  2553: 17; Bryce.  2001) 

  92����� 
$$�!
�������
"��.
�&"��������'
	&! 2.0 92���������. ��
��� (O’Reilly Media) 
�&�3��'��

!
55
"�8
,�.'/�	�� “
	&! 2.0 (Web 2.0)” #2������ 2004 
	&!��'������92��
�&���'� 
$$�!
�#��
	&!���
���1�����
�����


����
��������
�(��3���1����
������������)���'	��'��
�&�)!��� 
�#������
����#2��$��8���.����
��������$��
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3��$ 
��/�
	&!
������
�&�3��
#���1����
�&�8���.���� 
�&������
�(���� )!��� 
�#�����)�%��	�)���'	��'��
�&� 


'��. 
	�����. )�%
���� 
K�	�' (2551) ����		�� 6��
	&! 1.0 
�&� “8���.�	�#�����” ��� “!��” ���3���1����	����

�%��!��� 
	&! 2.0 $%�/��������"����	������%$�����3���1�!��������!
	&! 2.0 ���
,����
�7-%,�
87
#���� '(�

'	��
�&�1��1�������. (Consumer-Created Content) )�% 3���1�!���������	���	������'��
��". (Web 2.0: 

Co-Creation of Content) 92���/����
�������1��(��3��
,������#2�������	� 

  
	&!��'����������,�"��1�	�"#��3��'���� 
$$�!
�
�&��������� 
	&!����' 2.0 ����/����'��1�1�	�"'��#���

�%�	������)���'	��$���)�%���
��(��$��� (Virtual Reality) ��%)�#����'
	&! 2.0 ��� �/�����������	����

��������'��
 �	������)������62�'	��
�&�"
	
�� ����1�1�	�"�����������%���	��$%����������!���� 
	&!��' 2.0 

$%
�&�$��
����"��#�������$���
�'�������.92�������$�����6
���#2��������������	��$%���
��z7 �
�
9�� 
����� 

��(�)��)"�����%
�8��� 8���.����#�������$�"������1�"������
F�
��������"��������+�	
4�.���
���#2����	�

)��)���� 
$
$�1� ���'������6
#����	�
�&���	���2��#��
�'������ )�%
	&! 2.0 �/�������#���
�&���
���'

#��������	
"���"�����������
�&����#���$�{	����'#��#�����#��	����������� (	���� W/��
��8	
4�. )�%�����.


�&""������. 2554: 23) 92��3�#��,
4�������
	&!��' 2.0 ���������
����(��1������������������,�"��3��'���	����

"���0 )�%����/���1�	�"��%$/�	
� �(��1�������&'(�“�(���
�'�������.” ��(� “Social media” ���
��������	��

� 
$$�!
�3��'������'	�������6�����
#��62����������.�
 ������1�1�	�"��	��
! �(���
�'�������. (Social media) 

92���(��1������
#�����������,�"������/���� ����1�1�	�" )�%����1�
	��	��� ����������(�)�%�����	
4��������


����	�� 	
4������9
!��. (Cyber Culture) ����0#2���� 
1�� ���"����,�". (Post) �6��% (Status) ���


K�!�|'���'�
 �������
�"����-.�/�'
5��1�	�"
���#2��, ���)1� (Chat) 3��� Blackberry, ��������. (like) ��(����

)�|� (Tag) ���+�,)�%	����� 
�&�"�� 

   �������(���
�'�������. (Social media) �����6
#��62��$3��'�������9
!��.(CyberWorld) ��������

�	�
�&	�
 �� 
�(���$���(����%
+����
�����������3���1���������'��
��". (Content) 
�&�#��"
�
��)�%�����6


3�),�����������	�
�&	 )�%�����6,��'��)���'	��'��
�&�"���0�������
��� - � 
$$�!
� (Real Time) +�
7� 

1
���� 
���.. (}~~�) 3��
1���	1�5�����(���
�'�������. (Social media) )�%��	��
��� (New Media) #�����

����		�� �������(���
�'�������. (Social media) 
�&��������������	�
�&	
�(���$���(��1������3���1����
���.
�&"

�����6
3�),��
�(�������������� ���	��$%
�&����)!!#��#��'	�� ���+�, 	����� 
���� )�%�(��0 ���3����

� 
$
$�1��������
�������#2��
�(���0 $��
������
����#��� 
$
$�1����"���������	�������
� )"�
#���������'���

� 
$
$�1������6�/����
���)����%
,(��� $�3�����
����	#���$/�
�&�"���
#������)�)�%$%��������$����������"

������)��	 
�������	����'���
�&���' “� 
$
$�1�
�&���5�” �����)��$��� 

  ��
'�
	&�������������"�����#" ��#� ���$%&�$���'��������	&'	"��

�������
��
� 
����������� 
 $��)�	����)�%��%
�&�#��'	��,
4�����'	�����	����#�����
"��.
�&" 
	&! )�%�(���
�'�

������.����'� 
$$�!
����
��������
��	������
����������3���%�!"�����)!!����1�
	��	���#��'���� )�%


�'��������$�"��
������������������'.��$��������1�
	��	���)!!����0 #��'���� 	
�������'������'���1�!

�����
����	
���"���������,���'�� ��(�������/��
���� )"�$%
#������
,(��������������. 
#�����/�
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��$��������1�
	��	�����,(���������1�
	��	���
��(��$��� (Virtual leisure spaces) ��
	&!
'�(�#����
�'� 

(Social Network) ����� Facebook, Myspace )�% Google plus 
�&�"�� '����$%�1�
	��	�����������

$�'��,�	
"��.���#2�� )�%�1��(����%
+����
,(�������'	��!
�
���)�%'	����#�$��
	��	��� �����������	����

#���"���(��
����$���6�"�����1����
"��.
�&"#��'����$�� Truehit (Truehit.net) �%!!���!�����"�	$��!

�6�"����
�����1�
	&!�9".+������%
�8����������"�F�� ,!	�� )�	����3���1����
"��.
�&"���� 2554 �
 ��
�����


"�!�"#2�����������6�"� 
�(��
�7��� 2554 ���3�����,!	���������-3���1�
,���#2�� 10% 
�(��
���!�
!�����)��	 

���$�����$������/��	$,z"�����#��3���1����
"��.
�&",!	�� '�����1�������
���.
�&"1�	� 15.00 – 16.00�. 

������������$%
�&�1�	�
	��	�����
�
������ 
���
����)�%����1�������
���.
�&" �&3
�)���
!1�	�
	�� '(�'����


������
"��.
�&"��	
����� $���6�"��
�����	�%�������
�&�	��'��������1����
"��.
�&"
�&���$������2���/���
!

����1�
	��	���)�%�������$%�(��
����1
�
$�	��'��������1�)�%���	�����
"��.
�&"
�&��(��)�%��$����
,(��'	��

!
�
�����
	��	��� �&'(�3��/��	,z"���������1����
"��.
�&"#��'������� ������ (Truehit.net) ,!	�� 

,z"���������1����#��3���1����
"��.
�&"������� 2010 �����
	&!�9".����	�!
�
������� 
!'	������������ 

������ 
���	� 38.41% �������'(� ��	�
��������. ��� 
���	� 12.64% )�%!�&�� ,������ )�%
	&!!��.�  

$���6�"�����1����
"��.
�&"#�������� ,!,z"���������1��(��������.
,(�����82�7�
,���)"� 1.74% )�%���,!


	&!���82�7� �����
�8F��#�����
,(����82�7�'��'	��"���
��
!
	&!������� 92��'�"���
�&�� 
5�����

�
�	�1�����
 ���������
����	#���"���#!'��)�%�����
,(�����
�������'��1��(��������.���
�&�����	��'	��

!
�
�����
	��	��� 

 � 
$$
����1�	�3�
��
����'�����1�������
"��.
�&"��
	��	������#2���
 ��
���#2��$�� �
"��'��!�����

���
"��.
�&"'	��
�&	������������ �'��#���������!��������� 
!���,
4�����'�!'���
�(�!�
 �	��%
�8 ���


"�!�"#������1��������.��K���'�����)�%�%!! 3G ���
������!�������#-%��� �/����'���������6
#��62�

���
"��.
�&"������#2�� 
�(�������
�7-%)�%����1�����&����	��2�������'����$���$%�1�
	��	����
!���
"��.
�&"  


	&! )�%�(���
�'�������. 
�(���$�����)!! 
�(���� )�%�
�7-%����1����#��
	&!$%6��'	!'��)�%#
!
'�(���

���3���1�!�����)�%�����6"�!����'	��"������)�%'	�����$#��3��'����)�!���
�(��� )��)"�
�(���
�&�0 

���$��3���%�!#�� ���
"��.
�&" 
	&! )�%�(���
�'�������. ����"�����
������)������)!!��$��������1�


	��	���#��'����)��	�
 �� �(��������.��#���"��$%1�	����'���������6
#��62������
�8 (information) 


����	�
!���
�(������1�
	��	��� (Henderson &Colleagues. 2001) 
1�� #�����
����	�
!�6���������
����	 

#�����
����	�
!)������$����
,(��'	��!
�
�����
	��	��� 

 )"�3���%�!���
���#2�����$%���3������!"������1�
	��	��������)���'	��$���#��'���� '�$%

������/���$����"��)�����
�������)�%����1�
	��	���
,(���/���$���������� '�$%
�(�����$%�
 ����������$�

���
���������#2�� ���,!�%3��'�$%������ '�$%#������
�,
��.����
�'����#2�� ���
W,�%
�&������������"��

���
"��.
�&"$%��� 
5�������� ��������6
#���
!3���(�����
�'���� 	��"
	���
�'����
�&� ���3����
������"��"���

�
�'�)�%�/�"
	)���)��$���
�'��������� 
�&���������$%����/��
����������)�%��� 
5�������	�� 
5��

���"�)�%� 
5����#+�,�(��0 �����"���� $2�
�&�'	������������#��'���	�1�1�,�
�������)�%����1�
	��

	���	��$%�/�����������'�������1(��1�!����1�
	��	���������9
!��. (Cyberworld) ���$�����
��(��$��� ���
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#2��$������$�'��,�	
"��.��(������-.
�'������"���0 ��
!���1�
	��	�����)!!�
 ��
���92�����3���"����#+�,

����	������
 ����������$����
������ 

  2. $'
����+� (Smart Phone) 
 ����'����+�	
4�. '	����������)�%'	���	�
�&	#��#�����)�%����(�������'	���/�'
5
�&������

��� ���
��������	����� 
$$�!
�����.��K� (Smart Phone) 
#����
�&���	���2����1�	�"��%$/�	
�#��
�����'� 

���$��
��$%�1����8
,�.�(�6(�
,(�����,��'��"��"���(�����)��	�
 �� ����.��K� (Smart Phone) ������ 
$$�!
���

'	�������6���
��(���
!
'�(���'��,�	
"��.)�%������
�&�'��,�	
"��.,�,�#���
�&������'	�������6

�������
 �� 
�������6�1���������#�����"���0 �1�
���
��, 1�'���	�����, K 
�
,��, ������������
8�., )�%

'	��!
�
����(��0��������� 92��3��!���+'������"�!�
!������������ 

 � 
$$�!
����8
,�.�(�6(�#����%
�8���
#�������' 3G ��(� Third Generation 92�����,
4����$����' 1G 


�&���'����1��%!!����&�� '(��1�� 
55�-	������������'�(��
�������8
,�.������)�%�
!���
����
 �� )�%,
4�� 

�����' 2G , 2.5G , ��' 2.75G $%
������$���%!!)!!����&����
�&�)!!��$�"�� (Digital) 
����%!! GSM  

������1�
�'������ EDGE )�% GPRS )�%$����'�
�����	�&,
4��
#����� “��' 3G” ��������
���
��
�


�(�����$��� 
5��#��#���_����"���0 )�%� 
5����������'-%���������$�����%$��
���� ��$���

����
8�.)�%��$������'���'�)���1�"� ��(� ���1. �/�����%!! 3G #�����,
4����������1�� 3G ��(� 

Third Generation ��'��� � �
 ��$%
�&������-.���3��3�������/�
���#����� )�%
�'������ ��� 
$$�!
�
#��

��	��
� �1�!������
�"���
���)�%������3���#��������%!!��������	��
"��'	��
�&	������#2����	�1����
55�-

'	��6��, '	��$�������
!���#������������	�������6�1�!������
�"���
������
"&���� )�%��!��-.)!!#2��!��������

)K�9.,���8
,�."�����%
�8 �
!-��� #��'	�������#�����5�, ��%1��������3�������$������-.�(�����, ��	�.

���� (download) 
,��, 1�+�,��"�.)!!�
 ��0 (��
�". 	���"�,�8..  2553: 62-63) )�%��	�,
4�����������

�����
 �������'"���8
,�.�&$%
#����� “��' 4G (Forth Generation)” 
�&�
'�(�#���������'	��
�&	���1���,�
87 

92������!
"����
1(���"��
��(��$��������)!!�����"� (three-dimensional) )�% 4G-LTE 
�&��%!!������
�&"���

��� 

��
'�
	&���������$'
����+� (Smart Phone) �	&'	"��

�������
��
������������ 

 $��)�	����)�%��%
�&�
����	�
!'�-��!
"��
����
�����#������.��K� (Smart Phone) ���3���%�!

"����%
�8���
�&��������� '����������'	���/�'
5�
!����.��K� (Smart Phone) �
 ��
�&�� 
$$
���� 5  

������/���1�	�" 
�&��������#�����������'�"����(� "���,�"���6(� ���3���%�!�����"������1�
	��	���#�� 

����.��K� (Smart Phone) )�!$%
��(���
!��-�#�����
"��.
�&" 
	&! )�%�(���
�'�������. 
,��%��

� 
$$�!
����$��'�$%�1�����.��K� (Smart Phone) 
,(�����"��"���(����� ,��'�� ����� )�%���#��'	��)��	 

'�����
���,z"���������1�����.��K� (Smart Phone) 
��(���
!
'�(���'��,�	
"��.
'�(�����2�� 
,��%��

� 
$$�!
���������/�������
��(���
!'��,�	
"��. �����6�������
"��.
�&" )1&� (Chat) '����#����� ����
�K 
�
,�� 

�1��(���
�'�������. (Social Media) )�% )�,,��
'1
 ���(��0 ��������� $�����82�7�#�� Google ���
	#�� 

“The Mobile Movement Study” ,!	�� ,z"���������1��������.��K�#��3���1�)�!$%
��(���
!,z"�����

����1����,�9��������� '(� ����
	&! 81% �1�
'�(����(�'���� 77% �1����)�,,��
'1
 ��"���0 68% )�%��	�����
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!��(�6(� 48% �
 ����� 
�(�����$��'	�������6����������.�)	�.#�������.�K� (Smart Phone) ���6��,
4��

�������
'����
! ,�9� (PC) ���#2�� 
�����������+�,�	�����1�������8
,�.�(�6(��
 ����� $��������#�� 

Microsoft Tag. (2011) ,!	�� 61% #��3���1��(�6(� �1��(�6(������
���
��, 50%�1��(�6(������'����#�����

)�%�6�����"���0$��)3���� )�% 49% #��3���1�����(�6(� �1���� Social Network (	�	������ � +�5�5��� )�%��

���.
�&""������. 2554) 

  $���6�"�"���0 ,!	��'����$%�1�
	��	���������1����
"��.
�&"3������8
,�.�(�6(����#2���
�
�(���

���$��'	���%�	��!��������1����)�%���
#��62�#�����'��
��". (content) "���0 3���1�
,�����$��

����$����8
,�.#���0"
	�&�����6��'��
��". (Content) �������������"�"�����3���
	&!!��	
9��.!�,�9�����

!�����$��(�6(�����
���
�������	������$���������������
!3���1�����	�����
'�
�&�����������$������
�,
4��

)�%���)���
���.���,
4�� )�, (App) ������$/�
�&�"���,2��,�
	&!!��	
9��.���"���� ���
������)������

��$$%������	�� 
�&����
������)���$���%!!
��������
	&! (Open Platform) ������%!!�2�����(Semi-closed 

Platform) �����)�, (App) ����
��1����
���.
�&"
�&�
������������
!���#���������
��(��
���'	��

�%�	��!��������1����)�%���
#��62�#�����'��
��". (Content) "���0 ����������#2��$��'	���%�	���

���
1(���"�����
���.
�&"���$��������)�%�����6
#��62�!�����������.)�%'��
��"."���0���"���
	��
�&�

� 
$$
��/�'
5�������������2������/����$/��	�3���1������!���.���
���.
�&"
,������#2��
,��%"�!�����
!���)!!���

�/�
���1�	�"��%$/�	
� �6�"�������#��3���1����
"��.
�&"!��(�6(���
�(�����"��������������%��- 18 ����'� )�%

�������	��$%
,���#2��
�(���0 ���	��$%
�&�
,��%��'�#������.��K�������� �/�������
#��62�"
	���.�)	�.#���

�	������#2�� )�%��'�'��!��������
"��.
�&"!��(�6(���������
�(���/���
!��������'	��"���������#2�� 

�	��
 ��� 
$$�!
�3�����!����������6���!��������%!! 3G ���)��	 �������3����'��1� �������#2�� ���$����� ���

� 
$$
���2��������3����)�	��������1����
"��.
�&"!��(�6(��"#2���&�	���62�����1�� 
�'�������. )�%����1�

!����� location 3���!��
�'�������."���0 )!!
������� (real-time) 3���)�, (App) !��(�6(������	� 92����

���'�����-.	��"��� mobile data ��
�(�����$%�"#2��62� 34% +������ 2013 3���1�������
���.
�&"3����(�

6(�$%)9�3���1�������
���.
�&"!� Desktop ���� 2014 #�����$�� Microsoft Tag (2011) '�����-.	����

���'"�
"�����
"�!�"#��$/��	�3���1������!���.���
���.
�&" (Mobile Internet) $%���)9���������1����

���
���.
�&"!�'��,�	
"��.+������ 2014 )�%$%)"%�%�
! 2 ,
�����'� ��(��	��'�2����2��#����%1������

'(�3���1������!���.���
���.
�&" (	�	������ � +�5�5��� )�%�����.
�&""������. 2554: 313) 

 �������������$$��,z"���������1�
	��	���������1����8
�,.�(�6(�)�%����.��K�
,(�������'	��

!
�
�������
!1�	�" ,!	�� !���'�
 ��'�$%�1����8
�,.�(�6(�)�%�����.�K���,�����
�����/���$�����(��0 92��

,z"�����)!!����&�����
�&�,!
�&�����
�&���%$/� $�����	�$
�#�� Google ,!	�� ��'�����1�����.��K���

�62� 72%��,����0�
!����/���$����������(��
1�� 44% �1��%�	���K 
�
,��, 33% �1��%�	���������
8�., 22% 

)�%������
��(�,��,.�������8
,�.�� �
 ������'	��	������.��K������6
#��������	���	�������0 

��$����#������1�1�	�"��)"��%	
� �����6���!���1�
�(�������&������"������ 92��$�����6(�
�&�#�����
����!,�9� 

(PC) ���8��'�
! (	�	������ � +�5�5��� )�% �����.
�&""������.  2554: 314)  
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 $��3���%�!#������.��K� �/�������	����!������������1�
	��	���"�����
!"
	�
�#�����5�

���
W,�%���	����+�'�����$�
����/����"���!����8
,�.�(�6(�)�%����.��K��������#2�� 
�(���$��

�����6
#��62������
�������������� 
W,�%
$�%$� )�%"���
!�����
������� #�����"���0 $%62��(�3��!���+'���

���������
	�� �����6�(��������"���)�%�����'	���
�,
��.�
!3��!���+'������"���������1� SMS �����

�/�
������!���������1�
	��	���   ��	��������1
 ��"���0 )�%
,(��)$��
"(����$����"���0 ���$%
���#2�� �	��
 ��

����/�)�, (App) )�%'��
��". (content) "���0 
,(������(�����)�%���#�����
����	�
!���!���������1�
	��

	��� ���$���
������6�/���7-�!����8
,�.�(�6(� (Mobile Advertising) �����)!!)!���.
���.(Brandner) 

)!���.)�, (Brand apps) 
�&�"�� )�%��� 
$$�!
��&,!	�����	����!������1�
	��	��������/�'�	���.�'�� (QR 

Codes) ���1��������7-��������/�
#�� ��
�
#���������8
,�.�(�6(�)��	$%�/�����(���
 ��
1(���"���
!�(����$��
� 

(Digital) ��� 92��$%
�������(������,��,.�������. (Link) ���������
	&!����������
"���
"� 

  3. ��-	���
'����
'��'����"��� 
 
��
�&���$��������1�
	��	����������'���
!���7�.�������'�����
� $����'���,
����������1�	$��
�����% 

��(����
����3����
1(��	��1�	���
���
�&�3��'��'�� 
�����,
4�����
�(�����$�62���'��"���������
�&'�������.  


�����,
4��$�����
���
�������)���'	��$�����
���3���
'�(���
�� $�����
8�.)�%�����-.'	!'�� �	��
 ��


���
��3���
'�(���'��,�	
"��.92��
��
����
����%
+����	��	�����
��)�%
��'��,�	
"��. 

 	�����
����(�
��'��,�	
"��.
�&�9�K".)	�.'��,�	
"��.
,(��'	��!
�
���1�����2�������#�����

�/�
��
������%���".
�����'��,�	
"��.����1�+�7�"���0 ��
#���"��)�	���#��3�������
�� 	��$%��������


��(��$��� ��(�$%�����)!!
������K�' ����(����	�
�'��'����+�,�����$�������1�+�,)���
�1
� 
�&�"�� 

�
�7-%�
 �	��#��
��'��,�	
"��. '(� 
�&����$/�����6�����-.
,(�����3��
���)���#� 
5�� ���$%���_
�-�. 

)�%
�������)"�"����
�����)"��%
�� (	���,�
���: 2011: ������.) 

 	�����
��
��'��,�	
"��.
�&���$��������1�
	��	��������� 
!'	������
�&������������
W,�%�����

3��
#����	����
�&�
�&� �
�
9��.. (2005) ���
�"�3�62�'	���������	��
�&�
,��%
��'��,�	
"��.�
 ���/�
���'	��

������$ '	�������� )�%���'�-'��
1��!	� 3������)!!
��8���%���"����� 
����L� )�%
��)K�"�9� 
�&�

"�� ���$�����
��'��,�	
"��.$%
�&�3��1�	�������1�
	��	��� (Leisure assistance) +���"�
�(����##��


�'������92��$%�/�,�
�������,(�����#������1�
	��	���
��(��$��� (Simulation Leisure) 92����$����)�%�6��

���"
 ��������1�
	��	���$%���������
��(��$��������������
'�
���#2��������)�%������/����	��
��'��,�	
"��.

$%�������,�"������1�
	��	������8	��7���
�&��������� (Russell.  2005)  

  ��
'�
	&�����������-	���
'����
'��'����"���"��

�������
��
������������ 
  3���%�!$��	�����
��)�%
��'��,�	
"��.����%
�8��������"������1�
	��	�������%
�8����
 �� 

���"���$��3���%�!���
���$�� ���
"��.
�&" 
	&! �(���
�'�������.)�%������.�K� 
,��%�(��
���������

�
�7-%��	�#������1�
	��	������
��(���
�����	'(�
�&�,(���������1�
	��	���
��(��$��� (Virtual leisure 

Space) ��(�
�&�����1�
	��	���$/���� (Simulation Leisure) 92����$����"���0$%6��$/����#2��������9
!��. 

(Cyber world) )�%�(��
���������� 
$�$!
����6�������	�
#����	��
�����������(� ���,
4��)�%���


$��5
"�!�"�&
���#
 ����,����0 �
� 
1�� 
�(�������,
4������.��K�)�%�(���
�'�������.�&$%�����,
4��
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)�,,��
'1
 �� (Appltcation) 
��'	!'���
!����	� 
,(������
!)�%"�!����'	��"������#��3��!���+' W%�
 ��

'����$%�
�����
���
��'��,�	
"��."����)�%
�(�����	����,
4��#��
�'�������&$%�/����'�����1�
	��	���

���
!���
���
��
,���#2������� ���
W,�%�������
�&�)�%
��	1� �/��
������������
!����������
����

��#+�, ��(� ���. (2553: ������.) �������	62��6�"�#��
�&�
��	1���������
���
��#��
�)!'�,��. 92��

�/��	$ “���
���
��'��,�	
"��.)�%
��������.3������
���.
�&"�������
��	1�: ��-�82�7�
��	1�"
 ��)"�

���� 10-24 �� ��
#"����
�,�)�%����-��” $/��	� 1,441 "
	����� $/�)��"������������%�	��� 10-15 ��

,16-20 �� )�% 21-24 ��,!	�� �����% 93.5 �%!�
'�
���
��)�%�����% )�%��
,��������% 6.5 ���
'�
���
��

��	�
�"�3������
���
���
 �� �����% 97.8 �%!�
,(��'	����������
,���
,��� �����% 91.7 �%!�
,(��3���'���

'	��
'����$������/������(�
����)�%�����% 83.4 �%!�
,(��,
4���
�7%���'��,�	
"��.$��3����	�$
�

�
�����	�%�������
�&�
�&�)�%
��	1������	���5�62������% 93.5 ����
���	�����
��)�%
��'��,�	
"��.
,(��

'	����������
,���
,���)�%3���'���'	��"2�
'������
	��	��� 

 ���$�������
�&�)�%
��	1�������
���
��'��,�	
"��.��
	��	��� '�
�(�!���
,8���	
��&�
������


��'��,�	
"��.
1��
���	�
� �
 �����
�(������$�������,�#�� Social Media ����/� Social Game �/����
��
#��62�

'������������ 92��$���6�"�)��	�
 ��'����$%����
���Social Game 3������ Facebook ���#�����#���
�
���


��!� facebook 1�	�����#�����$��)K�
,$ Playfish.in.th 92��
�&�1��1��
�
���
��#��'���Playfish �����

$/��	�)K�����	�� 6,000 '� ,!	����3���5��
���
��62� 56% ����
�
���
���������5�������������1�	����� 18 

�� 62� 24 �� �������'(� 25 62� 34 �� )�%$��'	������#�� Social Game �/����
���1��1��
�
���
��#2��

������ �
 ��!� facebook )�%"��
	&!!��.�"���0 ������ 
1�� 1��1�'�
���
��#�� Playfish, 1��1�'�
���


�� Pet Society, �����#��'�
���
�� FarmVille, )K�
,$#��'�
���
�� CityVille (�+�8���.   "��������.:  

2554) 

 $���6�"��������	����#���"��)������
�&�	�������,�#�� Social Game ���3����3���5��$%
���
��!� 

facebook ����	��3��1�� )�%��������
���
��'(��
�82�7�)�%'�	
��/���� ���$����� Social game �
����3�"��

����1�
	��	���#�������3����5�����%
�8��������	� �+�8���.   "��������. (2554). ����		�� ����1�
,���)'�

�
�82�7�)�%'�	
��/����"��"��
����
 �����"��
��!� facebook )"��
���3��!������%�
!������	 
� 40 ��#2�����&"��


��
1���
� ��	�'	���������� "(��
"�� 
����$ )�%�����6#��
������������
�(����# �6�����-."���0 
,(��

�2������'�����������9
!��.���0 ���3���'�����1�
	�������
���
��
��$��1�	�
	��	���)�%
��������

"��
��"���� ����'�
��
	���/����)�%
	��
������
��� Social Game !��'��1�
	���
 ��	
��
 ��'(�
,(��
���


����������'��,�	
"��.�������/������(������
���� 92��� 
5�����"��
�����
�&�� 
5��
�(��� 
����
�'�����
�


�(�����$��3���%�!#�����,
4��	�����
��)�%
��'��,�	
"��. 

 $���6�"����#�� Allfacebook.com (2011: Online) )�%��������.
�&""���. (2554) ����	!�	��6�"����

������$
����	�
!���
��� Social Game 3��� Facebook ,!	��#������/�'
5	�� 19% #��'����
���
��!� 

Facebook ������� “"��
��” 20% #���
�
���
�������$���
���
,(��9(����
�&���
�� 50% #��'����
#�� 

facebook 
$�%$���
���
���
 ��)��	��3��'��
 �	����1�
	���
 ����� 927 ����1
 �	�����)"��%
�(�� 
,(��
���
��

!� facebook ��(�
����
!������1�
	�� 105.878 �����������3
�������.  
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 62�)��	��
��'��,�	
"��.$%��3�
���)"��&
�������6�1�
��'��,�	
"��.��
�&�
'�(����(��/���
!���


���������� 8�
55� 3�
!��. (2551) ����		�����
���
���/�����2�'	�������6������
!��� )�%
���������'	��'��

����0 )����� ���� ����
!���)�	'	��'������0 '	��'����������'."���$��2�'	��$/��/����3��
���
�������

������������%�!���-.����
!"�
��
,(��
�������)�%�
!����)	��������������'����������
���
���
��/���������

�����"�!����'	��"������#��"�
�� �/���������'��,!��������0�/����
���'	������2�����%�������� 


,���
,��� �
�	�1����)�%'�� ��$���. ����#�����1�
	��	���)�%�
������� �����6�/�
��'��,�	
"��.

��%
+�"���0���1������
����������)�%,
4��3��
������� "
	�����
1�� ����/� Social Game ����� CityVille 

)�% Social  City ���1������,
4��3��
������
�(������	��)3�)�%���)!!,(���������
������� ��(� ������

3��
����
#���$�"�����L� ��	����
���
����%
+� Sport Game 
�&�"�� 

 )�%3���%�!$��$��	�����
��)�%
��'��,�	
"��.����%
�8���
�&������������	����!�������


	��	��������6�/������%1��
�,
��. ��7-�)�%�/����"��������)!!����
,(�����$%�����6
#��62�

�����
���������������
W,�%
$�%$� ����1�
�'��'�����7-������%1��
�,
��. )�%�/����"���3���
�� 92��

�����6�/���� 2 	�����
�0 '(� 1) �����7-���
�� ������������7-����	����!���������1�
	��	���#��
��

�����������
����(�!�,(�������!
�����������
����	#����
!
�(����
�� $%�/���
'�
�&�)�%�
!���)!���. (Brand) 

#��
��#-%�
 ��
���
�� �
�7-%���'�����
!���"��������7-���!0 ����K�"!��
,(�����'�,!
�&�)�%�
!��� 

#��
��#-%1����)#��#
�K�"!�� 2) ��������
��
,(���/����"��� 	���������
�&���������
��#2����
,(�����'�

���$ 
����	����#��
�� ���!����� 3��"+
-�. ��%"������#�� )�%�%����+�,�
�7-.#����'.��  

  	�����
��)�%
��'��,�	
"��.���
 ����%��1�.)�%��7 W%�
 ���
�	�1�1�,����1�
	��	���)�%�
������� 

$%"������
�������'�������
W,�%
�&�)�%
��	1�
���
��'��,�	
"��.���%�
!���
���%�� )�%�/����1����
���

��%��1�."��	�1�1�,)�% �������"���������
����"��
��)�%����1�
	����������6��"���  

 

��$�/� 
 ���'�����-.�����'"
����	�
!������	
"�
�'�����������'"
�&�����������"(��
"��
�&���������  

'/��/���������'"��8"	��7"������%�!���-.#��
�'������$%�	�
�&	
�&��������� 
�'������$%


������)���������
�����$ 
��������������������� ���������/����	��
�'�����������'"$%�����,
4��)�%
,���#2��

������	�
�&	)�%���),��#���#��
�'������$%�/������)	�	�����0 )	�	�����1�
	��	���$%���� 
!3���%�!

$�����
������)���#��
�'������
�&��������� �%��$%
���#2�������'" 
�&����1 
�
$�	��3��'�$%1(��1�!

,
4�����#��
�'������ ,	�
#�$%9(��'��,�	
"��.�/���
!�1����
"��.
�&"$�����!��� '�$%
#��62�'��,�	
"��.

)�%�����-."���0 �����#���
�&��� 
�'������$%�/����
��(����,!�
!������
�&�$��� (augmented reality) 

)�%�%!!����
�,
��.
��(��$��� (interactive virtual spaces) $%��!�!�����#2��
�'���������
��(�� ���

��%$�
�� )�%���!��$!�%�	������
��(���
!������
�&�$���$%),������!�
'�(�#��� 3���1����
���.
�&"�����

'	��,���������	���5�$%�1�
	��	��������
1(���"���
!���
��(�� 	�6�1�	�"#��'�
�������$%3��3����%�	���

������
�&�$����
!���
��(������������(�����."�K�)�%�����-.'��,�	
"��.$%
�&�
�'����������/����
��(��

��,!�
!������
�&�$������%�
!��2����� 
$$�!
�)�%$%,
4�����	�������#2������� (Russell. 2005;  ����� 
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����������. 2554) 	
4�����'��,�	
"��. (Computer Culture) ��(� 	
4������9
!��. (Cyber Culture) $%


#����#
!
'�(����
�'���	���
� (Contemporary Societies) '��,�	
"��.�/���
!����1�
	��	���$%���� 
!'	��

����
�&��������� '	�����	����#��
�'�����������
!����,(��������
�������0 �/���
!3��'� �����-.�����
�����

�/���
!1�	�
��(�����$����3$5+
� )�%��$��������0 ���"���� ���$�������%�����3�#��
�'�������
�

������
�����%��1�.3���/�����(���1�,��)	�	�����1�
	��	��� (Russell.  2005) 

 $��)�	����)�%��%
�&�#��'	��,
4�����'	�����	����#�����
"��.
�&" 
	&! )�%�(���
�'�

������.����.��K� (Smart Phone) )�%	�����
����(�
��'��,�	
"��.����%
�8������ 
$$�!
��
 �����3�

��%�!"�����)!!����1�
	��	���#��'���������)!!
����	�
�
�(���$��
�'������
����������
�7-%����/����

���'�����
�)�%������� 
$$�!
�
�����������	�#��
�'������)�%�(��"���0 �/��������
��������/����)���
���� 

��(��(��!����%
+������6������������������-.
�'����������������%
+���,����0 �
� ���$�����


�'������
������������������'.��$��������1�
	��	���)!!����0 #��'���� '����$%�1�
	��	�����������

$�'��,�	
"��.���#2�� )�%$%
#�����/���$��������1�
	��	�����,(���������1�
	��	���
��(��$��� (Virtual 

leisure spaces) 
1�� ��
#�����/���$������ Facebook, google plus ��(�
#����
���
��������. '�$%
�(�����

$%)1&� (Chat) '����#����� ����
�K 
�
,�� )�%
���)�,,��
'1
 ���(��0 )����������
���
����	 
��� "��

�6�����
,(�����,
�3���������� ��(�'�
�(�����$%�/���$�����
 ������������,����0 �
� 
1�� )1���(��,�".

#��'	��3�������.��K� ��,����0 �
!
������� ��(�1�	�����$�� Youtube ��,����0 �
!����
 ��,
�3�����

�	������-% 
�&�"�� 
  )"�'	�����	����#��
�'����������%
�8���$%�/����'����������/���$����"��)����

�
�������)�%����1�
	��	���
,(���/���$���������� '�$%
�(�����$%�
 ����������$����
���������#2�� ���,!�%

3��'�$%������ '�$%#������
�,
��.����
�'����#2�� ���
W,�%'���������������"�����
"��.
�&" "��
��$%��

� 
5�������� '������������$%����/��
����������)�%��� 
5�������	�� 
5�����"�)�%� 
5����#+�,�(��0 

�����"���� $2�
�&�'	������������#��'���)	�	�	�1�1�,�
�������)�%����1�
	��	��� ������/����'����

���1(��1�!����1�
	��	���������9
!��. (Cyberworld) ��,(���������1�
	��	���
��(��$��� (Virtual leisure 

spaces) �����$�����
��(��$��� ���$����$����
��(��$��� ��������#2��$������$�'��,�	
"��.��(�	��

�����-.
�'������"���0 )��	�
���
!���1�
	��	�����)!!�
 ��
��������)���'	��$��� 92�����3���"����#+�,���

)�%��#+�,$�" ����	������
 ����������$����
������)�%�1�1�	�"����������9
!��. 
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