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บทคั์ดย่อั
เน่ื่�องจากสภาวะเศรษฐกิจท่ั่�วโลกท่ั่�ถดถอยส่งผล

ให้้อุตสาห้กรรมแฟช่ั่�นื่ได้ร่บผลกระทั่บ แต่ในื่ทั่างตรงก่นื่
ข้้ามประเทั่ศตะว่นื่ออกกลางกล่บได้ร่บผลกระทั่บน้ื่อยมาก 
รวมท่ั่�งตราสินื่ค้้าช่ั่�นื่นื่ำาข้องโลกก็ให้้ค้วามสนื่ใจก่บตลาด
ตะว่นื่ออกกลางทั่ำาให้้ชั่าวตะว่นื่ออกกลางถูกให้้ค้วามสำาค่้ญ
เป็นื่อย่างมาก จึงเป็นื่โอกาสห้ากผู้ประกอบการส่งออก
แฟช่ั่�นื่ในื่ไทั่ยจะเข้้าไปม่บทั่บาทั่ในื่ตลาดน่ื่� ข้ณะเด่ยวก่นื่
ประเทั่ศคู้เวตซึึ่�งเป็นื่ห้นึื่�งในื่สมาชิั่กข้องกลุ่มประเทั่ศ
ตะว่นื่ออกกลางก็ได้ร่บการจ่ดอ่นื่ด่บให้้เป็นื่ประเทั่ศท่ั่�น่ื่า
ลงทุั่นื่ท่ั่�งทั่างด้านื่เศรษฐกิจรวมท่ั่�งการให้้อิสระเสร่ก่บสุภาพ
สตร่มากกว่ากลุ่มประเทั่ศอ่�นื่ ๆ  ทั่ำาให้้บทั่บาทั่ข้องสตร่คู้เวต
เปล่�ยนื่ไปจนื่ได้ร่บข้นื่านื่นื่ามว่าเป็นื่ผู้ห้ญิงท่ั่�ม่ค้วามท่ั่นื่สม่ย
และม่ค้วามเป็นื่แฟช่ั่�นื่สูง 

บทั่ค้วามน่ื่�เป็นื่ส่วนื่ห้นึื่�งข้องการวิจ่ย เร่�อง “การ
สร้างสรรค์้อ่ตล่กษณ์การออกแบบเค้ร่�องแต่งกายแฟช่ั่�นื่ช่ั่�นื่
สูง สำาห้ร่บประเทั่ศคู้เวต” โดยนื่ำาเสนื่อเก่�ยวก่บการศึกษา
พฤติกรรมและค้วามต้องการข้องกลุ่มเป้าห้มายสตร่คู้เวต 

รวมทั่่�งการศึกษารูปแบบเส่�อผ้าแฟชั่่�นื่ชั่่�นื่สูงเพ่�อวิเค้ราะห้์
ให้้เกิดตราสินื่ค้้าให้ม่ และการประยุกต์ใชั่้แนื่วโนื่้มกระแส
แฟชั่่�นื่เพ่�อเป็นื่แนื่วทั่างในื่การสร้างสรรค้์ตราสินื่ค้้าและ
ออกแบบผลิตภ่ณฑ์์ โดยม่ว่ตถุประสงค้์เพ่�อศึกษารูปแบบ
ในื่การสร้างสรรค้์เส่�อผ้าแฟชั่่�นื่ชั่่�นื่สูง (Haute couture) 
ในื่รูปแบบอาวองการ์ดแบบศิลปะเค้้าโค้รง ให้้เห้มาะสม
สำาห้ร่บสตร่คู้เวต เพ่�อศึกษาตลาดเส่�อผ้าแฟชั่่�นื่ชั่่�นื่สูง 
(Haute couture) และห้าค้วามเป็นื่ไปได้ในื่การสร้างสรรค้์
ตราสินื่ค้้า และเพ่�อศึกษากลุ่มเป้าห้มายห้ล่กในื่ตลาดทั่่�ม่
ค้วามต้องการสินื่ค้้าเค้ร่�องแต่งกายแฟชั่่�นื่ชั่่�นื่สูง ซึ่ึ�งม่วิธี่
การดำาเนื่ินื่การวิจ่ยจากการศกึษาและวเิค้ราะห้ว์รรณกรรม 
รวมทั่่�งการส่มภาษณ์กลุ่มเป้าห้มายเพ่�อให้้ได้ข้้อมูลในื่การ
สร้างสรรค้์ตราสินื่ค้้าให้้ตรงต่อการต้องการตลาดและกลุ่ม
เป้าห้มาย

คำำ�สำำ�คัำญ: อ่ตล่กษณ์, เส่�อผ้าแฟช่ั่�นื่ช่ั่�นื่สูง, ตลาด
ตะว่นื่ออกกลาง, ประเทั่ศคู้เวต
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Abstract
Since the global economic regression highly 

caused the impact on the fashion industry, on the 
contrary, the Middle East countries were slightly 
affected by this situation. The leading global brands 
significantly pay more attention to the Middle East 
market, considering this region as a primary target. This 
perspective could potentialy be a business opportunity 
for Thai fashion exporting entrepreneurs to explore the 
new market. Kuwait, one of the Middle East country, 
was ranked as one of the most attractive country for 
the business investor. This country also gives women 
freedom more than the others, modernizing the change 
in Kuwait women image and becomes well-known in 
a fashionable way. 

This article is a part of the doctoral thesis 
“Creative Design For High Fashion Identity in Kuwait” 
Representing the needs and behavioral study of Kuwait 
women as a target market, with haute couture pattern 
study to analyze for a new fashion brand, including 
the use of fashion trend for brand recreation and 
product design guideline to fit with the market needs. 

Keywords: Identity, Haute Couture, Middle East 
Market, Kuwait

บทนำา
เน่ื่�องจากภาวะเศรษฐกจิถดถอยท่ั่�วโลก อุตสาห้กรรม

การส่งออกเส่�อผ้าและเค้ร่�องนุ่ื่งห่้มไปย่งประเทั่ศช่ั่�นื่นื่ำาท่ั่�ง
ในื่ฝ่ั่�งอเมริกา ยุโรป และเอเช่ั่ย กำาล่งได้ร่บผลกระทั่บอย่าง
มาก แต่ในื่ทั่างตรงก่นื่ข้้าม กลุ่มประเทั่ศแถบตะว่นื่ออกกลาง 
กล่บได้ร่บผลกระทั่บทั่างเศรษฐกิจน้ื่อยมาก (สำาน่ื่กข่้าวไทั่ย, 
2555) ข้ณะเด่ยวก่นื่กระทั่รวงว่ฒนื่ธีรรมก็ให้้ค้วามสำาค่้ญ
ด้านื่การตลาดโดยการจ่ดแสดงผลงานื่สนิื่ค้้าเค้ร่�องแต่งกาย
จากทุั่นื่ว่ฒนื่ธีรรมในื่กลุ่มประเทั่ศตะว่นื่ออกกลางเปน็ื่ประจำา
ทุั่กปี (สิรวุฒิ รว่ไชั่ยว่ฒน์ื่, 2562) เน่ื่�องจากกลุ่มประเทั่ศ
ตะว่นื่ออกกลางม่เศรษฐกจิท่ั่�ด่มากจากการสง่ออกนื่ำ�าม่นื่ดิบ
และก๊าซึ่ธีรรมชั่าติซึึ่�งเป็นื่แห้ล่งพล่งงานื่ท่ั่�สำาค่้ญอ่นื่ด่บต้นื่ๆ
ข้องโลก โดยล่กษณะกลุ่มผู้บริโภค้ในื่ตลาดตะว่นื่ออกกลาง
เป็นื่ผู้บริโภค้ท่ั่�ม่ล่กษณะเฉพาะ (Niche Market) ซึึ่�งม่ข้นื่าด
ให้ญ่ราว 1,600 ล้านื่ค้นื่ เน่ื่�องมาจากห้ล่กศาสนื่าอิสลามท่ั่�
ไม่ให้้ม่การคุ้มกำาเนิื่ด (พิศิษฐ์ เสร่วิว่ฒนื่า, 2561) โดยม่
การประมาณการว่า จำานื่วนื่ประชั่ากรผู้น่ื่บถ่อศาสนื่าอิสลาม

ท่ั่�งโลกในื่อนื่าค้ตจะม่มากราว 1 ในื่ 3 ข้องจำานื่วนื่ประชั่ากร
โลกในื่อ่กไม่ก่�ปีข้้างห้น้ื่า (อานื่นื่ท์ั่ ศ่กดิ�วรวิชั่ญ์, 2562) 
อ่กท่ั่�งย่งม่แนื่วโน้ื่มการใช้ั่จ่ายเพ่�อซ่ึ่�อสินื่ค้้าประเภทั่เส่�อผ้า
แฟช่ั่�นื่สำาห้ร่บผู้บริโภค้ในื่กลุ่มน่ื่�จะม่ปริมาณมากขึ้�นื่ เน่ื่�อง
ด้วยประชั่ากรท่ั่�เพิ�มมากขึ้�นื่อ่กด้วย โดยพบว่าม่มูลค่้าการ
ใช้ั่จ่ายเพ่�อซ่ึ่�อเส่�อผ้าอยู่ท่ั่� 2.24 แสนื่ล้านื่เห้ร่ยญสห้ร่ฐ ซึึ่�ง
เป็นื่กำาล่งซ่ึ่�อโดยเฉล่�ย น่ื่บว่าอยู่ในื่ระด่บสูง ตามเศรษฐกิจ
ข้องกลุ่มประเทั่ศท่ั่�น่ื่บถ่อศาสนื่าอิสลาม เติบโตเฉล่�ยร้อย
ละ 6.2 ในื่ระห้ว่างปี 2559-2565 ซึึ่�งเป็นื่อ่ตราการข้ยาย
ต่วท่ั่�สูงกว่าเศรษฐกิจโลก ข้ณะเด่ยวก่นื่ประเทั่ศคู้เวตได้ร่บ
การจ่ดอ่นื่ด่บให้้เป็นื่ประเทั่ศท่ั่�น่ื่าลงทุั่นื่ท่ั่�สุดในื่ภูมิภาค้จาก
การส่งออกนื่ำ�าม่นื่ดิบและก๊าซึ่ธีรรมชั่าติ นื่อกจากน่ื่�ประเทั่ศ
คู้เวตย่งเป็นื่ตลาดการค้้าท่ั่�ม่ศ่กยภาพ เน่ื่�องจากชั่าวคู้เวตม่
กำาล่งซ่ึ่�อสูง และม่ค้วามต้องการสินื่ค้้าอุปโภค้และบริโภค้
จากต่างประเทั่ศ ท่ั่�งย่งเอ่�อต่อการเป็นื่ประตูการค้้าไปย่ง
ประเทั่ศต่าง ๆ  ในื่ภูมิภาค้ตะว่นื่ออกกลางและค้วามแตกต่าง
ในื่ด้านื่การเม่องการปกค้รองในื่ประเทั่ศแถบตะว่นื่ออกกลาง
อ่�นื่ ๆ เป็นื่ผลมาจากการปฏิิรูปทั่างการเม่องท่ั่�เปิดโอกาส
ให้้ประชั่าชั่นื่ผู้ห้ญิงภายในื่ประเทั่ศม่อิสระเสร่ภาพในื่การ
ปกค้รอง และการทั่ำางานื่นื่อกบ้านื่มากขึ้�นื่ ส่งผลให้้บทั่บาทั่
ข้องสตร่คู้เวตในื่ป่จจุบ่นื่เปล่�ยนื่ไปอย่างมาก รวมท่ั่�งในื่ด้านื่
แฟช่ั่�นื่ สตร่คู้เวตได้ร่บการข้นื่านื่นื่ามว่า เป็นื่ผู้ห้ญงิท่ั่�ม่ค้วาม
ท่ั่นื่สม่ยและม่ค้วามเปน็ื่แฟช่ั่�นื่สูง สนื่ใจแฟช่ั่�นื่ท่ั่�งแบรนื่ดจ์าก
ยุโรปและอเมรกิา นื่อกจากน่ื่�ในื่บรรดาส่�อออนื่ไลนื่ต่์าง ๆ  ผู้
ห้ญิงชั่าวคู้เวตย่งถ่อเป็นื่ผู้นื่ำากระแสนื่ิยมแฟช่ั่�นื่มากทั่่�สุดในื่
ภูมิภาค้น่ื่�อ่กด้วย

ข้ณะเด่ยวก่นื่ป่จจุบ่นื่แบรนื่ด์ช่ั่�นื่นื่ำาข้องโลก ได้ให้้ค้วาม
สนื่ใจก่บตลาดเส่�อผ้าแฟช่ั่�นื่กลุ่มตลาดตะว่นื่ออกกลางเป็นื่
อย่างมากทั่ำาให้้เส่�อผ้าแฟช่ั่�นื่สำาห้ร่บชั่าวตะว่นื่ออกกลาง เป็นื่
ท่ั่�ยอมร่บและถูกให้้ค้วามสำาค่้ญมากขึ้�นื่ในื่วงการแฟช่ั่�นื่ ส่ง
ผลให้้แฟช่ั่�นื่ในื่กลุ่มน่ื่�ม่การพ่ฒนื่า ผสานื่ไปก่บแนื่วโน้ื่มเทั่
รนื่ด์แฟช่ั่�นื่โลกมากขึ้�นื่ โดยม่การจ่ดงานื่แสดงสินื่ค้้าแฟช่ั่�นื่
สำาห้ร่บผู้น่ื่บถ่อศาสนื่าอิสลามเป็นื่ประจำาทุั่กปี เพ่�อเป็นื่
ช่ั่องทั่างในื่การผล่กด่นื่สินื่ค้้าแฟช่ั่�นื่ในื่กลุ่มน่ื่�สู่ตลาดโลก 
(Economic Intelligence Center, 2016) ทั่ำาให้้ในื่บรรดาก
ลุ่มสตร่แถบตะว่นื่ออกกลางม่การต่�นื่ต่วให้้ค้วามสำาค่้ญสนื่ใจ
เก่�ยวก่บแฟช่ั่�นื่และการแต่งกายมากขึ้�นื่อย่างต่อเน่ื่�อง อ่ก
ท่ั่�งธุีรกิจเค้ร่�องแต่งกายสำาห้ร่บผู้น่ื่บถ่อศาสนื่าอิสลามในื่
ประเทั่ศไทั่ย ได้ร่บค้วามสนื่ใจอย่างมากสำาห้ร่บผู้ประกอบ
การในื่ประเทั่ศไทั่ย เป็นื่ผลให้้สินื่ค้้าเส่�อผ้าแฟช่ั่�นื่ช่ั่�นื่สูงข้อง
ประเทั่ศไทั่ย เป็นื่ท่ั่�รู้จ่กและยอมร่บในื่ตลาดสากลอย่างต่อ
เน่ื่�อง เน่ื่�องจากพฤตกิรรมการบรโิภค้ข้องกลุ่มเปา้ห้มายรวม
ท่ั่�งล่กษณะนิื่ส่ยท่ั่�ต้องการค้วามเป็นื่เอกล่กษณ์แสดงออกถึง

ปีที่ 9 ฉบับที� 2 (18) ก.ค์ - ธ.ค์ 64  |  153



ต่วตนื่อ่กท่ั่�งย่งเป็นื่ผู้นื่ำากระแสนิื่ยมแฟช่ั่�นื่และสามารถใช้ั่
จ่ายเพ่�อซ่ึ่�อสินื่ค้้าฟุ�มเฟือยได้ จึงทั่ำาให้้เส่�อผ้าแฟช่ั่�นื่ช่ั่�นื่สูง
ตอบสนื่องค้วามต้องการและเป็นื่ทั่างเล่อกท่ั่�น่ื่าสนื่ใจให้้ก่บ
กลุ่มเป้าห้มาย

โดยอ่ตล่กษณ์เส่�อผ้าแฟช่ั่�นื่ช่ั่�นื่สูง ห้มายถึง ผลรวมข้อง
ล่กษณะเฉพาะข้องสิ�งใดสิ�งห้นึื่�ง ท่ั่�ทั่ำาให้้สิ�งน่ื่�นื่เป็นื่ท่ั่�รู้จ่กห้ร่อ
จดจำาได้ (สำาน่ื่กงานื่ราชั่บ่ณฑิ์ตยสภา, 2550) ซึึ่�งในื่บริบทั่
ข้องอ่ตล่กษณ์สินื่ค้้าเส่�อผ้าแฟช่ั่�นื่จะเน้ื่นื่เร่�องอ่ตล่กษณ์และ
ค้วามเป็นื่ต่วตนื่ข้องผู้สวมใส่ (Identity & Characteristics) 
รวมไปถงึรูปแบบการใช้ั่ช่ั่วิต (Lifestyle) ท่ั่ศนื่ค้ติ สถานื่ภาพ
ทั่างส่งค้ม ท่ั่�ส่งผลต่อค้วามต้องการท่ั่�ไม่เห้ม่อนื่ก่นื่และอ่ต
ล่กษณ์เส่�อผ้าแฟช่ั่�นื่ช่ั่�นื่สูงจะแสดงถึงล่กษณะต่วตนื่ข้อง
ผู้สวมใส่ สะทั่้อนื่บุค้ลิกล่กษณะ (Characteristic) ระบบ
ค้วามคิ้ด มุมมอง อ่กท่ั่�งย่งสะท้ั่อนื่ถึงว่ฒนื่ธีรรมทั่างส่งค้ม 
ด้วยส่ญล่กษณ์ท่ั่�ซ่ึ่อนื่อยู่ผ่านื่กระบวนื่การออกแบบ ในื่การ
ส่�อสารแนื่วค้ิดทั่ฤษฎ่ีท่ั่�เก่�ยวข้้องผ่านื่รูปแบบเส่�อผ้าเค้ร่�อง
แต่งกาย ด่งน่ื่�นื่จึงแสดงให้้เห็้นื่ถึงอ่ตล่กษณ์ข้องเส่�อผ้าแฟช่ั่�นื่
ช่ั่�นื่สูงท่ั่�ม่ค้วามโดดเด่นื่ แตกต่างจากเส่�อผ้าแฟช่ั่�นื่ท่ั่�วไปทั่่�
พบเห็้นื่ได้ในื่ช่ั่วิตประจำาว่นื่ (Fashion Ready To Wear) โดย
นื่ำาเสนื่อผลงานื่ออกแบบในื่ล่กษณะเชั่งิศิลปกรรมทั่่�ม่คุ้ณค่้า 
และด้วยราค้าทั่่�สูงมากย่งแสดงถึงตำาแห้นื่่งห้ร่อสถานื่ภาพ
ทั่างส่งค้มข้องผู้ท่ั่�สวมใส่ว่าเป็นื่ผู้ท่ั่�ม่ฐานื่ะสูง(Papassara 
Nutsatabhorn, 2562) ด่งน่ื่�นื่ กลุ่มสตร่คู้เวตจึงเป็นื่กลุ่ม
ตลาดท่ั่�น่ื่าสนื่ใจเน่ื่�องจากม่ล่กษณะค้วามต้องการสินื่ค้้า
แฟช่ั่�นื่ท่ั่�ม่เอกล่กษณ์เฉพาะต่วอ่กท่ั่�งย่งม่ฐานื่ะทั่างการเงินื่
ท่ั่�ด่สามารถใช้ั่จ่ายซ่ึ่�อสินื่ค้้าแฟช่ั่�นื่ช่ั่�นื่สูงได้อ่กด้วย

ข้ณะเด่ยวก่นื่ จากการเปล่�ยนื่แปลงข้องโลกทั่ำาให้้
กระแสข้องว่ฒนื่ธีรรมท้ั่องถิ�นื่กล่บมาม่บทั่บาทั่อ่กค้ร่�ง รวม
ท่ั่�งจากการส่มภาษณ์กลุ่มเป้าห้มายสตร่คู้เวตท่ั่�ต้องการ
เอกล่กษณ์ค้วามเป็นื่ต่วตนื่ โดดเด่นื่และงานื่ฝั่ีม่อท่ั่�ม่ค้วาม
ปราณ่ตซึึ่�งพฤติกรรมด่�งกล่าวสอดค้ล้องก่บแนื่วคิ้ดเส่�อผ้า
แฟช่ั่�นื่ช่ั่�นื่สูงท่ั่�จะต้องต่ดเย็บให้้เฉพาะบุค้ค้ลและการใช้ั่ฝีั่ม่อ
จากช่ั่�งช่ั่�นื่สูงเพ่�อให้้ม่องค์้ประกอบอย่างเห้มาะสม อ่กท่ั่�งจาก
การส่มภาษณ์ พบว่า เห้ตุผลท่ั่�เล่อกซ่ึ่�อสินื่ค้้าท่ั่�ม่ฐานื่ผลิต
ในื่ประเทั่ศไทั่ยเน่ื่�องจากต้องการเอกล่กษณ์และว่ฒนื่ธีรรม
การผสมผสานื่ท้ั่องถิ�นื่ข้องไทั่ยให้้ม่ค้วามร่วมสม่ยมากยิ�ง
ขึ้�นื่จึงเป็นื่อ่กเห้ตุผลให้้เกิดการสร้างสรรค์้อ่ตล่กษณ์ตราสินื่
ค้้าสำาห้ร่บสตร่คู้เวตโดยใช้ั่อ่ตล่กษณ์ค้วามเป็นื่ไทั่ยทั่างด้านื่
เทั่ค้นิื่ค้จากภูมิป่ญญาท้ั่องถิ�นื่ โดยใช้ั่แนื่วคิ้ดทั่ฤษฎ่ีศิลปะ
การผสมผสานื่ระห้ว่างเค้ร่�องแต่งกายรูปแบบวิค้ตอเร่ยนื่
และโค้รงสร้างอาวองการ์ดในื่ยุค้ศิลปะเค้้าโค้รงเพ่�อยึดห้ล่ก
แนื่วคิ้ดการออกแบบเค้ร่�องแต่งกายแฟช่ั่�นื่ช่ั่�นื่สูงท่ั่�ม่ค้วาม

ลำ�าสม่ยและผสมผสานื่ภูมิป่ญญาท้ั่องถิ�นื่ให้้ม่เอกล่กษณ์ได้
อย่างด่

จากท่ั่�มาและเห้ตุผลด่งกล่าว ผู้วิจ่ยจึงได้ทั่ำาการ
ศึกษาวิจ่ยเป็นื่กรณ่ต่วอย่าง เพ่�อท่ั่�จะสามารถเติมเต็ม
และลดชั่่องว่างด้านื่การออกแบบเส่�อผ้าแฟช่ั่�นื่สำาห้ร่บกลุ่ม
ตะว่นื่ออกกลาง ซึ่ึ�งย่งไม่ม่การศึกษาวิจ่ยอย่างลึกซึึ่�งและ
ม่แนื่วทั่างท่ั่�ช่ั่ดเจนื่ อ่กท่ั่�งจะช่ั่วยส่งเสริมและพ่ฒนื่าน่ื่ก
ออกแบบห้นื่้าให้ม่ข้องไทั่ยให้้ก่บวงการแฟช่ั่�นื่ในื่ตลาดโลก 
นื่อกจากน่ื่�ย่งสามารถนื่ำาแนื่วคิ้ดท่ั่�ได้ไปใช้ั่ต่อยอด และสร้าง
โอกาสทั่างการตลาดให้้แกผู้่ประกอบการไทั่ย ในื่การสง่ออก
เส่�อผ้าแฟช่ั่�นื่ได้ในื่อ่กห้ลายทั่ว่ปท่ั่�วโลก

วัตถุุประสงค์์การวิจััย
1. เพ่�อศึกษารูปแบบในื่การสร้างสรรค้์ผลงานื่การ

ออกแบบเส่�อผ้าแฟช่ั่�นื่ช่ั่�นื่สูง (Haute couture) ในื่รูปแบบ
อาวองการ์ดแบบศิลปะเค้้าโค้รง ให้้เห้มาะสมสำาห้ร่บสตร่
คู้เวต

2. เพ่�อศึกษาตลาดเส่�อผ้าแฟช่ั่�นื่ช่ั่�นื่สูง (Haute 
couture) เพ่�อห้าช่ั่องว่างทั่างการตลาดและค้วามเป็นื่ไปได้
ในื่การสร้างสรรค์้ตราสินื่ค้้า

3. เพ่�อศึกษากลุ่มเป้าห้มายห้ล่กในื่ตลาดท่ั่�ม่ค้วาม
ต้องการสินื่ค้้าเค้ร่�องแต่งกายแฟช่ั่�นื่ช่ั่�นื่สูง

เค์ร่�อังม่อัวิจััยแลัะวิธีดำาเนินการวิจััย
งานื่วิจ่ยน่ื่�เป็นื่งานื่วิจ่ยท่ั่�ประกอบด้วยกระบวนื่การ

ห้ลายข่้�นื่ตอนื่ เป็นื่การวิจ่ยเชิั่งปริมาณและเชิั่งคุ้ณภาพ
ค้วบคู่้ก่บการสร้างสรรค์้ผลงานื่ ท่ั่�งน่ื่�เพ่�อค้้นื่ห้าค้ำาตอบตาม
ท่ั่�ต่�งว่ตถุประสงค์้ในื่การวิจ่ยไว้ ผู้วิจ่ยม่การศึกษาข้้อมูล
การวิเค้ราะห์้ข้้อมูลรวมท่ั่�งสรุปข้้อมูลเพ่�อนื่ำาไปใช้ั่ในื่การ
สร้างสรรค้์ผลงานื่และตราสินื่ค้้า โดยม่วิธ่ีดำาเนื่ินื่การตาม
กรอบและแผนื่ข้องการวิจ่ย ด่งน่ื่�
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ภ�พท่ี่� 1  กรอบแนื่วคิ้ดข้องการวิจ่ย(Research Framework)
ท่ั่�มา: ภาพโดยผู้วิจ่ย ศมิสสร สุทั่ธิีส่งข์้

จากภาพม่กระบวนื่การวิจ่ยและการใช้ั่เค้ร่�องม่อเพ่�อ
ตอบว่ตถุประสงค์้ ประกอบด้วย 6 ช่ั่วง ซึึ่�งแต่ละช่ั่วงจะ
ม่การศึกษาข้้อมูลจากวรรณกรรมท่ั่�เก่�ยวข้้องรวมท่ั่�งการใชั่้
เค้ร่�องม่อแบบสอบถามและแบบส่มภาษณ์เพ่�อให้้ได้มาซึึ่�งผล
การศกึษาและนื่ำาไปสรา้งตราสนิื่ค้้ารวมท่ั่�งผลงานื่สรา้งสรรค้์
การออกแบบเพ่�อให้้ตอบสนื่องต่อกลุ่มเป้าห้มายและตลาด
รวมท่ั่�งตอบสนื่องต่อว่ตถุประสงค์้ข้้างต้นื่

ผลัการวิเค์ราะห์ข้้อัมูลั
1. คำว�มสำำ�คัำญของตล�ดตะวันออกกล�งและคูำเวต

ตะ ว่นื่ออกกลา ง ค่้ อ  ภู มิ ภ าค้ ท่ั่� อุ ดม ไป ด้ วย
ทั่ร่พยากรธีรรมชั่าติ อารยธีรรม ศาสนื่าและภูมิร่ฐศาสตร์ 
ท่ั่�ทั่ำาให้้ดินื่แดนื่แห่้งน่ื่� ม่ค้วามสำาค่้ญต่อโลกโดยรวมมาตลอด
ประว่ติศาสตร์ อ่นื่ยาวนื่านื่ โดยตะว่นื่ออกกลางได้เป็นื่
ศูนื่ย์กลางแห่้งกิจกรรมต่าง ๆ ข้องโลกต่�งแต่ช่ั่วง ศตวรรษ
ท่ั่� 20 อ่กท่ั่�งเป็นื่จุดยุทั่ธีศาสตร์ท่ั่�เช่ั่�อมต่อก่บท่ั่�ง 3 ทั่ว่ป 
ได้แก่ แอฟริกา เอเช่ั่ย และยุโรป ข้ณะเด่ยวก่นื่ ถึงแม้ว่า
ตะว่นื่ออกกลางจะม่ข้้อจำาก่ดในื่การผลิตสินื่ค้้าเกษตรกรรม
และไม่ค่้อยม่ทั่ร่พยากรอ่�นื่ ๆ  มากน่ื่ก แต่กล่บเป็นื่ภูมิภาค้ท่ั่�

ม่แห้ล่งสำารองนื่ำ�าม่นื่ดิบอยู่ใต้ดินื่จำานื่วนื่มห้าศาลร้อยละ 65 
ข้องแห้ล่งนื่ำ�าม่นื่สำารองข้องโลก ซึึ่�งเห้ตุผลน่ื่�ทั่ำาให้้ประเทั่ศ
แถบตะว่นื่ออกกลางม่ค้วามม่�งค่้�งรำ�ารวยมากทั่่�สุดแห่้งห้นึื่�ง
ข้องโลกและจ่ดว่าเป็นื่ศูนื่ย์กลางทั่างอำานื่าจทั่างการเม่องทั่่�
นื่านื่าชั่าติให้้ค้วามสนื่ใจ นื่อกจากน่ื่�ตะว่นื่ออกกลางย่งเป็นื่
แผ่นื่ดินื่เกิดและศูนื่ย์กลางทั่างจิตวิญญาณข้องศาสนื่าสำาค่้ญ
ห้ลากห้ลายศาสนื่าอ่กด้วย

คู้เวต (Kuwait) เป็นื่ประเทั่ศเล็ก ๆ ในื่เอเช่ั่ย
ตะว่นื่ออกกลาง แต่เป็นื่ประเทั่ศท่ั่�ม่ฐานื่ะทั่างเศรษฐกิจด่ 
และรำ�ารวยจากการส่งออกนื่ำ�าม่นื่ดิบและก๊าซึ่ธีรรมชั่าติ ม่
ศ่กยภาพทั่างเศรษฐกจิ ท่ั่�งทั่างด้านื่การค้้า และการลงทั่นุื่ ซึึ่�ง
เค้ยได้ร่บการจ่ดอ่นื่ด่บให้้เป็นื่ประเทั่ศ ท่ั่�น่ื่าลงทุั่นื่อ่นื่ด่บห้นึื่�ง
ในื่ภูมิภาค้ นื่อกจากน่ื่� คู้เวตย่งเป็นื่ตลาดการค้้าท่ั่�ม่ศ่กยภาพ 
เน่ื่�องจากม่ค้วามต้องการสินื่ค้้าอุปโภค้ และบริโภค้จากต่าง
ประเทั่ศ ชั่าวคู้เวตม่กำาล่งซ่ึ่�อสูง รวมท่ั่�งม่ภาวะการเติบโตข้อง
เศรษฐกิจในื่อ่ตราท่ั่�สูง ท่ั่�งย่งม่ป่จจ่ยด้านื่ภูมิศาสตร์ ท่ั่�เอ่�อ
ต่อการเป็นื่ประตูการค้้าไปย่งประเทั่ศต่าง ๆ  ในื่ภูมิภาค้ น่ื่บ
เป็นื่ฐานื่ในื่การทั่ำาการค้้า ในื่ภูมิภาค้เอเช่ั่ยตะว่นื่ออกกลางทั่่�
น่ื่าจ่บตามอง
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ข้ณะเด่ยวก่นื่จากการศึกษาบทั่บ่ญญ่ติข้องศาสนื่า
ท่ั่�สตร่คู้เวตน่ื่บถ่อพบว่าการแต่งกายข้องสตร่จะต้องม่การ
ปกปิดมิดชิั่ดและมองเห้็นื่ร่างกายได้แค่้ใบห้น้ื่า ซึึ่�งอาภรณ์
ข้องผู้ห้ญิง ไม่ม่การประด่บประดา ไม่เล่ยนื่แบบอาภรณ์
ผู้ชั่าย ไม่ร่ดรูปจนื่ทั่ำาให้้เห็้นื่ทั่รวดทั่รงข้องอว่ยวะต่าง ๆ ไม่
บางจนื่ทั่ำาให้้มองทั่ะลุด้านื่ในื่ และไม่ส่�นื่จนื่ไม่สามารถปิดม่อ
และเท้ั่าได้ แต่จะต้องเป็นื่อาภรณ์ท่ั่�ห้ลวม ห้นื่า และกว้าง 
แต่กระน่ื่�นื่ประเทั่ศคู้เวตกล่บเป็นื่ประเทั่ศอาห้ร่บเพ่ยงแห่้ง
เด่ยวท่ั่�ผู้ห้ญิงสามารถสวมเส่�อผ้าจากยโุรปได ้แต่ก็ค้วรอยู่ในื่
ค้วามพอด่ และเห้มาะสม ด่งน่ื่�นื่ จะเห็้นื่ได้ว่า การแต่งกาย
ข้องสตร่คู้เวตจึงม่ค้วามเป็นื่ยุโรปและไม่อิงตามบทั่บ่ญญ่ติ
ข้องศาสนื่า
2. ลักษณะและพฤติกรรมของสำตร่คูำเวต

จากการศึกษาและการวิเค้ราะห้์ข้้อมูลจากการ
ส่มภาษณ์ การใชั่้เค้ร่�องม่อแบบสอบถามและการใชั่้เค้ร่�อง
ม่อ Paper Doll Data set สามารถสรุปได้ว่ากลุ่มเป้าห้มาย
เป็นื่กลุ่มสตร่ผู้ม่ชั่่�อเส่ยง(Celebrity)ในื่ประเทั่ศคู้เวต ห้ร่อ
เป็นื่กลุ่มผู้นื่ำาทั่่�ม่อิทั่ธีิพลทั่างด้านื่แฟชั่่�นื่ ซึ่ึ�งม่อายุประมาณ 
20-29 ปี ม่รายได้เฉล่�ยอย่างนื่้อย 1,000,000 บาทั่ต่อ
เด่อนื่ซึ่ึ�งสามารถใชั่้จ่ายและซึ่่�อสินื่ค้้าฟุ�มเฟือยได้ อ่กทั่่�ง
ย่งม่ล่กษณะนื่ิส่ยและพฤติกรรมทั่่�ชั่อบออกงานื่ส่งสรรค้์
รวมทั่่�งเข้้าส่งค้มอยู่ตลอดเวลา ด่งนื่่�นื่ กลุ่มเป้าห้มายนื่่�จะ
ต้องการค้วามเป็นื่เอกล่กษณ์เป็นื่ข้องตนื่เองเพ่�อสร้างภาพ
ล่กษณ์และฐานื่นื่ะทั่างส่งค้ม อ่กทั่่�งย่งม่พฤติกรรมการ
จ่บจ่ายจะซึ่่�อสินื่ค้้าทั่่�ม่ค้วามเฉพาะเจาะจงสำาห้ร่บรสนื่ิยม
ตนื่เองเทั่่านื่่�นื่ และม่กจะเป็นื่ผู้นื่ำาทั่างด้านื่แฟชั่่�นื่อยู่เสมอ 
ในื่ข้ณะเด่ยวก่นื่ กลุ่มเป้าห้มายเป็นื่ชั่าวคู้เวตซึ่ึ�งเป็นื่กลุ่ม
ประเทั่ศตะว่นื่ออกกลางซึ่ึ�งนื่่บถ่อศาสนื่าอิสลามเป็นื่ห้ล่ก 
แต่ด้วยค้วามทั่่�ประเทั่ศคู้เวตให้้อิสระก่บสตร่จึงทั่ำาให้้รูป
แบบการแต่งกายข้องกลุ่มเป้าห้มายม่ค้วามเป็นื่อิสระ
เห้ม่อนื่กลุ่มประเทั่ศยุโรปแต่ย่งค้งค้วามมิดชั่ิดเร่ยบร้อย
ตามข้นื่บธีรรมเนื่่ยมข้องศาสนื่าอ่กด้วย

ภ�พท่ี่� 2  ล่กษณะกลุ่มเป้าห้มายห้ล่ก
ท่ั่�มา: ภาพโดยผู้วิจ่ย ศมิสสร สุทั่ธิีส่งข์้

3. เส้ำ�อผ้้�แฟชัั่�นชัั่�นสูำง
จากการศึกษาข้้อมูลเก่�ยวก่บแนื่วค้ิดด้านื่ตลาด

ตะว่นื่ออกกลางและคู้เวตทั่ำาให้้ผู้วิจ่ยสามารถสรุปกลุ่มเป้า
ห้มาย พฤติกรรมและค้วามต้องการในื่ตลาดได้ โดยท่ั่�งน่ื่� 
สตร่คู้เวตถึงแม้ว่าจะน่ื่บถ่อศาสนื่าอิสลามเป็นื่ห้ล่กแต่ก็ม่
การแต่งกายจากแบรนื่ด์ยุโรปอ่กท่ั่�งย่งม่รูปแบบท่ั่�ห้ลาก
ห้ลายแต่เน้ื่นื่ไปท่ั่�ค้วามห้รูห้ราและเป็นื่เอกล่กษณ์ข้อง
ตนื่เอง อ่กท่ั่�งด้านื่ค้วามต้องการกลุ่มเป้าห้มายย่งสามารถ
ซึ่่�อสินื่ค้้าฟุ�มเฟือยได้เนื่่�องจากเศรษฐกิจในื่ประเทั่ศทั่่�ส่ง
ผลให้้ประชั่าชั่นื่ม่ฐานื่ะด่ ทั่ำาให้้กลุ่มเป้าห้มายสามารถซึ่่�อ
สินื่ค้้าเค้ร่�องแต่งกายทั่่�เนื่้นื่รายละเอ่ยด ม่ค้วามเฉพาะต่ว
อ่กทั่่�งย่งประณ่ตอ่กด้วย อ่กทั่่�ง ป่จจุบ่นื่แบรนื่ด์ชั่่�นื่นื่ำาข้อง
โลก ได้ให้้ค้วามสนื่ใจก่บตลาดเส่�อผ้าแฟชั่่�นื่กลุ่มตลาด
ตะว่นื่ออกกลางเป็นื่อย่างมาก และ ค้ริสเต่ยนื่ ดิออร์ 
(Christian Dior) ฯลฯ (ธีนื่าค้ารเพ่�อการส่งออกและนื่ำา
เข้้าแห้่งประเทั่ศไทั่ย (EXIM Bank, 2015) ทั่ำาให้้เส่�อผ้า
แฟชั่่�นื่สำาห้ร่บชั่าวตะว่นื่ออกกลาง เป็นื่ทั่่�ยอมร่บและถูกให้้
ค้วามสำาค้่ญมากข้ึ�นื่ในื่วงการแฟชั่่�นื่ ส่งผลให้้แฟชั่่�นื่ในื่กลุ่ม
นื่่�ม่การพ่ฒนื่า ผสานื่ไปก่บแนื่วโนื่้มกระแสนื่ิยมแฟชั่่�นื่โลก
มากข้ึ�นื่ โดยมก่ารจด่งานื่แสดงสินื่ค้า้แฟชั่่�นื่สำาห้รบ่ผูน้ื่บ่ถอ่
ศาสนื่าอสิลามเปน็ื่ประจำาทั่กุป ีเพ่�อเปน็ื่ชั่อ่งทั่างในื่การผลก่
ด่นื่สินื่ค้้าแฟชั่่�นื่ในื่กลุ่มนื่่�สู่ตลาดโลก ทั่ำาให้้ในื่บรรดากลุ่ม
สตร่แถบตะว่นื่ออกกลางม่การต่�นื่ต่วให้้ค้วามสำาค่้ญสนื่ใจ
เก่�ยวก่บแฟช่ั่�นื่และการแต่งกายมากขึ้�นื่อย่างต่อเน่ื่�องจาก
เห้ตุผลท่ั่�กล่าวมาข้้างต้นื่ จึงเป็นื่แนื่วคิ้ดเก่�ยวก่บเส่�อผ้าเค้ร่�อง
แต่งกายแฟช่ั่�นื่ช่ั่�นื่สูงท่ั่�ม่ล่กษณะเฉพาะต่วและเปน็ื่เค้ร่�องม่อ
บ่งบอกฐานื่ะข้องผู้สวมใส่ได้อ่กด้วย

โดยกำาเนิื่ดข้อง Haute couture ม่พ่�นื่ฐานื่มาจากศิลปะ
การต่ดเย็บ ซึึ่�งแตกต่างจากวิธ่ีการก่อสร้างแบบด่�งเดิม การ
ออกแบบประเภทั่น่ื่�ม่แนื่วโนื่้มท่ั่�จะเน้ื่นื่รายละเอ่ยดมากกว่า 
ซึึ่�งเราม่กจะได้ยินื่น่ื่กออกแบบ กล่าวถึงกระบวนื่การท่ั่�เฉพาะ
เจาะจงต้องใช้ั่เวลาห้ลายร้อยช่ั่�วโมง น่ื่�ค่้อสิ�งท่ั่�ทั่ำาให้้เส่�อผ้าช่ั่�นื่
สูงม่เอกล่กษณ์เฉพาะต่ว และม่ราค้าแพง โดยเทั่ค้นิื่ค้การ
ต่ดเย็บเส่�อผ้าท่ั่�ใช้ั่ก่นื่ท่ั่�วไป ได้แก่ รายละเอ่ยดท่ั่�ทั่ำาด้วยม่อ 
เช่ั่นื่ การเย็บด้วยม่อตะเข็้บฝั่ร่�งเศส การข่้ดเส้นื่ใต้ การทั่ำา
ผ้าม่สลินื่ การรูดซิึ่ปด้วยม่อ การต่ดเย็บด้วยม่อ การประด่บ
ด้วยม่อ และการปิดทั่อง โดยประว่ติค้วามเป็นื่มาข้องกูตูร์
ม่มายาวนื่านื่ ต่�งแต่กลางศตวรรษท่ั่� 19 ในื่กรุงปาร่ส โดย
น่ื่กออกแบบท่ั่�ให้้เค้รดิตว่าเป็นื่บิดาข้องกูตูร์จริง ๆ แล้วเป็นื่
ชั่าวอ่งกฤษ Charles Frederick Worth น่ื่กออกแบบนิื่ยม 
แนื่วคิ้ดในื่การต่ดเย็บเส่�อผ้าตามส่�งสำาห้ร่บลูกค้้า (Made to 
Order) การใช้ั่แบบจำาลองข้นื่าดพอด่ ช่ั่วยให้้ลูกค้้าข้องเข้า
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ภ�พท่ี่� 3  ล่กษณะเส่�อผ้าแฟช่ั่�นื่ช่ั่�นื่สูง
ท่ั่�มา: ภาพโดยผู้วิจ่ย ศมิสสร สุทั่ธิีส่งข์้

ภ�พท่ี่� 4  รูปแบบเค้ร่�องแต่งกายจากศิลปะรูปแบบ
วิค้ตอเร่ยนื่ (Victorian)

ท่ั่�มา: Vintage Dancer (2561). Victorian Fashion – 
1840s to 1890s. ส่บค้้นื่เม่�อ 30 ตุลาค้ม 2563, 

จาก https://vintagedancer.com/victorian/victorian-
fashion-hisory/

เล่อกส่ผ้าและรายละเอ่ยดต่าง ๆ  ก่อนื่ท่ั่�จะเริ�มกระบวนื่การ
ออกแบบข้องเข้า จากน่ื่�นื่เข้าจะนื่ำาเสนื่อผลงานื่ ให้้ลูกค้้า
เล่อก ด่งน่ื่�นื่ Charles Frederick Worth จึงกลายเป็นื่ห้นึื่�ง
ในื่น่ื่กออกแบบเส่�อผ้าช่ั่�นื่สูงท่ั่�แท้ั่จริงค้นื่แรก โดยนื่ำาเสนื่อ
แนื่วคิ้ดในื่การต่ดเย็บเส่�อผ้าแฟช่ั่�นื่ช่ั่�นื่สูง ป่จจุบ่นื่ค้วามคิ้ดด่ง
กล่าวได้แพร่ห้ลาย แบรนื่ด์แฟช่ั่�นื่ท่ั่�ม่ช่ั่�อเส่ยงท่ั่�ม่แนื่วเส่�อผ้า
ช่ั่�นื่สูง และย่งม่ Paris Haute Couture Week ปีละสองค้ร่�ง 
เพ่�อแสดงผลงานื่ออกแบบล่าสุดข้องพวกเข้า อย่างไรก็ตาม
ไม่ใช่ั่แค่้แบรนื่ด์ใด ๆ ท่ั่�สามารถอ้างว่าเป็นื่กูตูร์ได้เน่ื่�องจาก
ม่การได้ร่บการคุ้้มค้รองตามกฎีห้มายโดย Chambre de 
commerce et d’industrie de Paris องค์้กรม่ห้น้ื่าท่ั่�ร่บ
ผิดชั่อบแต่เพ่ยงผู้เด่ยวในื่การต่ดสินื่ใจว่าแบรนื่ด์แฟช่ั่�นื่ใด
ท่ั่�สามารถเร่ยกต่วเองว่าแฟช่ั่�นื่ช่ั่�นื่สูงได้ ในื่การได้ร่บฉลาก
และสิทั่ธิี�ในื่การใช้ั่งานื่

จากข้้อมูลสามารถสรุปข้้อมูลท่ั่�เก่�ยวข้้องก่บเส่�อผ้า
แฟช่ั่�นื่ช่ั่�นื่สูงได้ว่า เส่�อผ้าแฟช่ั่�นื่ช่ั่�นื่สูงห้ร่อ Haute Couture 
ค่้อล่กษณะการต่ดเย็บเส่�อผ้าท่ั่�ประณ่ตและม่เอกล่กษณ์ 
รวมท่ั่�งม่กระบวนื่การผลติท่ั่�ซ่ึ่บซ้ึ่อนื่และใช้ั่เวลา โดยเปน็ื่การ
ผลิตแบบ made to order ห้ร่อการต่ดเย็บเส่�อผ้าตามส่�ง
สำาห้ร่บลูกค้้าโดยการใช้ั่แบบจำาลองข้นื่าดพอด่ โดยเส่�อผ้า
แฟช่ั่�นื่ช่ั่�นื่สูงม่ท่ั่�มาจากกรุงปาร่ส ฝั่ร่�งเศสในื่ช่ั่วงกลาง
ศตวรรษท่ั่� 19 ซึึ่�งท่ั่�งน่ื่� ในื่ฝั่ร่�งเศสเองก็ม่กฎีห้มายเก่�ยวก่บ
แบรนื่ด์เส่�อผ้าแฟช่ั่�นื่ช่ั่�นื่สูงเพ่�อให้้ม่ข้้อปฏิิบ่ติในื่การผลิตรวม
ท่ั่�งเป็นื่การคุ้้มค้รองแบรนื่ด์สินื่ค้้าเพ่�อให้้สามารถเป็นื่แบรนื่ด์
แฟช่ั่�นื่ช่ั่�นื่สูงโดยม่สมาชั่ิกเข้้าร่วมห้ลากห้ลายแบรนื่ด์ด้วย
ก่นื่ นื่อกจากน่ื่�ในื่ห้ลากห้ลายประเทั่ศก็ม่การให้้ค้วามสนื่ใจ
และนื่ำาห้ล่กคิ้ดเก่�ยวก่บเส่�อผ้าแฟช่ั่�นื่ช่ั่�นื่สูงไปสร้างสรรค์้
แบรนื่ด์อ่กด้วย

4. ข้อมูลแนวคิำดที่ฤษฎ่ีศิิลปะท่ี่�เก่�ยวข้อง
จากการศึกษาพฤติกรรมข้องกลุ่มเป้าห้มาย รวมท่ั่�ง

รูปแบบข้องเส่�อผ้าแฟช่ั่�นื่ช่ั่�นื่สูง ผู้วิจ่ยจึงได้ทั่ำาการศึกษา
ข้้อมูลแนื่วคิ้ดทั่ฤษฎ่ีศิลปะท่ั่�เก่�ยวข้้องเพ่�อเป็นื่แนื่วคิ้ดในื่การ
สร้างสรรค้์เค้ร่�องแต่งกายโดยได้ทั่ำาการศึกษาศิลปะเค้ร่�อง
แต่งกายรูปแบบวิค้ตอเร่ยนื่เน่ื่�องจากม่โค้รงร่างเงาและราย
ละเอ่ยดท่ั่�แสดงออกถึงค้วามเป็นื่แฟช่ั่�นื่ช่ั่�นื่สูงสำาห้ร่บปาร์ต่�
แวร์อ่กท่ั่�งย่งได้ศึกษาเก่�ยวก่บแนื่วค้ิดศิลปะรูปแบบอาว
องการ์ดโดยศึกษาโค้รงสร้างสถาป่ตยกรรมในื่ยุค้ศิลปะ
เค้้าโค้รง(Constructivism) เพ่�อผสมผสานื่ให้้เส่�อผ้าม่ค้วาม
ห้ลากห้ลาย ลำ�าสม่ย ตรงต่อค้วามต้องการข้องกลุ่มเป้าห้มาย
รวมท่ั่�งย่งเป็นื่การสร้างสรรค์้ให้้ม่ค้วามแตกต่างจากตราสินื่
ค้้าอ่�นื่ ๆ  และเป็นื่การผสมผสานื่ทุั่นื่ว่ฒนื่ธีรรมให้้เกิดค้วาม
ร่วมสม่ยเพ่�อให้้ตรงต่อช่ั่องว่างทั่างการตลาดอ่กด้วย

4.1 รูปแบบเค้ร่�องแต่งกายจากศลิปะรูปแบบวคิ้ตอเร่ยนื่ 
(Victorian)

สม่ยวิค้ตอเร่ยนื่ห้ร่อยุค้วิค้ตอเร่ยนื่ข้องสห้ราชั่า
อาณาจ่กร เป็นื่จุดสูงสุดข้องการปฏิิว่ติอุตสาห้กรรมซึึ่�ง
ตรงก่บการปกค้รองข้องสมเด็จพระราชิั่น่ื่นื่าถวิค้ตอเร่ยซึึ่�ง
เริ�มขึ้�นื่ระห้ว่างปี ค้.ศ.1832-1901 ซึ่ึ�งด้วยบุค้ลิกภาส่วนื่
ต่วข้องสมเด็จพระราชิั่น่ื่นื่าถทั่ำาให้้เกิดการฟื�นื่ฟูค้วามนิื่ยม
ข้องราชั่วงศ์รวมท่ั่�งทั่รงอำานื่าจจนื่ต้องเร่ยกช่ั่วงเวลาน่ื่�ว่า
สม่ยวิค้ตอเร่ยนื่ตามช่ั่�อข้องพระนื่าง โดยในื่ยุค้น่ื่�ศิลปะจะ
ม่รูปแบบท่ั่�ค้ล้ายค้ลึงก่บยุค้อาร์ตนูื่โวแต่ม่การค้ล่�ค้ลายและ
ลวดลายนื่้อยกว่าแต่จะเน้ื่นื่ไปท่ั่�รายละเอ่ยดในื่ธีรรมชั่าติ
มากกว่า ข้ณะเด่ยวก่นื่การแต่งกายในื่ยุค้น่ื่�จะเน้ื่นื่ทั่รวดทั่รง
และค้วามกะท่ั่ดร่ดข้องเค้ร่�องแต่งกายให้้สามารถสวมใส่ได้
อย่างสะดวกสบายมากยิ�งขึ้�นื่
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จากภาพจะเห้็นื่ได้ว่าเค้ร่�องแต่งกายในื่ยุค้วิค้ตอเร่ย
นื่จะเน้ื่นื่ห้น้ื่าอกและบ่�นื่ท้ั่าย โดยการสวมใส่ค้อร์เซ็ึ่ตและ
จุดเด่นื่ข้องยุค้น่ื่�ค่้อการสวมใส่ Bustle ห้ร่อท่ั่�ถ่างกระโปร่ง
บริเวณด้านื่ห้ล่งเพ่�อเน้ื่นื่ทั่รวดทั่รงให้้ร่างกายดูม่เสน่ื่ห์้แต่
กระน่ื่�นื่รายละเอ่ยดข้องเค้ร่�องแต่งกายก็ม่การลดทั่อนื่ให้้ม่
การสวมใส่ท่ั่�เร่ยบง่ายจากยุค้ก่อนื่มากยิ�งขึ้�นื่ แต่ย่งค้งรูป
แบบข้องเค้ร่�องแต่งกายสำาห้ร่บส่งสรรค์้ในื่ป่จจุบ่นื่เอาไว้ทั่ำาให้้
สอดค้ลอ้งก่บค้วามตอ้งการข้องกลุ่มเปา้ห้มายรวมท่ั่�งรูปแบบ
เค้ร่�องแต่งกายแฟช่ั่�นื่ช่ั่�นื่สูงอ่กด้วย

4.2 โค้รงสร้างสถาป่ตยกรรมรูปแบบอาวองการ์ดในื่
ยุค้ศิลปะเค้้าโค้รง(Constructivism)

ข้ณะเด่ยวก่นื่เพ่�อสร้างสรรค์้เค้ร่�องแต่งกายให้้ม่
ค้วามลำ�าสม่ยรวมท่ั่�งให้้เกิดการผสมผสานื่ระห้ว่างทุั่นื่
ว่ฒนื่ธีรรมให้้ม่ค้วามร่วมสม่ยมากยิ�งขึ้�นื่จึงได้ศึกษาแนื่วคิ้ด
ศิลปะรูปแบบอาวองการ์ด โดยเล่อกศึกษาในื่ยุค้ศิลปะ
เค้้าโค้รง(Constructivism) เน่ื่�องจากม่แนื่วคิ้ดเก่�ยวก่บ
โค้รงสร้างการออกแบบทั่่�สอดค้ล้องก่บค้วามต้องการข้อง
กลุ่มเป้าห้มายรวมท่ั่�งเป็นื่แนื่วทั่างให้้เกิดการพ่ฒนื่าให้้เกิด
ค้วามร่วมสม่ยก่บทุั่นื่ว่ฒนื่ธีรรมและการลดทั่อนื่รายละเอ่ยด
เค้ร่�องแต่งกายรูปแบบวิค้ตอเร่ยนื่ให้้ร่วมสม่ยขึ้�นื่อ่กด้วย

ภ�พท่ี่� 5  โค้รงสร้างสถาป่ตยกรรมรูปแบบอาวองการ์ดในื่
ยุค้ศิลปะเค้้าโค้รง(Constructivism)

ท่ั่�มา: Game Environment Art (2561). Constructivist 
Architecture. ส่บค้้นื่เม่�อ 31 ตุลาค้ม 2563, จาก 
https://www.worldofleveldesign.com/categories/

architecture/constructivist_architecture
/constructivist_architecture.php

สถาป่ตยกรรมค้อนื่สตร่ค้ติวิสต์ห้ร่อ "ศิลปะเค้้าโค้รง" 
เป็นื่รูปแบบข้องสถาป่ตยกรรมสม่ยให้ม่ท่ั่�พ่ฒนื่าขึ้�นื่ในื่
สห้ภาพโซึ่เว่ยตในื่ทั่ศวรรษท่ั่� 1920 ได้ร่บแรงบ่นื่ดาลใจจาก 
Bauhaus และการเค้ล่�อนื่ไห้วทั่างศิลปะค้อนื่สตร่ค้ติวิสต์ท่ั่�
กว้างขึ้�นื่ซึึ่�งเกิดจากล่ทั่ธิีอนื่าค้ตข้องร่สเซ่ึ่ยสถาป่ตยกรรม
ค้อนื่สตร่ค้ติวิสต์โดดเด่นื่ด้วยการผสมผสานื่ระห้ว่าง
เทั่ค้โนื่โลย่สม่ยให้ม่และวิธ่ีการทั่างวิศวกรรมและแนื่วคิ้ด
ทั่างส่งค้มและการเม่องข้องล่ทั่ธิีค้อมมิวนิื่สต์ แม้ว่าจะม่
โค้รงการทั่่�ได้ร่บการยอมร่บเพ่ยงไม่ก่�โค้รงการก่อนื่ท่ั่�การ
เค้ล่�อนื่ไห้วจะล้าสม่ยในื่ช่ั่วงกลางทั่ศวรรษทั่่� 1930 โดย
ล่กษณะข้องสถาป่ตยกรรมรูปแบบอาวองการ์ดในื่ยุค้ศิลปะ
เค้้าโค้รง(Constructivism) ค่้อการประยุกต์ใช้ั่รูปแบบ
เรข้าค้ณิตลูกบาศก์สามมิติผสมผสานื่ก่บเส้นื่ต่าง ๆ ให้้
เกิดล่กษณะท่ั่�แตกต่างและม่พ่�นื่ท่ั่�ว่าง ซึึ่�งสถาป่ตยกรรม
แบบศิลปะเค้้าโค้รงจะประกอบไปด้วยรายละเอ่ยดในื่การ
ออกแบบได้แก่ ค้วามเร่ยบง่าย รูปแบบเรข้าค้ณิต และพ่�นื่ท่ั่�
5. ก�รใช้ั่วัสำดุท่ี่�เป็นมิตรต่อสิำ�งแวดล้อมและก�รผ้สำมผ้สำ�น
ทุี่นวัฒนธรรมท้ี่องถิิ่�น

จากการศึกษาข้้อมูลพฤติกรรมข้องกลุ่มเป้าห้มาย
รวมท่ั่�งรูปแบบล่กษณะข้องเค้ร่�องแต่งกายแฟช่ั่�นื่ช่ั่�นื่สูง พบ
ว่า กลุ่มเป้าห้มายต้องการค้วามห้รูห้ราอ่กท่ั่�งย่งต้องการ
เอกล่กษณ์ข้องการผสมผสานื่ระห้ว่างว่ฒนื่ธีรรม และด้วย
กระแสนิื่ยมข้องโลกท่ั่�ให้้ค้วามสนื่ใจเก่�ยวก่บการออกแบบท่ั่�
เป็นื่มิตรต่อสิ�งแวดล้อม ข้ณะเด่ยวก่นื่ตราสินื่ค้้าก็ม่การผลติ
ในื่ประเทั่ศไทั่ยจึงสามารถสรุปข้้อมูลด้านื่ว่สดุและเทั่ค้นิื่ค้ได้
ว่า ว่สดุท่ั่�ใชั่ใ้นื่ตราสินื่ค้้าจะเป็นื่เส้นื่ไห้มเน่ื่�องจากม่คุ้ณสมบ่ติ
และล่กษณะท่ั่�ตรงก่บการวิเค้ราะห์้ข้้อมูลด่งกล่าว อ่กท่ั่�งย่ง
สามารถสร้างเทั่ค้นิื่ค้ท่ั่�บ่งบอกถึงถูมิป่ญญาว่ฒนื่ธีรรมในื่
ประเทั่ศไทั่ยได้อ่กด้วย โดยผู้วิจ่ยได้สรุปข้้อมูลเก่�ยวก่บว่สดุ
และเทั่ค้นิื่ค้ไว้ ด่งน่ื่�

5.1 เส้นื่ไห้ม
ไห้มเป็นื่เส้นื่ใยท่ั่�นื่ิยมใช้ั่ก่นื่อย่างแพร่ห้ลายเน่ื่�องจาก

ม่คุ้ณสมบ่ติท่ั่�ด่ สวยงาม ม่ห้ลากห้ลายพ่นื่ธ์ุีท่ั่�ม่ล่กษณะท่ั่�
แตกต่างก่นื่ออกไป ข้ณะเด่ยวก่นื่ย่งม่คุ้ณสมบ่ติเด่นื่ค่้อเงา
งาม นุ่ื่มนื่วลและสามารถระบายอากาศได้ด่ รวมท่ั่�งเส้นื่ไห้ม
ก็สามารถผลติได้ด้วยกระบวนื่การทั่่�เป็นื่มิตรต่อสิ�งแวดลอ้ม
ด้วยการสาวม่อและทั่อม่อทั่ำาให้้ไห้มม่ชั่่�อเส่ยงท่ั่�งในื่และตา่ง
ประเทั่ศจนื่เป็นื่สินื่ค้้าส่งออกท่ั่�สำาค่้ญก่บประเทั่ศอ่กด้วย ด่ง
น่ื่�นื่ เส้นื่ไห้มจึงม่คุ้ณสมบ่ติท่ั่�เห้มาะสมก่บเค้ร่�องแต่งกาย
แฟช่ั่�นื่ช่ั่�นื่สูงเน่ื่�องจากม่ค้วามเงางาม ห้รูห้รา รวมท่ั่�งเป็นื่
สินื่ค้้าส่งออกท่ั่�ม่ช่ั่�อเส่ยงเป็นื่ท่ั่�ต้องการข้องกลุ่มเป้าห้มาย 
อ่กท่ั่�งย่งสามารถย้อมส่ให้้เกิดลวดลายด้วยเทั่ค้นิื่ค้ทั่างทัุ่นื่
ว่ฒนื่ธีรรมอ่กด้วย
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5.2 เทั่ค้นิื่ค้ม่ดห้ม่�
ประเทั่ศไทั่ยถ่อเป็นื่ประเทั่ศท่ั่�ม่การผสมผสานื่ทุั่นื่

ว่ฒนื่ธีรรมท่ั่�ห้ลากห้ลาย ข้ณะเด่ยวก่นื่ตามแต่ละภูมิภาค้ก็
ม่การใช้ั่เทั่ค้นิื่ค้ในื่การสร้างสรรค์้สิ�งทั่อท่ั่�แตกต่างก่นื่ออกไป
ตามแต่ละพ่�นื่ท่ั่� โดยสามารถแบ่งเทั่ค้นิื่ค้การสร้างลวดลาย
ห้ล่ก ๆ ได้เป็นื่ 3 รูปแบบค่้อ ลวดลจากการทั่อ(จก ยก 
ขิ้ด) ลวดลายจากการเตร่ยมเส้นื่ด้ายก่อนื่ทั่อ(ม่ดห้ม่� ห้ร่อ
ม่ดก่านื่) และลวดลายจากการย้อมผ่นื่ผ้า(ม่ดย้อม) โดย
จากการศึกษาผู้วิจ่ยได้เล่อกใช้ั่เทั่ค้นิื่ค้ม่ดห้ม่� เน่ื่�องจากเป็นื่
เทั่ค้นิื่ค้ท่ั่�ม่เอกล่กษณ์ช่ั่ดเจนื่ รวมท่ั่�งม่การใช้ั่เทั่ค้นิื่ค้ด้านื่ทุั่นื่
ว่ฒนื่ธีรรมน่ื่�อย่างห้ลากห้ลายภูมิภาค้ข้องประเทั่ศไทั่ยซึึ่�ง
แสดงให้้เห็้นื่ถึงค้วามห้ลากห้ลายข้องเทั่ค้นิื่ค้น่ื่� โดยเทั่ค้นิื่ค้
ม่ดห้ม่�ค่้อการสร้างลวดลายด้วยการม่ดเช่ั่อกท่ั่�เส้นื่ด้ายแล้วนื่ำา
ไปย้อมส่ ซึึ่�งบริเวณท่ั่�ถูกเช่ั่อกม่ดไว้ส่จะไม่ติด แล้วจึงนื่ำาด้าย
เห้ล่าน่ื่�นื่ไปทั่อซึึ่�งเกิดลวดลายจากการม่ดน่ื่�นื่เอง ด่งน่ื่�นื่ การ
ม่ดห้ม่�จึงสามารถสร้างสรรค์้ลวดลายได้ห้ลากห้ลาย รวมท่ั่�ง
สามารถสร้างสรรค์้ได้ห้ลายส่ไม่ม่จำาก่ด เป็นื่เห้ตุให้้สามารถ
ผสมผสานื่รูปแบบศิลปะให้้ม่ค้วามห้ลากห้ลายและสร้างสรรค์้
ลวดลายสม่ยให้ม่ได้อย่างลงต่วเป็นื่เอกล่กษณ์เฉพาะต่วตรง
ตามค้วามต้องการข้องกลุ่มเป้าห้มายและการผสานื่ว่สดุและ
ทุั่นื่ว่ฒนื่ธีรรมได้อย่างเข้้าก่นื่
6. ก�รสำร้�งอัตลักษณ์ตราสินื่ค้้าแฟช่ั่�นื่

จากการศึกษาข้้อมูลด้านื่ค้วามสำาค่้ญข้องตลาด

ตะว่นื่ออกกลางและคู้เวต ข้้อมูลเก่�ยวก่บพฤติกรรมและ
ล่กษณะนิื่ส่ยข้องสตร่คู้เวต ข้้อมูลเส่�อผ้าแฟช่ั่�นื่ช่ั่�นื่สูง ข้้อมูล
แนื่วคิ้ดทั่ฤษฎ่ีศิลปะท่ั่�เก่�ยวข้้อง รวมท่ั่�งว่สดุและการผสม
ผสานื่ทุั่นื่ว่ฒนื่ธีรรม จึงได้ทั่ำาการศึกษาการสร้างตราสินื่ค้้า
แฟช่ั่�นื่จากการวิเค้ราะห์้คู่้แข่้งทั่างการตลาด เพ่�อห้าแนื่วทั่าง
ค้วามเป็นื่ไปได้สำาห้ร่บสินื่ค้้าเค้ร่�องแต่งกายแฟช่ั่�นื่ช่ั่�นื่สูง
สำาห้ร่บสตร่คู้เวตและเป็นื่แนื่วทั่างในื่การสร้างตราสินื่ค้้าอ่ก
ด้วย โดยม่การวิเค้ราะห์้ด้วยเค้ร่�องม่อ 7P’s ซึึ่�งประกอบไปด้วย
ผลิตภ่ณฑ์์(Product) ราค้า(Price) การจ่ดจำาห้น่ื่าย(Place) 
ค้นื่(People) การส่งเสริมการตลาด(Promotion) บรรจุ
ภ่ณฑ์์(Packaging) และการจดจำาให้ม่(Purple Cow) เพ่�อให้้
ตอบสนื่องค้วามต้องการข้องตลาดและกลุ่มเป้าห้มาย รวมท่ั่�ง
ม่การวิเค้ราะห์้ด้วยเค้ร่�องม่อ SWOT Analysis ประกอบไป
ด้วยการวิเค้ราะห์้จุดแข็้ง จุดอ่อนื่ โอกาสและอุปสรรค้ เพ่�อ
วิเค้ราะห์้สภาพการณ์ข้ององค์้กรให้้เข้้าก่บสถานื่ภาพตลาด
ในื่ป่จจุบ่นื่ อ่กท่ั่�งย่งม่การสรุปอ่ตล่กษณ์ตราสินื่ค้้าแฟช่ั่�นื่เพ่�อ
เป็นื่แนื่วทั่างในื่การสร้างสรรค์้ตราสินื่ค้้า ด่งน่ื่�

6.1 การวิเค้ราะห์้ภาพรวมองค์้กรข้องตราสินื่ค้้า
จากการศึกษาคู่้แข่้งทั่างการตลาด ผู้วิจ่ยจึงได้ทั่ำาการ

วิเค้ราะห์้ภาพรวมองค์้กรข้องตราสินื่ค้้าเพ่�อศึกษาสภาพการณ์
ข้องตราสินื่ค้้าตนื่เองให้้เข้้าก่บป่จจุบ่นื่ รวมท่ั่�งวิเค้ราะห์้เพ่�อให้้
ตราสินื่ค้้าม่จุดย่นื่ท่ั่�ช่ั่ดเจนื่โดยม่การวิเค้ราะห์้ข้้อมูลด้วยเค้ร่�อง
ม่อ 7P’s และ SWOT Analysis ด่งน่ื่�

ต�ร�งท่ี่� 1 การวิเค้ราะห์้ภาพรวมองค์้กรข้องตราสินื่ค้้า

SWOT

7P’s
จุดแข็ง จุดอ่อน โอก�สำ อุปสำรรคำ

Product

- สินื่ค้้าแฟชั่่�นื่ชั่่�นื่สูง
สำาห้ร่บสตร่คู้เวตโดย
เฉพาะ

- ม่รูปแบบทั่่�ชั่่ดเจนื่
เห้มาะสำาห้ร่บสตร่ชั่าว
คู้เวต

- สินื่ค้้าแฟชั่่�นื่ทั่่�ม่การ
ผสมผสานื่ว่ฒนื่ธีรรม
ทั่้องถิ�นื่และว่สดุทั่่�เป็นื่
มิตรต่อสิ�งแวดล้อม

- รูปแบบสินื่ค้้าม่ค้วาม
ค้ลา้ยค้ลงึก่บตราสนิื่ค้้า
อ่�นื่ ๆ ในื่คู้่แข้่งสินื่ค้้า
แฟชั่่�นื่ชั่่�นื่สูงด้วยก่นื่ 

- ค้วามเฉพาะเจาะจง
ข้องรูปแบบทั่่�ตอบ
สนื่องค้วามต้องการ
ข้องกลุ่มเป้าห้มาย

- ม่สินื่ค้้าในื่ตราสินื่
ค้้าอ่�นื่ ๆ ทั่่�เป็นื่คู้่แข้่ง
ทั่างการตลาดให้้เล่อก
ห้ลากห้ลาย

Price
- สินื่ค้้าม่ราค้าทั่่�เห้มาะ
สมและคุ้้มค้่าสำาห้ร่บ
สินื่ค้้าแฟชั่่�นื่ชั่่�นื่สูง

- ราค้าสินื่ค้้าเท่ั่าก่บ
ตลาดท่ั่�วไปส่งผลให้้อยู่ในื่
ระด่บเด่ยวก่นื่ก่บตลาด

- เป็นื่ต่วเล่อกให้ม่ให้้
ก่บผู้บริโภค้ในื่การซึ่่�อ
สินื่ค้้าราค้าใกล้เค้่ยงก่นื่

- ป่ญห้าเก่�ยวก่บการ
ชั่ะลอต่วข้องเศรษฐกิจ
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SWOT

7P’s
จุดแข็ง จุดอ่อน โอก�สำ อุปสำรรคำ

Place

- การข้ายผ่านื่ชั่่อง
ทั่างออนื่ไลนื่์สามารถ
ทั่ำาให้้เข้้าถึงผู้บริโภค้ได้
ง่ายข้ึ�นื่

- แห้ล่งผลิตสินื่ค้้าต่�ง
อยู่ทั่่�ประเทั่ศไทั่ยทั่ำาให้้
ไม่ม่ห้นื่้าร้านื่ข้ายปล่ก
ต่�งอยู่ทั่่�คู้เวต

- ม่การจ่ดจำาห้นื่่ายทั่าง
ชั่่องทั่างออนื่ไลนื่์ส่งผล
ให้้ม่ต่วเล่อกในื่การส่�ง
ซึ่่�อมากข้ึ�นื่

- สินื่ค้้าทั่่�ม่ห้นื่้าร้านื่
ทั่่�ประเทั่ศคู้เวตจะได้
เปร่ยบในื่การเป็นื่ต่ว
เล่อกข้องผู้บริโภค้
เนื่่�องจากม่สินื่ค้้าให้้
สามารถลองและเห้็นื่
ได้จริง

People

- กลุ่มเป้าห้มายสตร่
คู้เวตทั่่�ชั่่ดเจนื่

- การจำาก่ดกลุ่มเป้า
ห้มายทั่ำาให้้ไม่เป็นื่ทั่่�นื่่า
สนื่ใจต่อกลุ่มเป้าห้มาย
อ่�นื่ ๆ

- เป็นื่ทั่างเล่อกให้้
ก่บกลุ่มเป้าห้มาย
ตะว่นื่ออกกลางอ่�นื่ ๆ 
ทั่่�สนื่ใจ

- กลุ่มเป้าห้มายทั่่�
เฉพาะเจาะจงจะส่งผล
ให้้ไม่ม่การข้ยายฐานื่
ข้องกลุ่มเป้าห้มายในื่
วงกว้าง

Promotion

- ม่การนื่ำาเสนื่อผ่านื่
ชั่่องทั่างออนื่ไลนื่์

- ม่การส่งสินื่ค้้าไป
โปรโมตผ่านื่ผู้ม่ชั่่�อเส่ยง
ด้วยการสวมใส่และให้้
ทั่่�มาข้องตราสินื่ค้้า

- ม่การนื่ำาเสนื่อ
โปรโมตผ่านื่ส่�อนื่้อย
เนื่่�องจากม่ค้วาม
เฉพาะเจาะจงจึงทั่ำาให้้
อาจไม่เป็นื่ทั่่�นื่ิยม

- ได้โอกาสเพิ�มกลุ่ม
เป้าห้มายจากผู้ทั่่�สนื่ใจ
และผู้ติดตามกลุ่มผู้
ม่ชั่่�อเส่ยง

- การไม่ได้ร่บข้่าวสาร
จากการโปรโมตอาจ
ทั่ำาให้้ลูกค้้าข้าดแรง
จูงใจในื่การซึ่่�อสินื่ค้้า

Packaging

- บรรจุผลิตภ่ณฑ์์ด้วย
ถุงตราสินื่ค้้าทั่่�ผลิต
จากว่สดุคุ้ณภาพสูง
และม่การระบุชั่่�อข้องผู้
สวมใส่

- - ผู้จะบริโภค้สนื่ใจ
เนื่่�องจากเห้็นื่ถึงค้วาม
ใส่ใจข้องตราสินื่ค้้า

- 

Purple Cow

- ม่การนื่ำาเสนื่อสินื่ค้้า
ทั่่�ม่ค้วามเฉพาะสำาห้ร่บ
กลุ่มลูกค้้าประเทั่ศ
คู้เวตและกลุ่มประเทั่ศ
ตะว่นื่ออกกลางซึ่ึ�งม่ข้้อ
จำาก่ดในื่ด้านื่การแต่ง
กาย

- ม่การผสมผสานื่ว่สดุ
ทั่้องถิ�นื่ซึ่ึ�งม่การผสม
ผสานื่ว่ฒนื่ธีรรมและ
กระแสการเป็นื่มิตรต่อ
สิ�งแวดล้อม

- รูปแบบข้องสินื่ค้้า
อาจม่ค้วามค้ล้ายค้ลึง
ก่บตราสินื่ค้้าคู้่แข้่งส่ง
ผลให้้กลุ่มเป้าห้มาย
อาจไม่เข้้าใจในื่แนื่วค้ิด
ข้องผลิตภ่ณฑ์์

- การใชั่้แนื่วค้ิดการ
ออกแบบจากการ
กำาห้นื่ดกลุ่มเป้าห้มาย
ทั่่�ม่อ่ตราการสูงข้ึ�นื่
ข้องประชั่ากรรวมทั่่�งม่
กำาล่งในื่การซึ่่�อส่งผล
ให้้เป็นื่ทั่่�นื่่าสนื่ใจและ
เพิ�มโอกาสทั่างการ
ตลาดมากยิ�งข้ึ�นื่

- ภาพล่กษณ์ข้อง
ตราสินื่ค้้าทั่่�เนื่้นื่กลุ่ม
เป้าห้มายมากเกินื่ไป
ส่งผลให้้กลุ่มเป้าห้มาย
ไม่นื่ิยมเป็นื่วงกว้าง
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6.2 ตำาแห้น่ื่งทั่างการตลาดข้องตราสินื่ค้้า
จากการศึกษาและวิเค้ราะห์้ตราสินื่ค้้าคู่้แข่้งแฟช่ั่�นื่ช่ั่�นื่สูงเป็นื่ห้ล่กในื่การวิเค้ราะห์้ตราสินื่ค้้า ทั่ำาให้้สามารถกำาห้นื่ดจุดย่นื่

และตำาแห้น่ื่งทั่างการตลาดข้องตราสินื่ค้้าได้ โดยตราสินื่ค้้าข้องผู้วิจ่ยจะจ่ดอยู่ในื่กลุ่มระด่บ A ถึง A+ ซึึ่�งเป็นื่ตราสินื่ค้้าท่ั่�จ่ด
อยู่ในื่กลุ่ม ตลาดสินื่ค้้าแฟช่ั่�นื่ช่ั่�นื่สูง (Couture Fashion) สอดค้ล้องก่บค้วามต้องการข้องตลาดและพฤติกรรมการบริโภค้
ข้องกลุ่มเป้าห้มายสตร่คู้เวต โดยม่การวางคู่้แข่้งทั่างการตลาดและจุดย่นื่ข้องตราสินื่ค้้าท่ั่�เป็นื่สินื่ค้้าแฟช่ั่�นื่ท่ั่�วโลกช่ั่�นื่สูงเพ่�อ
เปร่ยบเท่ั่ยบก่นื่ ด่งน่ื่�

ภ�พท่ี่� 6  ภาพแสดงตำาแห้น่ื่งทั่างการตลาดข้องตราสินื่ค้้าให้ม่
ท่ั่�มา: ภาพโดยผู้วิจ่ย ศมิสสร สุทั่ธิีส่งข์้

6.3 อ่ตล่กษณ์จำาเพาะข้องผลิตภ่ณฑ์์ในื่ตราสินื่ค้้า
นื่อกจากการวเิค้ราะห้ภ์าพรวมองค้ก์รข้องตราสนิื่ค้้าและการวางตำาแห้นื่ง่ทั่างการตลาดข้องสนิื่ค้้า อ่ตล่กษณจ์ำาเพาะข้อง

ผลิตภ่ณฑ์์ก็ม่ค้วามสำาค่้ญอย่างยิ�งเน่ื่�องจากการกำาห้นื่ดอ่ตล่กษณ์จะช่ั่วยให้้เกิดภาพจำาต่อกลุ่มผู้บริโภค้และสร้างเอกล่กษณ์ให้้
ก่บตราสินื่ค้้า โดยผู้วิจ่ยได้ทั่ำาการสรุปข้้อมูลอ่ตล่กษณ์จำาเพาะข้องผลิตภ่ณฑ์์ในื่ตราสินื่ค้้าจากการศึกษาตลาดและพฤติกรรม
ข้องผู้บริโภค้เพ่�อเป็นื่แนื่วทั่างในื่การสร้างสรรค์้ตราสินื่ค้้าต่อไป ด่งน่ื่�

ต�ร�งท่ี่� 2 ตารางแสดงอ่ตล่กษณ์จำาเพาะข้องผลิตภ่ณฑ์์

ข้อมูลผ้ลิตภัณฑ์ ลักษณะจำ�เพ�ะของผ้ลิตภัณฑ์

ตร�สำินคำ้� ตราสินื่ค้้าเค้ร่�องแต่งกายรูปแบบแฟชั่่�นื่ชั่่�นื่สูง (Haute Couture)

ประเภที่สำินคำ้� สินื่ค้้าเค้ร่�องแต่งกายสตร่

โอก�สำก�รสำวมใสำ่
- Party - Business wear

- Party - Party wear

รูปแบบสำินคำ้�
ตราสินื่ค้้าเค้ร่�องแต่งกายสตร่รูปแบบแฟช่ั่�นื่ช่ั่�นื่สูงสำาห้ร่บกลุ่มประเทั่ศตะว่นื่ออกกลางและ
คู้เวต สำาห้ร่บกลุ่มสตร่คู้เวตทั่่�ต้องการเอกล่กษณ์เฉพาะต่วทั่่�โดดเด่นื่และงดงามโดยใชั่้
ว่สดุทั่่�เป็นื่มิตรต่อสิ�งแวดล้อมและผสมผสานื่ว่ฒนื่ธีรรมทั่้องถิ�นื่ข้องไทั่ย

ระดับตล�ด A ถึง A+ ในื่ล่กษณะตลาดสินื่ค้้าแฟชั่่�นื่ชั่่�นื่สูง
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ข้อมูลผ้ลิตภัณฑ์ ลักษณะจำ�เพ�ะของผ้ลิตภัณฑ์

ร�คำ�เฉล่�ย 7,500 – 125,000 บาทั่

กลุ่มเป้�หม�ยผู้้บริโภคำ กลุ่มผู้ม่ชั่่�อเส่ยงและผู้นื่ำาทั่างแฟชั่่�นื่สตร่คู้เวต

ขน�ดสำินคำ้� สินื่ค้้าส่�งต่ดตามข้นื่าดต่ว (Made to order)

ประโยชั่น์ใชั่้สำอยหลัก เส่�อผ้าเค้ร่�องแต่งกาย

ประโยชั่น์ใชั่้สำอยรอง
สินื่ค้้าแฟชั่่�นื่เพ่�อแสดงออกทั่างฐานื่ะทั่างส่งค้มและค้วามงดงาม เพ่�อแสดงออกถึงรสนื่ิยม
ข้องผู้สวมใส่

7. แนวโน้มกระแสำนิยมแฟชัั่�นสำำ�หรับก�รออกแบบสำร้�งสำรรค์ำสิำนค้ำ�และผ้ลิตภัณฑ์
เม่�อวิเค้ราะห์้ข้้อมูลท่ั่�ได้จากการศึกษาจากวรรณกรรมท่ั่�เก่�ยวข้้อง รวมท่ั่�งการสำารวจ ส่มภาษณ์ ผู้วิจ่ยได้ทั่ำาการศึกษา

แน้ื่วโน้ื่มกระแสนิื่ยมแฟช่ั่�นื่เพ่�อให้้การออกแบบสร้างสรรค์้สินื่ค้้าและผลิตภ่ณฑ์์สอดค้ล้องก่บค้วามต้องการข้องกลุ่มเป้าห้มาย
และตลาดในื่ป่จจุบ่นื่อ่กด้วย โดยแนื่วโน้ื่มกระแสนิื่ยมแฟช่ั่�นื่ (Fashion Trend) ค่้อการค้าดการณ์ค้วามต้องการและแน้ื่วโน้ื่ม
ค้วามนิื่ยม เพ่�อช่ั่วยในื่การวางแผนื่การตลาดและการออกแบบตราสินื่ค้้าให้้ก่บผู้ผลิตสามารถสร้างสรรค์้สินื่ค้้าตอบสนื่องต่อ
กลุ่มเป้าห้มาย โดยนื่ำาเสนื่อผ่านื่องค์้กรท่ั่�วิเค้ราะห์้ข้้อมูล ประกอบไปด้วยข้้อมูลภาพแรงบ่นื่ดาลใจ ค้ำาสำาค่้ญและรายละเอ่ยด
การออกแบบเพ่�อให้้ตราสินื่ค้้าเล่อกนื่ำาไปใช้ั่ได้อย่างเห้มาะสมและค้รอบค้ลุมตามอ่ตล่กษณ์ข้องตราสินื่ค้้าน่ื่�นื่ ๆ ท่ั่�งน่ื่� จึงได้
ทั่ำาการศึกษาและวิเค้ราะห์้แนื่วโน้ื่มกระแสแฟช่ั่�นื่ข้องบริษ่ทั่ WGSN ซึึ่�งเป็นื่องค์้กรท่ั่�ผลิตแนื่วโน้ื่มท่ั่�ม่ช่ั่�อเส่ยงแห่้งห้นึื่�งข้อง
โลก โดยได้ทั่ำาการเล่อกฤดูกาล Autumn Winter ประจำาปี ค้.ศ.2021 เพ่�อให้้สอดค้ล้องก่บกระแสนิื่ยมในื่ป่จจุบ่นื่ โดยม่การ
วิเค้ราะห์้แนื่วโน้ื่มกระแสนิื่ยมแฟช่ั่�นื่เพ่�อใช้ั่ในื่การสร้างสรรค์้สินื่ค้้าและผลิตภ่ณฑ์์ ด่งน่ื่�

ภ�พท่ี่� 7  แนื่วโน้ื่มกระแสนิื่ยมแฟช่ั่�นื่สำาห้ร่บการออกแบบสร้างสรรค์้สินื่ค้้าและผลิตภ่ณฑ์์
ท่ั่�มา: ภาพโดยผู้วิจ่ย ศมิสสร สุทั่ธิีส่งข์้
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ภ�พท่ี่� 8  สรุปการศึกษาตลาดเส่�อผ้าแฟช่ั่�นื่ช่ั่�นื่สูง (Haute couture)
ท่ั่�มา: ภาพโดยผู้วิจ่ย ศมิสสร สุทั่ธิีส่งข์้

ต�ร�งท่ี่� 3 รายละเอ่ยดการออกแบบจากแนื่วโน้ื่มกระแสนิื่ยมแฟช่ั่�นื่

ร�ยละเอ่ยดก�รออกแบบ ข้อมูล

แนวคำิด

ปฏิิกิริยาการตอบสนื่องทั่างค้วามรู้สึก ค้วามโกรธี ค้วามเง่ยบ อารมณ์ทั่่�เปร่ยบเสม่อนื่
ค้วามม่ดและค้วามสว่างในื่ใจซึ่ึ�งเป็นื่ธีรรมชั่าติข้องค้วามรู้สึกโดยส่งผ่านื่ทั่างโค้รงสร้างข้อง
เค้ร่�องแต่งกายให้้เกิดรูปแบบทั่่�แข้็งแรง ห้ร่อการเล่นื่รายละเอ่ยดทั่่�ล่�นื่ไห้ลเห้ม่อนื่ค้วาม
รู้สึก รวมทั่่�งการใชั่้ส่คู้่ตรงข้้ามทั่่�ผสมผสานื่โทั่นื่ส่เทั่าให้้รู้สึกถึงอารมณ์

โคำรงร่�งเง�
เนื่้นื่รูปแบบโค้รงสร้างข้องเค้ร่�องแต่งกายเพ่�อให้้เกิดค้วามเร่ยบห้รูและซึ่่อนื่เสนื่่ห้์ไว้ภายในื่
เห้ม่อนื่ค้วามรู้สึก

สำ่
โทั่นื่ส่ธีรรมชั่าติทั่่�จ่บคู้่ตรงข้้ามมาผสมผสานื่และลดค้่าส่ด้วยการเพิ�มโทั่นื่เทั่าเพ่�อให้้ม่ค้วาม
เข้้าก่นื่และเข้้าถึงค้วามรู้สึกข้องแนื่วค้ิด

สำิ�งที่อและร�ยละเอ่ยด
การใชั่้สิ�งทั่อทั่่�ม่ลวดลายถาพลวงตาให้้เกิดอารมณ์และค้วามรู้สึกล่�นื่ไห้ลรวมทั่่�งรายละเอ่ยด
การต่ดเย็บทั่่�ประณ่ตสมก่บเป็นื่เค้ร่�องแต่งกายแฟชั่่�นื่ชั่่�นื่สูง

ผลัการวิจััย
1. เพ่�อศึกษารูปแบบในื่การสร้างสรรค์้ผลงานื่การ

ออกแบบเส่�อผ้าแฟช่ั่�นื่ช่ั่�นื่สูง (Haute couture) ในื่รูปแบบ
อาวองการ์ดแบบศิลปะเค้้าโค้รง ให้้เห้มาะสมสำาห้ร่บสตร่คู้เวต

จากการศึกษาและวิเค้ราะห์้ข้้อมูลท่ั่�เก่�ยวข้้อง รวมท่ั่�ง
การสำารวจพฤติกรรมและค้วามต้องการข้องกลุ่มผู้บริโภค้
เป้าห้มาย สามารถสรุปได้ว่า เน่ื่�องจากสตร่คู้เวตเป็นื่กลุ่มท่ั่�
ม่รายได้สูงจากเศรษฐกิจข้องประเทั่ศท่ั่�ค้้านื่ำ�าม่นื่เป็นื่ห้ล่ก ม่
อิสระในื่การแต่งกายรวมท่ั่�งม่อิสระในื่การใช้ั่ช่ั่วิตแตกต่างจาก
สตร่ในื่กลุ่มประเทั่ศตะว่นื่ออกกลางอ่�นื่ ๆ  แต่ก็ย่งค้งต้องแต่ง
กายเน้ื่นื่ค้วามเร่ยบร้อยเห้มาะสมก่บกาลเทั่ศะด่งน่ื่�นื่ การแต่ง
กายรูปแบบแฟช่ั่�นื่ช่ั่�นื่สูงจึงสามารถตอบสนื่องท่ั่�งค้วามเป็นื่

เอกล่กษณ์และสามารถบ่งบอกฐานื่ะและค้วามไม่เห้ม่อนื่ใค้ร
ซึึ่�งเป็นื่การตอบสนื่องต่อพฤติกรรมข้องกลุ่มผู้บริโภค้ ข้ณะ
เด่ยวก่นื่รูปแบบในื่การสร้างสรรค์้เส่�อผ้าแฟช่ั่�นื่ช่ั่�นื่สูงสำาห้ร่บ
สตร่คู้เวตจะเป็นื่เส่�อผ้าท่ั่�ม่รูปแบบอาวองการ์ด เน้ื่นื่ค้วามลำ�า
สม่ย ผสมผสานื่การใช้ั่เส้นื่สายเพ่�อพรางรูปร่างให้้ม่เสน่ื่ห์้แบบ
ยุค้วิค้ตอเร่ยนื่ ข้ณะเด่ยวก่นื่ก็ม่การผสมผสานื่โค้รงสร้างแบบ
ศิลปะเค้้าโค้รงด้วยการใช้ั่พ่�นื่ท่ั่� รูปร่างเรข้าค้ณิต บิดเบ่�ยวให้้
เกิดมิติโค้รงสร้างแบบอาวองการ์ด

2. เพ่�อศึกษาตลาดเส่�อผ้าแฟช่ั่�นื่ช่ั่�นื่สูง (Haute 
couture) เพ่�อห้าช่ั่องว่างทั่างการตลาดและค้วามเป็นื่ไปได้
ในื่การสร้างสรรค์้ตราสินื่ค้้า
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จากการศึกษาองค์้กรคู่้แข่้งซึึ่�งเป็นื่แบรนื่ด์สินื่ค้้าแฟช่ั่�นื่
ช่ั่�นื่สูงท่ั่�งในื่กลุ่มประเทั่ศยุโรป กลุ่มประเทั่ศตะว่นื่ออกกลาง 
และในื่ประเทั่ศไทั่ย พบว่าเส่�อผ้าแฟช่ั่�นื่ช่ั่�นื่สูงม่กม่รูปแบบ
ท่ั่�แตกต่างตามรูปแบบและอ่ตล่กษณ์ต่วตนื่ข้องแบรนื่ด์ ซึึ่�ง
เป็นื่จุดท่ั่�สำาค่้ญและถ่อเป็นื่จุดแข็้งเน่ื่�องจากค้วามแตกต่าง
ข้องรูปแบบจะชั่่วยสร้างจุดย่นื่ให้้ก่บแบรนื่ด์ ข้ณะเด่ยวก่นื่
แบรนื่ด์สินื่ค้้าแฟช่ั่�นื่ช่ั่�นื่สูงในื่กลุ่มปะเทั่สยุโรปจะม่ราค้า
ท่ั่�สูงกว่าแบรนื่ด์สินื่ค้้าแฟช่ั่�นื่ช่ั่�นื่สูงในื่กลุ่มประเทั่ศอ่�นื่ ๆ 
รวมท่ั่�งสถานื่ทั่่�ต่�งข้องแบรนื่ด์แฟช่ั่�นื่ช่ั่�นื่สูงม่กจะต่�งห้น้ื่าร้านื่
อยู่ตามประเทั่ศตนื่เองเป็นื่ห้ล่กซึึ่�งส่งผลให้้กลุ่มเป้าห้มาย
ท่ั่�อยู่ต่างประเทั่ศเข้้าถึงได้ยาก ส่วนื่การโฆษณาก็ม่กจะม่
การโฆษณาผ่านื่กลุ่มผู้ม่ช่ั่�อเส่ยงท่ั่�ม่ล่กษณะการแต่งกาย
ท่ั่�ค้ล้ายและสอดค้ล้องก่บแบรนื่ด์ข้องตนื่เอง และม่การใช้ั่
บรรจุภ่ณฑ์์ท่ั่�สามารถเป็นื่ส่�อโฆษณาให้้ก่บแบรนื่ด์สินื่ค้้าได้ 
แต่กระน่ื่�นื่กลุ่มเป้าห้มายข้องแตล่ะแบรนื่ดก็์ม่ค้วามแตกตา่ง
ก่นื่สอดค้ล้องก่บรูปแบบซึึ่�งเป็นื่เอกล่กษณ์ทั่ำาให้้เกิดค้วาม
แตกต่างด้านื่ผลิตภ่ณฑ์์และจุดย่นื่ข้องแบรนื่ด์แม้จะอยู่ในื่
ตลาดเด่ยวก่นื่ ซึึ่�งจากการศึกษาทั่ำาให้้สามารถสรุปการสร้าง
แบรนื่ด์เส่�อผ้าแฟช่ั่�นื่ช่ั่�นื่สูงให้ม่ได้ ด่งน่ื่�

ภ�พท่ี่� 9  สรุปการสร้างแบรนื่ด์สินื่ค้้าแฟช่ั่�นื่ช่ั่�นื่สูงให้ม่
ท่ั่�มา: ภาพโดยผู้วิจ่ย ศมิสสร สุทั่ธิีส่งข์้

จากภาพจะเห็้นื่ได้ว่าม่การกำาห้นื่ดจุดย่นื่ข้องตราสินื่ค้้า
และรูปแบบข้องสินื่ค้้า อ่กท่ั่�งย่งม่การวิเค้ราะห์้และประเมินื่
เก่�ยวก่บสถานื่การณ์ท่ั่�อาจเกิดขึ้�นื่ในื่แบรนื่ด์เพ่�อประเมินื่
ค้วามเส่�ยงในื่อนื่าค้ตรวมท่ั่�งการแก้ป่ญห้าล่วงห้น้ื่าเพ่�อปิด
ช่ั่องโห้ว่ในื่กรสร้างแบรนื่ด์สินื่ค้้า ซึึ่�งท่ั่�งน่ื่�จากการกำาห้นื่ด 
การวิเค้ราะห้์และประเมินื่ ทั่ำาให้้ผู้วิจ่ยสามารถห้าแนื่วทั่าง
ในื่การสร้างสรรค์้แบรนื่ด์สินื่ค้้าแฟช่ั่�นื่ช่ั่�นื่สูงและกำาห้นื่ด
จุดย่นื่ข้องแบรนื่ด์สินื่ค้้าได้อย่างม่ประสิทั่ธิีภาพและตรงต่อ
ค้วามตอ้งการข้องกลุ่มเป้าห้มาย รวมท่ั่�งม่ค้วามแตกตา่งจาก
แบรนื่ด์คู่้แข่้งแม้จะอยู่ในื่ระด่บตลาดเด่ยวก่นื่

3. เพ่�อศึกษากลุ่มเป้าห้มายห้ล่กในื่ตลาดท่ั่�ม่ค้วาม
ต้องการสินื่ค้้าเค้ร่�องแต่งกายแฟช่ั่�นื่ช่ั่�นื่สูง

จากการศึกษาค้วามต้องการข้องกลุ่มสตร่คู้เวต พบ
ว่า กลุ่มเป้าห้มายต้องการค้วามเป็นื่เอกล่กษณ์และโดดเด่นื่
ไม่เห้ม่อนื่ใค้ร อ่กท่ั่�งย่งม่พฤติกรรมการจ่บจ่ายใช้ั่สอยเก่�ยว
ก่บสินื่ค้้าแฟช่ั่�นื่ช่ั่�นื่สูงอยู่เป็นื่ประจำา ด่งน่ื่�นื่ แฟช่ั่�นื่ช่ั่�นื่สูงจึง
เป็นื่สินื่ค้้าท่ั่�ตอบโจทั่ย์ให้้ก่บกลุ่มเป้าห้มายได้อย่างด่ ข้ณะ
เด่ยวก่นื่ การสร้างตราสินื่ค้้าแฟช่ั่�นื่ช่ั่�นื่สูงค้วรจะต้องค้ำานึื่ง
ถึงองค์้ประกอบเห้ล่าน่ื่� ได้แก่ การต่ดเย็บ ต้องประณ่ต
เร่ยบร้อย การใช้ั่ว่สดุ ต้องเป็นื่ว่สดุท่ั่�ม่คุ้ณภาพ การตกแต่ง
ด้วยเทั่ค้นิื่ค้ต้องม่ค้วามละเอ่ยดใส่ใจในื่ผลงานื่ แพทั่เทิั่นื่และ
โค้รงสรา้งเค้ร่�องแตง่กายตอ้งม่ค้วามละเอ่ยดสวยงามเข้ารปู
ได้พอด่ก่บผู้สวมใส่ กล่าวได้ว่า การผลิตสินื่ค้้าจะต้องค้ำานึื่ง
ถึงคุ้ณภาพ ค้วามเห้มาะสม ค้วามละเอ่ยดประณ่ต เพราะ
สินื่ค้้าแฟช่ั่�นื่ช่ั่�นื่สูงเปร่ยบเสม่อนื่ผลงานื่ศิลปะท่ั่�ต้องบรรจง
สร้างสรรค์้ออกมาเพ่�อลูกค้้าค้นื่พิเศษโดยเฉพาะ

สรุปแลัะอัภิิปรายผลั
การวิจ่ยเร่�อง การสร้างสรรค์้อ่ตล่กษณ์การออกแบบ

เค้ร่�องแต่งกายแฟช่ั่�นื่ช่ั่�นื่สูง สำาห้ร่บประเทั่ศคู้เวต เป็นื่การ
วิจ่ยเพ่�อห้าแนื่วทั่างในื่การออกแบบเส่�อผ้าแฟช่ั่�นื่ช่ั่�นื่สูงให้้
เห้มาะสำาห้ร่บสตร่คู้เวต ซึึ่�งม่การศึกษาตลาดเส่�อผ้าแฟช่ั่�นื่
ช่ั่�นื่สูงรวมท่ั่�งการศึกษากลุ่มเป้าห้มายอ่กท่ั่�งย่งม่การนื่ำาเส
นื่อแรวทั่างในื่การออกแบบเส่�อผ้าแฟช่ั่�นื่ช่ั่�นื่สูงด้วยการผสม
ผสานื่ทุั่นื่ว่ฒนื่ธีรรมข้องประเทั่ศคู้เวตและไทั่ย ซึึ่�งท่ั่�งน่ื่� ผล
การศึกษาและการวิจ่ยสามารถนื่ำาไปประยุกต์ใชั่ก่้บการสร้าง
ตราสินื่ค้้าแฟช่ั่�นื่ช่ั่�นื่สูงอ่�นื่ ๆ  ท่ั่�ต้องการสร้างเอกล่กษณ์และ
ค้วามเฉพาะเจาะจงให้้ก่บตราสินื่ค้้าได้ ด่งน่ื่�
1. แนวที่�งก�รวิเคำร�ะห์กลุ่มสำตร่ผู้้นำ�และผู้้ม่ช้ั่�อเส่ำยงใน
ประเที่ศิคูำเวต

กลุ่มสตร่ผู้นื่ำาและผู้ม่ช่ั่�อเส่ยงในื่ประเทั่ศคู้เวตเป็นื่ก
ลุ่มค้นื่ทั่่�ม่ภาพล่กษณ์ในื่ส่งค้ม ข้ณะเด่ยวก่นื่ประเทั่ศคู้เวต
ก็เป็นื่ห้นึื่�งในื่กลุ่มประเทั่ศตะว่นื่ออกกลางซึึ่�งม่รายได้จาก
การค้้านื่ำ�าม่นื่ ทั่ำาให้้ได้ร่บผลกระทั่บจากเศรษฐกิจโลกน้ื่อย 
รวมท่ั่�งย่งเป็นื่ประเทั่ศท่ั่�ให้้อิสระก่บสตร่ในื่ด้านื่อาช่ั่พการ
งานื่ และการแต่งกาย ทั่ำาให้้สตร่คู้เวตม่การแต่งกายด้วย
เส่�อผ้าท่ั่�ม่ค้วามท่ั่นื่สม่ยแตกต่างจากประเทั่ศอ่�นื่ ๆ ในื่กลุ่ม
เด่ยวก่นื่ท่ั่�ย่งต้องยึดถ่อระเบ่ยบการแตง่กายตามห้ล่กศาสนื่า 
ซึึ่�งจากเห้ตุผลเห้ล่าน่ื่�ทั่ำาให้้ประเทั่ศคู้เวตกำาล่งเป็นื่ท่ั่�น่ื่าสนื่ใจ
ในื่การสร้างตลาดสินื่ค้้าแฟช่ั่�นื่เค้ร่�องแต่งกาย ซึึ่�งป่จจ่ยท่ั่�ส่ง
ผลต่อการเล่อกซ่ึ่�อสินื่ค้้าแฟช่ั่�นื่สำาห้ร่บกลุ่มสตร่ผู้นื่ำาและ 
ผู้ม่ช่ั่�อเส่ยงในื่ประเทั่ศคู้เวต ประกอบไปด้วย
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1. อาช่ั่พห้ล่กและฐานื่ะข้องกลุ่มเป้าห้มาย ซึึ่�งอาช่ั่พ
และฐานื่ะจะส่งผลให้้กลุ่มเป้าห้มายต้องการดูแลต่วเองเป็นื่
พิเศษเพ่�อให้้เกิดภาพล่กษณ์ในื่ส่งค้มทั่่�ดูด่ ทั่ำาให้้เกิดการ
เล่อกซ่ึ่�อสินื่ค้้าท่ั่�พิถ่พิถ่นื่และใส่ใจรายละเอ่ยดมากยิ�งขึ้�นื่ โดย
เฉพาะสินื่ค้้าแฟช่ั่�นื่เค้ร่�องแต่งกายท่ั่�ยิ�งต้องค่้ดเล่อกเพราะ
สามารถชั่ว่ยให้้สร้างภาพล่กษณค์้วามเปน็ื่ต่วตนื่ในื่ส่งค้มได้

2. รสนิื่ยมและค้วามชั่อบข้องกลุ่มเป้าห้มาย ค่้อการ
ศึกษาพฤติกรรม ค้วามชั่อบและล่กษณะนิื่ส่ยเพ่�อประเมินื่
ค้วามต้องการและแนื่วโน้ื่มพฤติกรรมกลุ่มเป้าห้มาย เพ่�อ
ให้้การสร้างสรรค์้สินื่ค้้าและผลิตภ่ณฑ์์ตรงต่อค้วามต้องการ 
ซึึ่�งการศึกษารสนิื่ยมและค้วามชั่อบสามารถศึกษาได้ห้ลาก
ห้ลายท่ั่�งการแตง่กาย การใช้ั่ช่ั่วิตท่ั่�วไป ผลติภ่ณฑ์์ท่ั่�ผู้บริโภค้
ใช้ั่ เป็นื่ต้นื่ เพ่�อประเมินื่สภาพแวดล้อมให้้สอดค้ล้องก่บสิ�ง
ท่ั่�ต้องการจะส่�อมากท่ั่�สุด

3. ส่ดส่วนื่ในื่การบริโภค้สินื่ค้้าแฟช่ั่�นื่ ค่้อการศึกษา
แนื่วโน้ื่มและค้วามเป็นื่ไปได้ในื่การจ่บจ่ายซ่ึ่�อสินื่ค้้าข้องผู้
บริโภค้เพ่�อประเมินื่จุดย่นื่ข้องแบรนื่ด์ ค้วามเห้มาะสมในื่การ
ต่�งราค้าข้าย ให้้เห้มาะสมก่บกลุ่มเป้าห้มาย รวมท่ั่�งสามารถ
ประเมินื่รูปแบบข้องแบรนื่ด์ให้้สอดค้ล้องก่บพฤติกรรมข้อง
กลุ่มเป้าห้มายได้อ่กด้วย

4. ค้วามต้องการพิเศษเฉพาะเจาะจง เน่ื่�องจากกลุ่ม
เป้าห้มายเป็นื่กลุ่มท่ั่�ม่ค้วามเฉพาะเจาะจง ม่รายได้สูง ม่การ
จ่บจ่ายซ่ึ่�อข้องฟุ�มเฟือยเป็นื่เร่�องปกติ กลุ่มเป้าห้มายก็ม่ก
จะต้องการการบริการห้ร่อค้วามพิเศษเพ่�อให้้รู้สึกถึงค้วาม
เป็นื่ค้นื่สำาค่้ญ ไม่ว่าจะเป็นื่ การบริการ สินื่ค้้า ท่ั่�ต้องการ
เอกล่กษณ์และไม่เห้ม่อนื่ใค้ร เพ่�อบ่งบอกค้วามม่ระด่บและ
ต่วตนื่ข้องกลุ่มเป้าห้มายเอง

นื่อกเห้น่ื่อจากป่จจ่ยข้้างต้นื่จะส่งผลต่อการเล่อกซ่ึ่�อ
สินื่ค้้าแล้วน่ื่�นื่ ย่งต้องค้ำานึื่งถึงล่กษณะทั่างกายภาพ อ่�นื่ ๆ 
เพ่�อประกอบก่นื่อ่ก ซึึ่�งประกอบไปด้วยค้วามเช่ั่�อข้องศาสนื่า
ท่ั่�ย่งค้งห้ลงเห้ล่อ อาจทั่ำาให้้การแต่งกายย่งต้องการค้วาม
มิดชิั่ดเร่ยบร้อยและเห้มาะสมก่บกาละเทั่ศะอ่กด้วย
2. แนวที่�งในก�รสำร้�งตร�สิำนค้ำ�แฟชัั่�นชัั่�นสูำงสำำ�หรับ
ประเที่ศิคูำเวต

จากการศึกษาค้วามต้องการข้องกลุ่มสตร่คู้เวต พบ
ว่า กลุ่มเป้าห้มายต้องการค้วามเป็นื่เอกล่กษณ์และโดดเด่นื่
ไม่เห้ม่อนื่ใค้ร อ่กท่ั่�งย่งม่พฤติกรรมการจ่บจ่ายใช้ั่สอยเก่�ยว
ก่บสินื่ค้้าแฟช่ั่�นื่ช่ั่�นื่สูงอยู่เป็นื่ประจำา ด่งน่ื่�นื่ แฟช่ั่�นื่ช่ั่�นื่สูงจึง
เป็นื่สินื่ค้้าท่ั่�ตอบโจทั่ย์ให้้ก่บกลุ่มเป้าห้มายได้อย่างด่ ข้ณะ
เด่ยวก่นื่ การสร้างตราสินื่ค้้าแฟช่ั่�นื่ช่ั่�นื่สูงค้วรจะต้องค้ำานึื่ง
ถึงองค์้ประกอบเห้ล่าน่ื่� ได้แก่ การต่ดเย็บ ต้องประณ่ต
เร่ยบร้อย การใช้ั่ว่สดุ ต้องเป็นื่ว่สดุท่ั่�ม่คุ้ณภาพ การตกแต่ง

ด้วยเทั่ค้นิื่ค้ต้องม่ค้วามละเอ่ยดใส่ใจในื่ผลงานื่ แพทั่เทิั่นื่และ
โค้รงสรา้งเค้ร่�องแตง่กายตอ้งม่ค้วามละเอ่ยดสวยงามเข้ารปู
ได้พอด่ก่บผู้สวมใส่ กล่าวได้ว่า การผลิตสินื่ค้้าจะต้องค้ำานึื่ง
ถึงคุ้ณภาพ ค้วามเห้มาะสม ค้วามละเอ่ยดประณ่ต เพราะ
สินื่ค้้าแฟช่ั่�นื่ช่ั่�นื่สูงเปร่ยบเสม่อนื่ผลงานื่ศิลปะท่ั่�ต้องบรรจง
สร้างสรรค้อ์อกมาเพ่�อลูกค้้าค้นื่พเิศษโดยเฉพาะ ซึ่ึ�งสามารถ
อภิปรายผลเพ่�อสร้างสรรค์้ตราสินื่ค้้าแฟช่ั่�นื่ช่ั่�นื่สูงได้ ด่งน่ื่�

1. การศึกษาเก่�ยวก่บพฤติกรรมและค้วามต้องการ
ข้องกลุ่มเป้าห้มาย ซึึ่�งต้องศึกษาท่ั่�งพฤติกรรมในื่ช่ั่วิตประจำา
ว่นื่ ค้วามต้องการเส่�อผ้าเค้ร่�องแต่งกายในื่รูปแบบอ่�นื่ ๆ 
รวมท่ั่�งฐานื่ะการใช้ั่จ่ายซึึ่�งสอดค้ล้องก่บสภาพเศรษฐกิจ
ข้องแต่ละประเทั่ศท่ั่�แตกต่างก่นื่ ซึึ่�งการศึกษาพฤติกรรม
ข้องกลุ่มเป้าห้มายจะสามารถกำาห้นื่ดฐานื่ลูกค้้า รูปแบบ
และค้วามตอ้งการเพ่�อให้้ทิั่ศทั่างการสรา้งแบรนื่ดสิ์นื่ค้้าตอบ
สนื่องต่อตลาดและค้วามต้องการมากท่ั่�สุด

2. เม่�อศึกษาเก่�ยวก่บกลุ่มเป้าห้มาย ค้วรศึกษาเก่�ยว
ก่บแบรนื่ด์สินื่ค้้าคู่้แข่้งด้วยวิธ่ีการ SWOT Analysis 7P’s 
Analysis และจุดย่นื่ข้องตราสินื่ค้้า เพ่�อห้าข้้อเปร่ยบเท่ั่ยบ 
จุดแข็้ง จุดอ่อนื่ โอกาส และอุปสรรค้จากแบรนื่ด์คู่้แข่้ง
เพ่�อนื่ำามาปร่บใช้ั่ก่บองค์้กร รวมท่ั่�งห้าค้วามแตกต่างเพ่�อให้้
องค์้กรเป็นื่ท่ั่�จดจำาและโดดเด่นื่แตกต่างจากสินื่ค้้าอ่�นื่ ๆ ในื่
ตลาดคู่้แข่้งเด่ยวก่นื่

3. การกำาห้นื่ดภาพล่กษณ์ข้องตราสินื่ค้้า ซึึ่�งเกิดจาก
การศึกษากลุ่มเป้าห้มายและตลาดคู่้แข่้ง ทั่ำาให้้สามารถ
กำาห้นื่ดจุดย่นื่ ภาพล่กษณ์ข้ององค้์กรและภาพล่กษณ์ข้อง
ผลิตภ่ณฑ์์เพ่�อให้้เป็นื่จุดแข่้งในื่ตลาดได้

4. รูปแบบและคุ้ณภาพข้องผลิตภ่ณฑ์์ต้องตอบสนื่อง
ต่อค้วามต้องการข้องกลุ่มเป้าห้มายและจุดย่นื่ข้องตราสินื่ค้้า 
ต้องเป็นื่สินื่ค้้าท่ั่�ม่คุ้ณภาพด่ การใช้ั่ว่สดุท่ั่�ด่ รวมท่ั่�งม่ค้วาม
ประณ่ต การต่ดเย็บด้วยฝีั่ม่อทั่่�แตกต่างจากสินื่ค้้าท่ั่�วไปเพ่�อ
ให้้เกิดภาพล่กษณ์และค้วามแตกต่างให้้กลุ่มลูกค้้าในื่ตลาด
เด่ยวก่นื่
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