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บทคััดย่่อ
การท่่องเท่ี่�ยวแนวเนิิบช้้าเป็็นการท่่องเท่ี่�ยวทางเลืือก

ท่ี่�มุ่่�งเน้้นการเพ่ิ่�มประสบการณ์์มากกว่่าปริมาณกิิจกรรม 
เพื่่�อให้้นัักท่่องเท่ี่�ยวมีีโอกาสสร้้างปฏิิสััมพันธ์์กัับคนในท้้อง
ถ่ิ่�นและท่่องเที่่�ยวอย่่างเป็็นมิิตรกัับสิ่่�งแวดล้้อม  การพััฒนา 
การท่่องเท่ี่�ยวแนวเนิิบช้้าจำำ�เป็็นต้้องสร้้างอััตลัักษณ์์ให้้กัับ
สถานท่ี่�ท่่องเท่ี่�ยวนั้้�นๆ การสร้้างตราสััญลัักษณ์์จึึงถืือเป็็นก
ระบวนการสำำ�คัญและควรท่ี่�จะศึึกษา งานวิิจััยนี้้�จึึงมุ่่�งเน้้น
เพื่่�อหาแนวทางการออกแบบตราสััญลัักษณ์์สำำ�หรัับการท่่อง
เท่ี่�ยวแนวเนิิบช้้า กรณีีศึกษาจัังหวััดตรััง โดยมีีวัตถุุประสงค์์ 
คืือ 1) เพื่่�อศึึกษาหาอััตลัักษณ์์ของจัังหวััดตรััง 2) เพื่่�อค้้นหา
แนวทางการออกแบบตราสััญลัักษณ์์สำำ�หรัับการท่่องเท่ี่�ยว
แนวเนิิบช้้า กรณีีศึึกษาจัังหวััดตรััง วิิธีีวิิจััยประกอบด้้วย 
การทบทวนวรรณกรรมที่�เก่ี่�ยวข้อง และการเก็็บข้้อมููลด้้วย
แบบสอบถาม  (Questionnaires) จ ากผู้้�เช่ี่�ยวชาญทั้้�งหมด 
9 ท่ านแบ่่งเป็็น 3 ท่ านต่่อแบบสอบถาม  1 ชุ ด ได้้แก่่ 
แบบสอบถามที่� 1 การท่่องเท่ี่�ยวแนวเนิิบช้้า แบบสอบถาม
ท่ี่� 2 อัตลัักษณ์์จัังหวััดตรััง และแบบสอบถามที่� 3 ลักษณะ
ของการท่่องเท่ี่�ยวแนวเนิิบช้้าและอััตลัักษณ์์จัังหวััดตรััง ซ่ึ่�ง

ในแบบสอบถามมีีการใช้้ตราสััญลัักษณ์์ท่ี่�มีีแนวปฏิิบััติิเป็็น
เลิิศ  (Best practices) ป ระกอบ ผ ลการวิิจััยพบว่่า 1) 
จัังหวััดตรัังมีีอัตลัักษณ์์โดดเด่น่ทั้้�งหมด 12 อัตลัักษณ์์ ได้้แก่่ 
ถ้ำำ��มรกต รถตุ๊๊�กตุ๊๊�กหััวกบ หอนาฬิิกาเมืือง หมููย่่างเมืือง
ตรััง ขนมเค้้กเมืืองตรััง ผ้าทอนาหมื่่�นศรีี ยางพาราต้้นแรก 
สถานีีรถไฟกัันตััง ประเพณีีแลลููกลม ผลิตภััณฑ์์ไม้้เทพทาโร 
พะยููน และวััฒนธรรมการรัับประทานอาหารเช้้า 2) แนวทาง
การออกแบบตราสััญลัักษณ์์สำำ�หรัับการท่่องเท่ี่�ยวแนวเนิิบช้้า 
กรณีีศึกษาจัังหวััดตรััง ป ระกอบไปด้วยผลจากการวิิเคราะห์์
ด้้วยเกณฑ์์ทางเรขศิิลป์์ 5 เกณฑ์์ ดังนี้้� คือ 1) ชนิิดของตรา
สััญลัักษณ์์ควรเป็็นแบบ pictorial name mark 2) ประเภท
ของสััญญะควรเป็็นแบบ icon 3)แนวโน้้มของตราสััญลัักษณ์์ 
(Logo trend) ควรเป็็นแบบ nature-inspired 4) ทฤษฎีีเกส
ตอลท์์ (Gestalt) ที่�ควรใช้้ คือ มีีความสมมาตรแบบ reflective 
มีี figure ground แบบ stable และมีีการใช้้หลัักของ proximity 
ร่่วมด้วย และ 5) องค์์ประกอบพื้้�นฐานทางการออกแบบอื่่�นๆ 
เช่่น เส้้นแบบโค้้ง ชุดสีีแบบเอกรงค์์ รู ปร่างเรขาคณิิต และ
อัักษรแบบไม่่มีีเชิิง โดยคำำ�ตอบท่ี่�ได้้นี้้�จะเป็็นแนวทางในการ
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ออกแบบตราสััญลัักษณ์์ ซ่ึ่�งจะสามารถช่วยประชาสััมพันธ์์
การท่่องเท่ี่�ยวแนวเนิิบช้้าในจัังหวััดตรัังให้้เป็็นท่ี่�รู้้�จักของนััก
ท่่องเท่ี่�ยวได้้ และหวัังว่่าแนวทางนี้้�จะเป็็นองค์์ความรู้้�สำำ�หรัับผู้้�ที่�
สนใจ นำำ�ไปใช้้ในการริิเริ่่�มการออกแบบตราสััญลัักษณ์์สำำ�หรัับ
แหล่่งท่่องเท่ี่�ยวแนวเนิิบช้้าท่ี่�อื่่�นๆได้้ในอนาคตอีีกด้้วย

คำำ�สำำ�คััญ: การท่่องเท่ี่�ยวแนวเนิิบช้้า, ตราสััญลัักษณ์์, จังหวััดตรััง

Abstract
Slow tourism is the alternative tourism in 

Thailand, which is eco-friendly, locally-connected and 
aims to create more experiences in each place than 
visiting various places with ‘slow down’ concept. To 
develop slow tourism in Thailand, logo design is the 
important process that needs to explore more in a 
design guideline. This research aims at contributing to 
knowledge in logo design for slow tourism, employing 
‘Trang province’ as a case study. The objectives 
are: 1) To search for identities of Trang province. 
2) To develop a guideline of logo design for slow 
tourism: a case study of Trang province. Research 
methods include literature review, 3 questionnaires 
with nine experts. The research outcomes are: 1) 
Trang province found 12 identities represent Trang 
culture and nature include emerald cave, frog head 
Tuk Tuk, Trang clock tower, Trang grilled pork, Trang 
cake, Na Muen Sri Handicraft Textile, Thailand’s First 
Rubber Tree, Old train station, Look-Lom festival, 
Trang aromatic wood carving, Dugong and Trang 
traditional breakfast 2) Guideline of logo design for 
slow tourism: a case study of Trang province consists 
of five components: type of logo: pictorial name mark 
, category of sign: icon, logo trend: nature-inspired, 
Gestalt principles : proximity, reflective symmetry 
and stable figure ground and other design principles 
include curve line, monochrome color, geometric 
shape, san serif font. The research knowledge can 

be used as a logo design direction to help Trang 
province to promote their slow tourism and could 
be useful initiatives for other slow tourism spots to 
develop their own design.

Keyword: Slow tourism, Logo design, Trang province

บทนำำ�
อุุตสาหกรรมท่องเท่ี่�ยวเป็็นอุุตสาหกรรมที่�มีีการขยาย

ตััวสูงและมีีบทบาทสำำ�คัญต่่อระบบเศรษฐกิิจของประเทศไทย
อย่่างมาก สังเกตได้้จากการอััตราขยายตััวเพ่ิ่�มขึ้้�นร้้อยละ 6.6 
ของผลิตภััณฑ์์มวลรวมในประเทศ4 ส่ งผลให้้ธุุรกิิจการท่่อง
เท่ี่�ยวมีีการเคลื่่�อนตััวอย่่างรวดเร็็วโดยสามารถสร้้างเม็็ดเงิิน
อย่่างมหาศาลจากแหล่่งท่่องเท่ี่�ยวและจากทรััพยากรท่ี่�มีีอยู่่�
ทำำ�ให้้ห้้าปีีให้้หลัังมานี้้� หน่่วยงานเก่ี่�ยวกับการท่่องเท่ี่�ยวต่าง 
ๆ หรืือแม้้กระทั่่�งตััวของนัักท่่องเท่ี่�ยวเอง ได้้มีีการสัังเกตเห็็น
ว่่า การท่่องเท่ี่�ยวกระแสหลััก (Mass tourism) หรืือการท่่อง
เท่ี่�ยวแบบมวลชนนั้้�นเริ่่�มมีีผลกระทบต่่อทรััพยากรต่่างๆ อย่่าง
เช่่น ทำำ�ให้้แหล่่งท่่องเท่ี่�ยวทางธรรมชาติิเสื่่�อมโทรมลง ทำำ�ให้้
ร้้านอาหารให้้ท้้องถ่ิ่�นปรับเปลี่�ยนรููปแบบจนขาดเสน่่ห์์หรืือ
แม้้กระทั่่�งการปรับเปลี่�ยนวััฒนธรรมท้องถ่ิ่�นตามการบริิโภค
ของนัักท่่องเท่ี่�ยวกระแสหลัักจนสููญเสีียอััตลัักษณ์์ของชุุมชน
ไป ด้ วยเหตุุนี้้�เองจึึงมีีความพยามที่�จะแก้้ปััญหาจากการท่่อง
เท่ี่�ยวแบบมวลชนนี้้�เกิิดขึ้้�นเป็็นการท่่องเท่ี่�ยวรูปแบบใหม่่ 
(Alternative tourism) หลายรููปแบบด้้วยกััน หนึ่่�งในนั้้�นคืือ 
การท่่องเท่ี่�ยวแนวเนิิบช้้า (Slow tourism) นั่่�นเอง

การท่่องเท่ี่�ยวแนวเนิิบช้้า (Slow tourism)5 เป็็นการ
เดิินทางท่ี่�ต้้องการลดจำำ�นวนกิิจกรรมด้านการท่่องเท่ี่�ยวลง 
เพื่่�อเพ่ิ่�มปริิมาณประสบการณ์์ท่ี่�ได้้รัับจากการท่่องเท่ี่�ยวพัก
ผ่่อนในวัันหยุุดให้้มากขึ้้�น โดยเป็็นการเปิิดโอกาสให้้นัักท่่อง
เท่ี่�ยวสร้้างปฏิิสัมัพันธ์์กัับคนในท้้องถ่ิ่�นโดยตรงและใช้้เวลาใน
แต่่ละแหล่่งท่่องเท่ี่�ยวได้้อย่่างคุ้้�มค่าท่ี่�สุุด ก่อให้้เกิิดการการ
พัักผ่่อนอย่่างแท้้จริง โดยไม่่ไปรบกวนแหล่่งท่่องเท่ี่�ยวหรืือ
ทำำ�ลายวััฒนธรรมของท้้องถ่ิ่�น ซ่ึ่�งในปััจจุุบัันนัักท่่องเท่ี่�ยวแนว
เนิิบช้้ามีีปริมาณการขยายตััวขึ้้�นอย่่างมาก เนื่่�องผู้้�คนมีีภาวะ
เบื่่�อหน่่ายสัังคมเมืืองอัันเร่่งรีีบและแสนวุ่่�นวายจนพยามหลีีก
หนีีการท่่องท่่องเท่ี่�ยวกระแสหลัักนั่่�นเอง

4	 สำำ�นักงานสภาพััฒนาการเศรษฐกิิจและสัังคมแห่่งชาติิ, (2562). ผลิตภััณฑ์์มวลรวมในประเทศ ไตรมาสท่ี่� 3/2562, หน้้า 7. 
5	 �Dickinson, J. E., Robbins, D., & Lumsdon, L. (2011). Slow Travel: issues for tourism and climate change. Journal of 
Sustainable Tourism, 19(3), 281-300.
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ซ่ึ่�งหากประเทศไทยสามารถพัฒนาการท่่องเท่ี่�ยว
แนวเนิิบช้้าได้้สำำ�เร็็จก็จะส่่งผลให้้เกิิดการท่่องเท่ี่�ยวแบบ
ยั่่�งยืืนจนสามารถสร้้างความเข้้มแข็็งของภาคธุุรกิิจการท่่อง
เท่ี่�ยวในท้้องถ่ิ่�นหรืือ CBT - Community Based Tourism  
ได้้อีีกด้้วย การพััฒนาแหล่่งท่่องเท่ี่�ยวแนวเนิิบช้้าให้้เป็็นท่ี่�
รู้้�จักนั้้�น จำำ�เป็็นต้้องอาศััยกลยุุทธ์์การสร้้างแบรนด์์อัันมีีการ
ออกแบบเรขศิิลป์์เป็็นปััจจัยสำำ�คัญ โดยสัังเกตได้้จากการท่ี่�
นัักท่่องเท่ี่�ยวจดจำำ�ตราสััญลัักษณ์์ต่่าง ๆ ได้้นั่่�นเอง จากจุุด
นี้้�ผู้้�วิิจััยจึึงเล็็งเห็็นว่่า ตราสััญลัักษณ์์เป็็นสิ่่�งท่ี่�น่่าสนใจและ
ควรนำำ�มาศึึกษาเพื่่�อหาแนวทางในการสร้้างสรรค์์ที่่�ชััดเจน
ขึ้้�น ทั้้ �งนี้้�เพื่่�อให้้การศึึกษาและเผยแพร่่ข้้อมููลเป็็นไปอย่่างมีี
ประสิิทธิิภาพ  งานวิิจััยนี้้�จึึงมีีการศึึกษาในระดัับกรณีีศึกษา
ซ่ึ่�งในทีีนี้้�คืือ จังหวััดตรััง 

จัังหวััดตรัังเป็็นจัังหวััดขนาดเล็็ก ตั้้ �งอยู่่�ในภาคใต้้ของ
ประเทศไทย เป็็น 1 ใน 12 เมืืองรองน่่าท่่องเท่ี่�ยวที่�ประกาศ
โดยการท่่องเท่ี่�ยวแห่่งประเทศไทย มีี แหล่่งท่่องเท่ี่�ยวทาง
ธรรมชาติิและวััฒนธรรมท้องถ่ิ่�นท่ี่�มีีความอุดมสมบูรณ์์และ
ยัังไม่่เป็็นท่ี่�นิิยมของนัักท่่องเท่ี่�ยวกระแสหลััก ซ่ึ่�งถืือว่่ามีี
ศัักยภาพที่�จะพััฒนาเป็็นแหล่่งท่่องเท่ี่�ยวแนวเนิิบช้้าได้้ ไม่่
ว่่าจะเป็็น เกาะลิิบง ที่ �มีีการท่่องเท่ี่�ยวที่�ดำำ�เนิินการโดย
ชุุมชนเอง เป็็นมิิตรต่่อพะยููน ซ่ึ่�งเป็็นสััตว์์อนุุรัักษ์์ประจำำ�ถ่ิ่�น 
หรืือ การรัับประทานอาหารเช้้าแบบท้้องถ่ิ่�น ที่�ยัังคงพบเห็็น
วััฒนธรรมแบบดั้้�งเดิิมได้้โดยทั่่�วไป  ผู้้�วิิจััยหวัังว่่างานวิิจััย
นี้้�จะเป็็นองค์์ความรู้้�ที่�สามารถช่วยสร้้างโอกาสให้้ผู้้�พัฒนา
แหล่่งท่่องเท่ี่�ยวแนวเนิิบช้้านำำ�ไปประยุุกต์์ใช้้ในการสร้้างตรา
สััญลัักษณ์์ตลอดจนทำำ�ให้้แหล่่งท่่องเท่ี่�ยวเป็็นท่ี่�รู้้�จักได้้ รวม
ทั้้�งยัังเปิิดโอกาสให้้ผู้้�ที่�สนใจในเรื่่�องจัังหวััดตรััง ได้้เห็็นถึึง
ศัักยภาพและนำำ�ไปเป็็นแนวทางในการพััฒนาต่่อไป

วััตถุุประสงค์์
1.	 เพื่่�อศึึกษาหาอััตลัักษณ์์ของจัังหวััดตรััง
2.	 เพื่่�อหาแนวทางการออกแบบตราสััญลัักษณ์์

สำำ�หรัับการท่่องเท่ี่�ยวแนวเนิิบช้้า กรณีีศึกษาจัังหวััดตรััง

ขอบเขตของการวิิจััย
1.	 งานวิิจััยนี้้�เป็็นการศึึกษาจากวรรณกรรมที่่�มีีแนว

ปฏิิบััติิเป็็นเลิิศ  (Best practices) โดยในท่ี่�นี้้�หมายถึึงการ
รวบรวมตััวอย่่างออกแบบตราสััญลัักษณ์์ซ่ึ่�งคััดเลืือกจาก
ผลงานท่ี่�ผ่่านการประกวดระดัับนานาชาติิมีีคณะกรรมการ
ระดัับสากลเป็็นผู้้�ตัดสิิน ประกอบด้้วยผลงานจาก 2 แหล่่ง
ด้้วยกัันคืือ การประกวด WOLDA – Worldwide Logo 
Design Award และ การประกวดIndigo Design Award

2.	 งานวิิจััยนี้้�ครอบคลุุมพื้้�นท่ี่�การศึึกษาเป็็นกรณีี
ศึึกษาจัังหวััดตรััง โดยมีีการใช้้หลัักการทุุนวััฒนธรรมเข้้ามา
เป็็นแนวทางในการคััดเลืือกอััตลัักษณ์์

3.	 งานวิิ จััยนี้้�มุ่่� งหาแนวทางการออกแบบตรา
สััญลัักษณ์์ ซ่ึ่�งหมายถึึงลัักษณะทางเรขศิิลป์์ท่ี่�เหมาะสม
สำำ�หรัับใช้้ออกแบบตราสััญลัักษณ์์ โดยมีีพื้้�นฐานจากองค์์
ความรู้้�เก่ี่�ยวกับเรขศิิลป์์ อย่่างเช่่น ชนิิดของตราสััญลัักษณ์์ 
ประเภทของสััญญะ แนวโน้้มของตราสััญลัักษณ์์ ทฤษฎีี
เกสตอลท์์ (Gestalt) นอกจากนี้้�ยัังมีีองค์์ประกอบพื้้�นฐาน
ทางการออกแบบอื่่�นๆ เช่่น เส้้น สีี และตััวอักษร เป็็นต้้น ซ่ึ่�ง
แนวทางดัังกล่่าวสามารถช่วยให้้ผู้้�ที่�ศึึกษาวิิจััยนำำ�ไปออกแบบ
และประยุุกต์์ใช้้ต่่อไปได้้ 

วิิธีีการดำำ�เนิินการ
ในการหาแนวทางการออกแบบ ผู้้�วิิจััยได้้ใช้้การคััด

เลืือกตััวอย่่างงานท่ี่�ได้้รัับความน่าเชื่่�อถืือจากงานประกวด 
ผนวกกัับการวิิเคราะห์์หาคำำ�สำำ�คัญจากลัักษณะและนิิยาม
ของการท่่องเท่ี่�ยวแนวเนิิบช้้า พร้อมกับการศึึกษาหา

อััตลัักษณ์์ของจัังหวััดตรัังอัันเป็็นกรณีีศึกษาของ
งานวิิจััย งานวิิจััยนี้้�เป็็นงานวิิจััยเชิิงคุุณภาพ  (Qualitative 
Research) ที่ �มีีการค้้นคว้้าจากการรวบรวมข้อมููลเอกสาร 
(Documentary search) เป็็นหลััก ป ระกอบกัับการใช้้
แบบสอบถาม โดยมีีผู้้�เช่ี่�ยวชาญเป็็นผู้้�ตอบแบบสอบถาม 

วิิธีีการวิิจััยมีีข้ั้�นตอนดัังนี้้�

ภาพท่ี่� 1  แผนผัังแสดงวิิธีีการวิิจััย
ท่ี่�มา: ผู้้�วิิจััย
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1.1	 รวบรวมข้อมููล แบ่่งเป็็น 3 ส่วน ได้้แก่่
ส่่วนท่ี่� 1 รวบรวมข้อมููลจากบทความวิิจััย ศิิลปนิพนธ์์ 

หนัังสืือ และเว็บ็ไซต์ ์เพื่่�อศึึกษาเนื้้�อหาเกี่่�ยวกับลัักษณะการ
ท่่องเท่ี่�ยวแนวเนิิบช้้าและอััตลัักษณ์์ของจัังหวััดตรััง เพื่่�อนำำ�ไป
ใช้้สร้้างเครื่่�องมืือวิิจััย

ส่่วนท่ี่� 2 รวบรวมตััวอย่่างผลงานการออกแบบตรา
สััญลัักษณ์์ที่่�มีีแนวปฏิิบััติิเป็็นเลิิศ  (Best practices) เพื่่�อ
ใช้้ประกอบการสร้้างเครื่่�องมืือวิิจััยและใช้้เป็็นแนวทางในการ
สร้้างสรรค์์ผลงาน

ส่่วนท่ี่� 3 รวบรวมหลัักการออกแบบเรขศิิลป์์ท่ี่�เก่ี่�ยว
กัับการสื่่�อความหมายและการรัับรู้้� สำำ�หรัับใช้้เป็็นเกณฑ์์ใน
การวิิเคราะห์์ด้้วยตนเองเพื่่�อหาแนวทางการออกแบบตรา
สััญลัักษณ์์จากตััวอย่่างชิ้้�นงานท่ี่�ผ่่านการคััดเลืือก

1.2	สร้างเครื่�องมืือในการวิิจััยและนำำ�ไปใช้้
งานวิิจััยนี้้�ประกอบด้้วยขั้้�นตอนในการสร้้างเครื่่�องมืือ 

3 ขั้้�นตอน ดังนี้้�
ข้ั้�นท่ี่� 1 ข้ั้�นเตรีียมการ ในการคััดเลืือกตััวอย่่างตรา

สััญลัักษณ์์นั้้�น ถื อเป็็นการศึึกษาจากตราสััญลัักษณ์์ท่ี่�มีี
แนวปฏิิบััติิเป็็นเลิิศ  (Best practices) จึ งจำำ�เป็็นจะต้้องมีี
เกณฑ์์การคััดเลืือกท่ี่�ชััดเจนและสอดคล้้องกัับการท่่องเท่ี่�ยว
แนวเนิิบช้้า จึ งใช้้วิิธีีการนำำ�เอานิิยามของการท่่องเที่่�ยวช้า
จากผู้้�ให้้นิิยาม 5 บทความ มาเปรีียบเทีียบหาความถี่�เพื่่�อ
วิิเคราะห์ค์ำำ�สำำ�คัญ(Keyword) ต่อ่ไปผู้้�วิิจััยจะทำำ�การคัดัเลืือก
ตราสััญลัักษณ์์จากแหล่่งท่ี่�น่่าเชื่่�อถืือ โดยคััดเลืือกจากผล
งานท่ี่�ผ่่านการประกวดระดัับนานาชาติิ มีี คณะกรรมการ
ระดัับสากลเป็็นผู้้�ตัดสิิน ได้้แก่่ การประกวด WOLDA – 
Worldwide Logo Design Award และ Indigo Design 
Award ซ่ึ่�งมีีตัวอย่่างงานรวมกันทั้้�งหมด 170 ชิ้้�น จากนั้้�น
ผู้้�วิิจััยได้้ทำำ�การคัดัเลืือกตััวอย่่างเบื้้�องต้้นด้้วยวิิธีีแบบเจาะจง 
(Purposive sampling) ตามเกณฑ์์คำำ�สำำ�คัญ แล้้วนำำ�ตรา
สััญลัักษณ์์ท่ี่�ผ่่านเกณฑ์์นั้้�นไปใช้้ในการสร้้างแบบสอบถาม

ข้ั้�นท่ี่� 2 สร้างเครื่�องมืือ งานวิิจััยนี้้�ประกอบไปด้วยเนื้้�อหา
หลัักและกรณีีศึกษา จึ งต้้องอาศััยการสอบถามผู้้�เช่ี่�ยวชาญ
เพื่่�อช่่วยวิิเคราะห์์และยืืนยัันข้้อมููล ผู้้�วิิจััยจึึงเลืือกใช้้เครื่่�องมืือ
ประเภทแบบสอบถาม  (Questionnaires) เพื่่�อช่่วยในการคััด
เลืือกตััวอย่่างและยืืนยัันข้้อมููลเพื่่�อให้้เกิิดความชัดเจนและ
แม่่นยำำ� การสร้้างเครื่่�องมืือสำำ�หรัับวิิจััยนี้้�จะแบ่่งเป็็น 3 เครื่่�องมืือ 
ตามเนื้้�อหาและความเช่ี่�ยวชาญของผู้้�เช่ี่�ยวชาญแต่่ละชุุด ได้้แก่่ 

เครื่่�องมืือท่ี่� 1 มีีวั ตถุุประสงค์์เพื่่�อให้้ผู้้�เช่ี่�ยวชาญช่่วย
คััดเลืือกตราสััญลัักษณ์์ท่ี่�ผู้้�วิิจััยได้้คััดเลืือกแล้้วในเบื้้�องต้้น
ว่่ามีีตราสััญลัักษณ์์ใดบ้้างท่ี่�สื่่�อสารถึึงความหมายของการ
ท่่องเท่ี่�ยวแนวเนิิบช้้า ซ่ึ่�งใช้้วิิธีี  Delphi Technique โดยมีี
ผู้้�เช่ี่�ยวชาญจำำ�นวน 3 ท่าน ประกอบด้้วย นักออกแบบ ผู้้�มีี

ประสบการณ์์การออกแบบตราสััญลัักษณ์์ 1 ท่าน นักการ
ตลาด ตั ัวแทนมุุมมองของผู้้�นำำ�ไปใช้้ 1 ท่ านและอาจารย์์
ตััวแทนมุุมมองด้้านวิิชาการ 1 ท่าน โดยแต่่ละท่่านจะต้้องมีี
ประสบการณ์์ทำำ�งานในสายงานนั้้�นๆ ไม่่ต่ำำ��กว่่า 3 ปี 

เครื่่�องมืือท่ี่� 2 มีีวัตถุุประสงค์์เพื่่�อให้้ผู้้�เช่ี่�ยวชาญช่่วยคััด
เลืือกอััตลัักษณ์์ของจัังหวััดตรัังตามแนวคิดทุุนทางวััฒนธรรม 
โดยการใช้้วิิธีี  Delphi Technique โดยมีีผู้้�เช่ี่�ยวชาญด้้าน
จัังหวััดตรัังหรืือปราชญ์์ชาวบ้านจำำ�นวน 3 ท่าน ประกอบด้ว้ย 
ประธานสมาคมผู้้�ประกอบการรุ่่�นใหม่่เป็็นตััวแทนภาคธุุรกิิจ 
1 ท่าน นักวิิเคราะห์์นโยบายการท่่องเท่ี่�ยวเป็็นตััวแทนภาครัฐั 
1 ท่าน และเจ้้าของโฮมสเตย์์เป็็นตััวแทนภาคประชาชน 1 ท่าน 
โดยแต่่ละท่่านจะต้้องมีีภูมิิลำำ�เนาหรืือเคยปฏิิบััติิหน้้าท่ี่�อยู่่�ใน
จัังหวััดตรัังไม่่ต่ำำ��กว่่า 3 ปี

เครื่่�องมืือท่ี่� 3 มีีวั ตถุุประสงค์์เพื่่�อให้้ผู้้�เช่ี่�ยวชาญช่่วย
คััดเลืือกตราสััญลัักษณ์์ท่ี่�ผู้้�เช่ี่�ยวชาญชุุดแรกคััดเลืือกไว้้แล้้ว
จากเครื่่�องมืือท่ี่� 1 ว่ามีีตราสััญลัักษณ์์ใดบ้้างท่ี่�เหมาะสมที่�จะ
สื่่�อสารอััตลัักษณ์์จัังหวััดตรัังท่ี่�ผู้้�เช่ี่�ยวชาญชุุดท่ี่� 2 คัดเลืือก
ไว้้แล้้วจากเครื่่�องมืือท่ี่� 2 โดยมีีผู้้�เช่ี่�ยวชาญจำำ�นวน 3 ท่าน 
ประกอบด้้วยนัักออกแบบผู้้�มีีประสบการณ์์การออกแบบตรา
สััญลัักษณ์์ 1 ท่าน นักการตลาดตััวแทนมุุมมองของผู้้�นำำ�ไป
ใช้้ 1 ท่าน และอาจารย์์เป็็นตััวแทนมุุมมองด้้านวิิชาการ 1 
ท่่าน โดยแต่ล่ะท่่านจะต้อ้งมีีประสบการณ์ท์ำำ�งานในสายงาน
นั้้�นๆ ไม่่ต่ำำ��กว่่า 3 ปี

ข้ั้�นท่ี่� 3 นำำ�เครื่�องมืือไปใช้้ เมื่่�อได้้เครื่่�องมืือสำำ�หรัับ
งานวิิจััยแล้้ว  ผู้้�วิิจััยเอาเครื่่�องมืือแต่่ละชุุดไปใช้้โดยทำำ�การ
เข้้าพบผู้้�เช่ี่�ยวชาญและอธิิบายถึึงวััตถุุประสงค์์ของงานวิิจััย
เป็็นเวลาประมาณ 10 นาทีี จ ากนั้้�นจึึงได้้ให้้ผู้้�เช่ี่�ยวชาญ
ทำำ�แบบสอบถามด้วยตนเองทีีละข้้อจนครบแล้้วจึงมาพููดคุุย
เก่ี่�ยวกับข้้อเสนอแนะเพ่ิ่�มเติิม เป็็นอัันเสร็็จสิ้้�นขั้้�นตอน

1.3	วิิเคราะห์์ข้้อมููล 
เมื่่�อได้้ข้้อมููลในแต่่ละขั้้�นตอน ผู้้�วิิจััยจะรวบรวมผลและ

นำำ�มาวิิเคราะห์์โดยแบ่่งเป็็น 3 ส่วน ดังนี้้�
ส่่วนที่่� 1 ผู้้�วิิจััยวิิเคราะห์์หาคำำ�สำำ�คัญของการท่่อง

เท่ี่�ยวแนวเนิิบช้้าและอััตลัักษณ์์ของจัังหวััดตรัังจากเนื้้�อหา
ในวรรณกรรม เพื่่�อนำำ�ไปใช้้ในเครื่่�องมืือวิิจััยท่ี่� 1 และเครื่่�อง
มืือท่ี่� 2

ส่่วนท่ี่� 2 ผู้้�วิิจััยวิิเคราะห์์เปรีียบเทีียบคำำ�ตอบของผู้้�
เช่ี่�ยวชาญชุุดท่ี่� 1 เพื่่�อหาตััวอย่่างตราสััญลัักษณ์์ท่ี่�ผ่่านการคััด
เลืือกจากเครื่่�องมืือท่ี่� 1 และวิิเคราะห์เ์ปรีียบเทีียบคำำ�ตอบของ
ผู้้�เช่ี่�ยวชาญชุุดท่ี่� 2 เพื่่�อหาอััตลัักษณ์์จัังหวััดตรัังจากเครื่่�อง
มืือท่ี่� 2 และสุุดท้้ายผู้้�วิิจััยวิิเคราะห์์เปรีียบเทีียบคำำ�ตอบของ
ผู้้�เช่ี่�ยวชาญชุุดท่ี่� 3 เพื่่�อหาตััวอย่่างตราสััญลัักษณ์์ท่ี่�ผ่่านการ
คััดเลืือกจากเครื่่�องมืือท่ี่� 3
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ส่่วนท่ี่� 3 ผู้้�วิิจััยวิิเคราะห์์หาแนวทางการออกแบบตรา
สััญลัักษณ์์จากตััวอย่่างชิ้้�นงานท่ี่�ผ่่านการคััดเลืือกจากเครื่่�อง
มืือท่ี่� 3 โดยใช้้แนวทางการออกแบบเรขศิิลป์์ท่ี่�เก่ี่�ยวข้อง ได้้แก่่ 

1)	 ประเภทของตราสััญลัักษณ์์ (Type of logo) การ
แบ่่งตราสััญลัักษณ์์ (ศรีีกัลยาณบุุตร, อ. , 2541) แบบหยาบ
เป็็น 3 แบบใหญ่่ๆ คือ Logo, Symbol และ Combination 
mark นั้้�นจะมีีประโยชน์์ท่ี่�เข้้าใจได้้ง่่ายกว่่าและเหมาะท่ี่�นำำ�ไป
ใช้้ในการอธิิบายเพื่่�อนำำ�เสนอผลงานกัับลููกขาซ่ึ่�งเป็็นผู้้�บริิหาร
องค์์กร ส่วนการแบ่่งแบบละเอีียดเป็็น 7 แบบ คือ Name-
only mark, Initial letter mark, Allusive mark, Abstract 
mark, Name symbol mark, Pictorial name mark และ 
Associative mark นั้้ �นจะมีีประโยชน์์ในเชิิงวิิเคราะห์์ซ่ึ่�ง
เหมาะสำำ�หรัับการใช้้งานของนัักออกแบบ

ภาพท่ี่� 2  ประเภทของตราสััญลัักษณ์์  
ท่ี่�มา: การออกแบบตราสััญลัักษณ์์

ภาพท่ี่� 3  ประเภทของสััญญะ
ท่ี่�มา: http://www.decodingculture.in/

2)	 ประเภทของสััญญะ (The Categories of Signs) 
ได้้จััดแบ่่งสััญญะออกเป็็น 3 ประเภท (Peirce, 1955) ตาม
ความสัมพันธ์์ของสััญญะกัับของจริงท่ี่�ถููกแทนท่ี่�ได้้แก่่ 1) 
Icon หรืือ “รููปเหมืือน” เป็็นเครื่่�องหมายท่ี่�มีีรูปร่างลัักษณะ
เหมืือน (Resemblance) หรืือคล้้ายกัับของจริง หรืือสิ่่�งท่ี่�มััน
บ่่งบอกและเป็็นท่ี่�เข้้าใจได้้ง่่าย ตัวอย่่างเช่่น ภาพถ่าย แผนท่ี่� 
ภาพวาดภาพบนป้้ายจราจรท่ี่�เป็็นรููปจา ลองของรถยนต์์
หรืือจัักรยานยนต์์กระทั่่�งคำำ�พูดบางคำำ� ที่ �เป็็นการเลีียนเสีียง
ธรรมชาติิ 2) Index/indices หรืือ “ดััชนีี” เป็็นเครื่่�องหมาย
ท่ี่�มีีความเชื่่�อมโยงของจริงแบบเป็็นเหตุุเป็็นผลกััน (Causal 
connection) เป็็นเครื่่�องบ่่งชี้้�ถึึงสิ่่�งใดสิ่่�งหนึ่่�งตััวอย่่างเช่่น ควััน
ไฟเป็็นเครื่่�องบ่่งชี้้�ว่่ามีีไฟไหม้้ 3) Symbol หรืือ “สััญลัักษณ์์” 
เป็็นเครื่่�องหมายท่ี่�แสดงถึึงบางสิ่่�งบางอย่่าง แต่่มัันไม่่ได้้
คล้้ายคลึึงกัับสิ่่�งท่ี่�มัันบ่่งชี้้�ความเชื่่�อมโยงระหว่่าง

สััญลัักษณ์์กัับของจริงท่ี่�มัันอ้้างอิิงถึึงนั้้�น ไม่่ใช่่ความ
เชื่่�อมโยงกััน ตามธรรมชาติิแต่่เป็็นผลมาจากข้้อ ตกลงของ
สัังคม (Social convention) และอาศััยการเรีียนรู้้�ตัวอย่่าง
เช่่น ภ าษา เครื่่�องหมายจราจร และเครื่่�องหมายทางด้้าน
คณิิตศาสตร์์ หลัักการข้้างต้้นนี้้�มีีประโยชน์์ต่่อการสร้้างตรา
สััญลัักษณ์์ในแง่่ของการสื่่�อสารและการใช้้สิ่่�งขอมาแทนค่่า
และสื่่�อความหมาย โดยประเภทของสััญญะสามารถช่วยชี้้�
ให้้เห็็นถึึงระดัับความซัับซ้้อนของการสื่่�อสารได้้ซ่ึ่�งสามารถ
นำำ�ไปเป็็นแนวทางในการสร้้างสรรค์์ผลงานได้้

3)	 แนวโน้้มของตราสััญลัักษณ์์ (Logo trend) 
เป็็นการนำำ�ทิศทางการออกแบบตราสััญลัักษณ์์ของแต่่ละปีี
มาวิิเคราะห์์เพื่่�อเป็็นแนวทางออกแบบในปีีถััดไป โดยในท่ี่�นี้้�
ผู้้�วิิจััยได้้นำำ� logo trend จากปีี 2020 จากเว็็บไซต์ www.
graphicmama.com โดยมีี Lyudmil Enchev นักออกแบบ
เรขศิิลป์์ บรรณาธิิการเว็็บไซต์เป็็นผู้้�รวบรวมวิิเคราะห์์และ
นำำ�มาเผยแพร่ ซ่ึ่�งแนวโน้้มตราสััญลัักษณ์์ปีี 2020 ประกอบ
ด้้วย 1) 3D and Isometric Logo Designs 2) Logos 
in Ink Style 3) Wordmark Logo Design 4) Nature-
inspired Logo Design 5) Classic Black & White Logo 
Design 6) Vivid Colors in Logo Design 7) Character 
& Mascot in Logo Design 8) Glitch in Logo Design 
9) Animated Logos 10) Gradients in Logo Design 11) 
Simple Geometry Shapes in Logo Design

4)	 ทฤษฎีีเกสตอลท์์ (Gestalt) ในการออกแบบ การ
รัับรู้้�นั้้�นจะเกิิดจากการท่ี่�สมองประมวลผลประสบการณ์์ใน
อดีีตและความรู้้�สึกขณะนั้้�น รู ปทรงของวััตถุุใดๆนั้้�น ไม่่ได้้
มีีความสำำ�คัญมากไปหว่่าพื้้�นท่ี่�ว่่างรอบๆตััวมัน ทุกอย่่างย่่อม
มีีปฏิิสััมพันธ์์กัับสิ่่�งอื่่�นรอบตััวเสมอ ความเข้า้ใจเกิิดจากการ
ลงมืือทำำ� มนุษย์์รัับรู้้�ต่อสิ่่�งท่ี่�เห็็นได้้อย่่างรวดเร็็ว เช่่น สีี, รูป
ทรง, พื้้�นผิิว, เสีียง และการเคลื่่�อนไหว มันเกิิดจากการเชื่่�อม
โยงของสมอง

5)	 องค์์ประกอบพื้้�นฐานทางการออกแบบอื่่�นๆ เช่่น 
เส้้น สีี  และตััวอักษร เป็็นต้้น กล่่าวคือ เส้้นแบบต่่างๆ 
สามารถอารมณ์ท่ี่�แตกต่่างออกไป ไม่่ว่่าจะเป็็นเส้้นโค้้ง เส้้น
คลื่่�น เส้้นหยััก หรืือเส้้นตรง ในส่่วนของสีี  การเลืือกใช้้สีี
แบบคู่่�ตรงข้้ามหรืือสีีใกล้้เคีียงหรืือสีีเอกรงค์์ เหล่่านี้้�นั้้�นย่่อม
ให้้ทิิศทางการออกแบบท่ี่�แตกต่่างกััน รวมถึงตััวอักษรท่ี่�เป็็น
ส่่วนท่ี่�มีีบทบาทสำำ�คัญในงานออกแบบ ตั วอักษรแบบมีีเชิิง 
และแบบไม่่มีีเชิิง ก็ ถืือเป็็นข้้อสัังเกตท่ี่�ควรศึึกษา เหล่่านี้้�
ล้้วนเป็็นองค์์ประกอบย่่อย ที่�มีีประโยชน์์กัับการหาแนวการ
ออกแบบเป็็นอย่่างยิ่่�ง
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ผลการวิิจััยหรืือการศึึกษา
ได้้ผลวิิจััยเป็็น 2 ส่วนดัังนี้้�
1.1	 ผลการวิิจััยท่ี่�วิิเคราะห์์จากวรรณกรรมท่ี่�เกี่่�ยวข้อง
ผลการวิิเคราะห์์คำำ�สำำ�คััญของการท่่องเท่ี่�ยวแนวเนิิบช้้า
จากการรวบรวมข้้อมููลจากหนัังสืือ บทความวิิจััย 

ศิิลปนิิพนธ์์ และเว็็บไซต์์แล้้วพบว่่า นิ ิยามและลัักษณะ 
ของการท่่องเที่่�ยวแนวเนิิบช้้ามีีอยู่่�หลากหลายทฤษฎีีจาก 
ผู้้�ให้้นิิยามหลายท่่าน โดยการที่่�จะนำำ�คำำ�นิิยามเหล่่านี้้� 

ไปใช้้เป็็นเกณฑ์์ในการคััดเลืือกตััวอย่่างตราสััญลัักษณ์์นั้้�น 
จำำ�เป็น็ต้อ้งใช้ก้ระบวนการวิเิคราะห์ห์าคำำ�สำำ�คัญั(keyword) 
ซึ่่�งสามารถทำำ�ได้้โดยนำำ�ความหมายและทฤษฎีีการท่่อง
เที่่�ยวแนวเนิิบช้้าของผู้้�ให้้นิิยามแต่่ละท่่าน มาเปรีียบเทีียบ
ตารางโดยแบ่่งกลุ่่�มของความหมายได้้เป็็น 4 กลุ่่�ม ดั ัง
ปรากฏในตารางด้้านล่่างนี้้� และหากทฤษฎีีใดพบคำำ�ที่่�มีี
ความหมายไปในทิิศทางเดีียวกัันก็็จะคััดเลืือกคำำ�นั้้�นเป็็น
คำำ�สำำ�คััญ

ตารางท่ี่� 1 แสดงการเปรีียบเทีียบนิิยามเพื่่�อหาคำำ�สำำ�คัญ

การแบ่งกลุ่ม Dickinson & 
Lumsdon 
(2010)

Caffyn 
(2009)

Conway 
and Timm 
(2010)

Lumsdon 
and 
McGrath 
(2011)

ราณี อิสิชัย
กุล และ 
ชัชพล ทรง
สุนทรวงศ์, 
(2554)

คำ�สำ�คัญ
(Keyword)

กลุ่่�ม
ความช้้า

ยานพาหนะ
อัน
เนิบช้า

ไร้ความเร่งรีบ
ให้เวลาและ
โอกาส

ไม่เร่งรีบ
ให้เวลา
ช้า

กลุ่่�ม
ประสบการณ์์
การท่่องเท่ี่�ยว 

มุ่งเน้น
คุณภาพของ
ประสบการณ์

สร้าง
ประสบการณ์
จริง

ไม่เน้น
กิจกรรมท่อง
เที่ยว
สะสม
ประสบการณ์
ท่องเที่ยว

ผ่อนคลาย
ความ
ตึงเครียด
ซึมซับ
ประสบการณ์

ผ่อนคลาย 
ให้
ประสบการณ์

กลุ่่�มท่ี่�
ให้้ความ
สนใจกับสิ่่�ง
แวดล้อม

ลดปริมาณ 
คาร์บอนได 
ออกไซด์

เป็นมิตรกับ
ธรรมชาติ

ใส่ใจสิ่ง
แวดล้อม

ลดผลกระทบ
ที่เกิดขึ้นกับสิ่ง
แวดล้อม

เป็นมิตรกับ
สิ่งแวดล้อม
ดูเป็น
ธรรมชาติ

กลุ่่�มท่ี่�ให้้
ความสำำ�คััญ
กัับวััฒนธรรม
ท้้องถ่ิ่�น

วิถีชีวิตของ
ชุมชนท้องถิ่น

เกี่ยวข้องกับ
ผู้คนในท้อง
ถิ่น

ความ
ยั่งยืนของ
วัฒนธรรม

มีปฏิสัมพันธ์
กับชาวท้องถิ่น

พบปะผู้คนใน
ท้องถิ่น

มีความเชื่อม
โยงกับท้อง
ถิ่น

จากการเปรีียบเทีียบความหมายและทฤษฎีีตามตารางจึึงสามารถสรุุปได้้ว่่า คำำ�สำำ�คัญ หรืือ Keyword ที่�สามารถสื่่�อถึึง
ลัักษณะของการท่่องเท่ี่�ยวแนวเนิิบช้้า มีีดังต่่อไปนี้้�

1.	 ช้้า ไม่่เร่่งรีีบ ให้้เวลา
3.	 ดููเป็็นธรรมชาติิ เป็็นมิิตรกัับสิ่่�งแวดล้้อม

2.	 ผ่่อนคลาย ให้้ประสบการณ์์
4.	 มีีความเชื่่�อมโยงกัับท้้องถ่ิ่�น
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ผลการวิิเคราะห์์อััตลัักษณ์์ของจัังหวัดตรััง
ผู้้�วิิจััยได้้รวบรวมข้อมููลทั้้�งจากหนัังสืือและเว็็บไซต์ตามแนวคิดทุุนทางวััฒนธรรมซ่ึ่�งครอบคลุุมประเภทต่่าง ๆ ดังต่่อไป

นี้้� 1) ศิิลปะการแสดง 2) งานช่่างฝีีมืือดั้้�งเดิิม 3) วรรณกรรมพื้้�นบ้้าน 4) กีีฬาหรืือภููมิิปััญญาไทย 5) เทศกาล พิธีีกรรม 
6) ความรู้้�และแนวปฏิิบััติิ 7) ภาษา โดยจะพบว่่าในบางประเภทนั้้�นเป็็นสิ่่�งท่ี่�เกิิดขึ้้�นร่่วมกันในท้้องถ่ิ่�นภาคใต้้จึึงไม่่เพีียงพอท่ี่�
จะนำำ�มาเป็็นอััตลัักษณ์์ของจัังหวััดตรััง 

ภาพท่ี่� 4  ตารางแสดงอััตลัักษณ์์ของจัังหวััดตรััง โดยแบ่่งตามเกณฑ์์แนวคิดทุุนทางวััฒนธรรม
ท่ี่�มา: ผู้้�วิิจััย

ผู้้�วิิจััยจึึงเลืือกอััตลัักษณ์์ท่ี่�เด่่นและมีีความเป็็นปััจจุุบัันทัันสมััยสำำ�หรัับใช้้ในแบบสอบถามทั้้�งสิ้้�น 15 อั ตลัักษณ์์ ได้้แก่่ 
1) พะยููน 2) ถ้ำำ��มรกต 3) รถตุ๊๊�กตุ๊๊�กหััวกบ 4) หอนาฬิิกาเมืืองตรััง 5) หมููย่่างเมืืองตรััง 6) วัฒนธรรมการกิินอาหารเช้้า 
7) ขนมเค้้กเมืืองตรััง 8) ผ้าทอนาหมื่่�นศรีี 9) ยางพาราต้้นแรก 10) ประเพณีีแลลููกลม 11) มโนราห์์ 12) หนัังตะลุุง 13) 
สถานีีรถไฟกัันตััง 14) ผลิตภััณฑ์์ไม้้เทพทาโร 15) สถาปััตยกรรมชิโนโปรตุุกิิส 

โดยในเครื่่�องมืือวิิจััยท่ี่� 2 ผู้้�เช่ี่�ยวชาญจะพิิจารณาอััตลัักษณ์์แต่่ละข้้อว่่ามีีความโดดเด่่นเป็็นท่ี่�รู้้�จักมาก - น้อย 3 ระดัับ ได้้แก่่ 
“พบได้้เฉพาะในจัังหวััดตรัังเท่่านั้้�น” เท่่ากัับโดดเด่่นมากท่ี่�สุุด “พบได้้ในหลายจัังหวััดภาคใต้้” เท่่ากัับโดดเด่่นปานกลาง และ”พบ
ได้้ทั่่�วไปในภาคใต้้” เท่่ากัับโดดเด่่นน้้อยท่ี่�สุุด ซ่ึ่�งผลการตอบแบบสอบถามทั้้�ง 15 ข้อพบว่่า ผู้้�เช่ี่�ยวชาญทั้้�ง 3 ท่านมีีคำำ�ตอบดัังนี้้�

ภาพท่ี่� 5  ตารางแสดงคำำ�ตอบท่ี่�ได้้จากการพิิจารณาของผู้้�เช่ี่�ยวชาญในเครื่่�องมืือท่ี่� 2
ท่ี่�มา: ผู้้�วิิจััย
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โดยสรุุปแล้้วจะเห็็นได้้ว่่า คำ ำ�ตอบท่ี่�เหมาะต่่อการนำำ�ไปใช้้ในงานวิิจััยนั้้�นสามารถใช้้ได้้ทั้้�งอััตลัักษณ์์ท่ี่� “พบได้้เฉพาะ
ในจัังหวััดตรัังเท่่านั้้�น” และ “พบได้้ในหลายจัังหวััดภาคใต้้แต่่จัังหวััดตรัังมีีความโดดเด่่นท่ี่�สุุด” รวมทั้้�งสิ้้�น 12 \อััตลัักษณ์์ 
เนื่่�องจากมีีแนวโน้้มที่�จะสามารถนำำ�ไปใช้้สื่่�อสารถึึงจัังหวััดตรัังได้้โดยตรง ไม่่สร้้างความสับสนกัับจัังหวััดอื่่�นๆในพื้้�นท่ี่�ใกล้้เคีียง

1.2	ผลการวิิจััยท่ี่�วิิเคราะห์์จากเครื่�องมืือวิิจััย
แบบสอบถามที่� 1 จากตราสััญลัักษณ์์ท่ี่�ผู้้�วิิจัยัวิิเคราะห์์เบื้้�องต้้น พบว่่าผู้้�เช่ี่�ยวชาญทั้้�ง 3 ท่านได้้พิิจารณาว่่า ตราสััญลัักษณ์์

ท่ี่�มีีความสอดคล้้องกัับคำำ�สำำ�คัญ (Keyword) ทั้้�งสิ้้�นมีี 43 ชิ้้�น และไม่่สอดคล้้องทั้้�งสิ้้�น 17 ชิ้้�น 
แบบสอบถามท่ี่� 3 เมื่่�อนำำ�ตราสััญลัักษณ์์ท่ี่�มีีความสอดคล้้องกัับคำำ�สำำ�คัญ (Keyword) ของการท่่องเท่ี่�ยวแนวเนิิบช้้าท่ี่�

ได้้จากการคััดเลืือกโดยใช้้แบบสอบถามที่� 1 ทั้้�ง 43 ชิ้้�น มาพิิจารณาว่่ามีีลักษณะเหมาะสมที่�จะสื่่�อสารอััตลัักษณ์์ทั้้�ง 12 ของ
จัังหวััดตรัังท่ี่�ได้้จากแบบสอบถามที่� 2 พบว่่า ผู้้�เช่ี่�ยวชาญได้้ทำำ�การคััดเลืือกตราสััญลัักษณ์์ท่ี่�มีีแนวโน้้มเหมาะสมในการนำำ�ไป
สื่่�อสารอััตลัักษณ์์จัังหวััดตรััง ทั้้�งสิ้้�น 31 ชิ้้�น และไม่่เหมาะสมทั้้�งสิ้้�น 29 ชิ้้�น ดังปรากฏด้านล่่างนี้้�

ภาพท่ี่� 6  ตราสััญลัักษณ์์ท่ี่�มีีความสอดคล้้องกัับคำำ�สำำ�คัญ (Keyword) ของการท่่องเท่ี่�ยวแนวเนิิบช้้าและมีีลักษณะเหมาะ
สมที่�จะสื่่�อสารอััตลัักษณ์์ของจัังหวััดตรััง 

ท่ี่�มา: https://wolda.org/ และ https://www.indigoaward.com/

ตารางท่ี่� 2 ตารางแสดงคำำ�ตอบท่ี่�ได้้จากการวิิเคราะห์์ประเภทของตราสััญลัักษณ์์

ประเภทของตราสัญลักษณ์ จำ�นวนตัวอย่างตราสัญลักษณ์ที่เข้าเกณฑ์ (ชิ้น)

Pictorial name mark 18

Allusive mark 12

Name only mark 1

Initial letter mark 0

Abstract mark 0

Name symbol mark 0

Associative mark 0

จากตารางพบว่่า ตราสััญลัักษณ์์ประเภท Pictorial name mark พบได้้มากท่ี่�สุุดเป็็นจำำ�นวน 18 ชิ้้�น และประเภท Allusive 
mark เป็็นลำำ�ดับท่ี่� 2 จำำ�นวน 12 ชิ้้�น และพบ Name only mark เป็็นลำำ�ดับท่ี่� 3 จำำ�นวน 1 ชิ้้�น

เมื่่�อได้้ตััวอย่่างตราสััญลัักษณ์์ท่ี่�มีีความสอดคล้้องกัับคำำ�สำำ�คัญ (Keyword) ของการท่่องเท่ี่�ยวแนวเนิิบช้้าและมีีลักษณะ
เหมาะสมที่�จะสื่่�อสารอััตลัักษณ์์ของจัังหวััดตรััง ทั้้ �งสิ้้�น 31 ชิ้้ �นแล้้ว  ผู้้�วิิจััยได้้ทำำ�การวิิเคราะห์์ด้้วยตนเองโดยใช้้แนวทางการ
ออกแบบเรขศิิลป์์ท่ี่�เก่ี่�ยวข้อง ดังต่่อไปนี้้�

1.	 ประเภทของตราสััญลัักษณ์์ (Type of logo) ได้้ผลดัังนี้้�
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2.	 ประเภทของสััญญะ (The Categories of Signs) สามารถแยกประเภทได้้ดัังนี้้�

ตารางท่ี่� 3 ตารางแสดงคำำ�ตอบท่ี่�ได้้จากการวิิเคราะห์์ประเภทของสััญญะ

ประเภทของสัญญะ จำ�นวนตัวอย่างตราสัญลักษณ์ที่เข้าเกณฑ์ (ชิ้น)

icon 13

symbol 11

index 7

ตารางท่ี่� 4 ตารางแสดงคำำ�ตอบท่ี่�ได้้จากการวิิเคราะห์์แนวโน้้มของตราสัญลัักษณ์์

แนวโน้มของตราสัญลักษณ์ จำ�นวนตัวอย่างตราสัญลักษณ์ที่เข้าเกณฑ์ (ชิ้น)

Nature-inspired Logo Design 27

Classic Black & White Logo Design 13

Simple Geometry Shapes in Logo Design 12

Wordmark Logo Design 7

Vivid Colors in Logo Design 5

Character & Mascot in Logo Design 4

Logos in Ink Style 3

Glitch in Logo Design 0

3D and Isometric Logo Designs 0

Animated Logos 0

Gradients in Logo Design 0

จากตารางพบว่า่ ประเภทของสัญัญะ ที่�พบได้้มากท่ี่�สุุดคืือ icon จำำ�นวน 13 ชิ้้�น และอัันดัับรองลงมาคืือ symbol จำำ�นวน 
11 ชิ้้�น และท่ี่�พบน้้อยท่ี่�สุุดคืือ index จำำ�นวน 7 ชิ้้�น

3.	 แนวโน้้มของตราสัญลัักษณ์์ (Logo trend) มีีผลการวิิเคราะห์์ดัังนี้้�

จากตารางพบว่่า Nature-inspired Logo Design เป็็นแนวโน้้มของตราสััญลัักษณ์์ท่ี่�พบได้้มากท่ี่�สุุด และมีี  Classic 
Black & White Logo Design เป็็นอัันดัับรองลงมา และมีี Simple Geometry Shapes in Logo Design เป็็นลำำ�ดับท่ี่�สาม

4. ทฤษฎีีเกสตอลท์์(Gestalt)ในการออกแบบ เพื่่�อให้้ผลการวิิเคราะห์์ท่ี่�มีีประสิิทธิิภาพ สะดวกต่่อการนำำ�ไปใช้้ ผู้้�วิิจััย
ได้้วิิเคราะห์์ตราสััญลัักษณ์์ตามทฤษฎีีเกสตอลท์์ (Gestalt) โดยแบ่่งชนิิดของ symmetry และชนิิดของ figure round ย่อย
ลงไป ทำำ�ให้้ตารางผลแบ่่งออกเป็็น 3 ส่วนดัังนี้้�
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ตารางท่ี่� 5 ตารางแสดงคำำ�ตอบท่ี่�ได้้จากการวิิเคราะห์์ด้้วยทฤษฏีีเกสตอลท์์(Gestalt)

ทฤษฎีเกสตอลท์ (Gestalt) จำ�นวนตัวอย่างตราสัญลักษณ์ที่เข้าเกณฑ์ (ชิ้น)

Proximity 15

Similarity 6

Closure 6

Continuation 4

จากหลัักพื้้�นฐานทั้้�ง 4 ในกลุ่่�มแรกนี้้�พบว่่า หลัักการ proximity พบมากท่ี่�สุุด เป็็นจำำ�นวน 16 ชิ้้�น โดยมีี similarity 
และ closure เป็็นอัันดัับท่ี่� 2 จำำ�นวน 6 ชิ้้�น

ตารางท่ี่� 6 ตารางแสดงคำำ�ตอบท่ี่�ได้้จากการวิิเคราะห์์ด้้วยทฤษฏีีเกสตอลท์์(Gestalt) – symmetry

ทฤษฎีเกสตอลท์ (Gestalt) - Symmetry จำ�นวนตัวอย่างตราสัญลักษณ์ที่เข้าเกณฑ์ (ชิ้น)

Reflective 26

Asymmetry 4

Translative 1

Rotative 0

ในส่่วนของ symmetry เป็็นหลัักการท่ี่�พบได้้เกืือบทุุกตราสััญลัักษณ์์ จึงควรวิิเคราะห์์ย่่อยลงไปในเชิิงของชนิิดท่ี่�พบ จาก
ตารางพบว่่า ชนิิดท่ี่�พบได้้มากท่ี่�สุุดคืือ Reflective เป็็นจำำ�นวน 26 ชิ้้�น และแบบ Asymmetry รองลงมา เป็็นจำำ�นวน 4 ชิ้้�น

ตารางท่ี่� 7 ตารางแสดงคำำ�ตอบท่ี่�ได้้จากการวิิเคราะห์์ด้้วยทฤษฏีีเกสตอลท์์(Gestalt) – figure ground

ทฤษฎีเกสตอลท์ (Gestalt) – figure ground จำ�นวนตัวอย่างตราสัญลักษณ์ที่เข้าเกณฑ์ (ชิ้น)

Stable 18

Reversal 10

Ambiguous 3

ต่่อมาในส่่วนของ figure ground มีีลั กษณะเดีียวกันกัับ symmetry คื อเป็็นหลัักการท่ี่�พบในแทบทุุกตราสััญลัักษณ์์  
ซ่ึ่�งเมื่่�อวิิเคราะห์์แยกชนิิด พบว่่า Stable เป็็นชนิิดท่ี่�พบมากท่ี่�สุุด เป็็นจำำ�นวน 18 ชิ้้�น และ Reversal รองลงมา เป็็นจำำ�นวน 
10 ชิ้้�น
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5.	 องค์์ประกอบพื้้�นฐานทางการออกแบบอ่ื่�นๆ จากการวิิเคราะห์์ เส้้น สีี รูปร่างและตััวอักษร พบว่่า

จากตารางจะเห็็นว่่า เส้้นโค้้งมีี 21 ชิ้้�น ชุดสีีเอกรงค์์มีี 14 ชิ้้�น รูปร่างแบบเรขาคณิิตมีี 22 ชิ้้�น และตััวอักษรแบบไม่่มีี
เชิิงมีี 20 ชิ้้�น ซ่ึ่�งถืือว่่าเป็็นองค์์ประกอบพื้้�นฐานทางการออกแบบท่ี่�พบมากท่ี่�สุุดจากการวิิเคราะห์์

ตารางท่ี่� 8 ตารางแสดงคำำ�ตอบท่ี่�ได้้จากการวิิเคราะห์์องค์์ประกอบพื้้�นฐานทางการออกแบบอื่่�นๆ

เส้น จำ�นวนตัวอย่างตราสัญลักษณ์ที่เข้าเกณฑ์ (ชิ้น)

เส้นโค้ง 21

เส้นคลื่น 10

ชุดสี จำ�นวนตัวอย่างตราสัญลักษณ์ที่เข้าเกณฑ์ (ชิ้น)

ชุดสีเอกรงค์ 14

ชุดสีคล้ายคลึงกัน 8

ชุดสีคู่ตรงข้าม 4

ชุดสีคู่ตรงข้ามข้างเคียงสองด้าน 4

ชุดสีคู่ตรงข้ามข้างเคียง 1

รูปร่าง จำ�นวนตัวอย่างตราสัญลักษณ์ที่เข้าเกณฑ์ (ชิ้น)

รูปร่างแบบเรขาคณิต 22

รูปร่างแบบออแกนิก 9

ตัวอักษร จำ�นวนตัวอย่างตราสัญลักษณ์ที่เข้าเกณฑ์ (ชิ้น)

แบบมีเชิง 20

แบบไม่มีเชิง 4

มีทั้ง 2 แบบ 2

ไม่มีทั้ง 2 แบบ 5

การสรุปผลและการอภิิปรายผล
ผลการศึึกษาอััตลัักษณ์์จัังหวััดตรัังและหาแนวทาง

การออกแบบตราสััญลัักษณ์์สำำ�หรัับการท่่องเท่ี่�ยวแนวเนิิบ
ช้้า สามารถสรุุปได้้ดัังนี้้� 

1.	 ผลการศึึกษาอัตลัักษณ์์จัังหวัดตรััง ผู้้�วิิจััยพบว่่าอััต
ลัักษณ์์ท่ี่�พบตามหลัักทุุนทางวััฒนธรรม มีี ความหลากหลาย
และครอบคลุุมในทุุกแง่่มุุมหากแต่่บางส่่วนมีีความไม่่โดดเด่่น
มากพอท่ี่�จะนำำ�มาต่่อยอดในเชิิงประชาสััมพันธ์์ อีี กทั้้�งยัังต้้อง
อาศััยการพิิจารณาจากประสบการณ์์ของผู้้�วิิจััยประกอบกััน
ว่่าอััตลัักษณ์์ใดมีีความปัจจุุบัันทัันสมััย ทำ ำ�ให้้ขั้้�นแรกพบอััต
ลัักษณ์์ตรัังจำำ�นวน 15 อั ตลัักษณ์์ และเมื่่�อให้้ผู้้�เช่ี่�ยวชาญ
ช่่วยตรวจสอบและยืืนยัันจึึงพบว่่าอััตลัักษณ์์ท่ี่�มีีความโดด

เด่่นและมีีเฉพาะท่ี่�ตรััง ได้้แก่่ ถ้ำ ำ��มรกต รถตุ๊๊�กตุ๊๊�กหััวกบ 
หอนาฬิิกาเมืือง หมููย่่างเมืืองตรััง ขนมเค้้กเมืืองตรััง ผ้ าทอ
นาหมื่่�นศรีี ยางพาราต้้นแรก สถานีีรถไฟกัันตััง ประเพณีีแล
ลููกลม ผลิตภััณฑ์์ไม้้เทพทาโร และพบว่่าอััตลัักษณ์์ท่ี่�พบได้้ใน
ภาคใต้้แต่่จัังหวััดตรัังโดดเด่่นท่ี่�สุุดได้้แก่่ พะยููน วัฒนธรรมการ
กิินอาหารเช้้า ซ่ึ่�งสามารถสังเกตได้้ว่่า อัตลัักษณ์์ส่่วนใหญ่่ใน
ท่ี่�นี้้�มีีความเป็็นรููปประธรรมมากกว่่านามธรรม ป ระกอบไป
ด้้วยลัักษณะทางธรรมชาติิ วั ฒนธรรมที่�มนุษย์์สร้้างขึ้้�นและ
สถาปััตยกรรมที่�มนุษย์์สร้้างขึ้้�น ซ่ึ่�งผู้้�ที่�สนใจสามารถนำำ�เอา
อััตลัักษณ์์เหล่่านี้้�ไปพัฒนาเป็็นตราสััญลัักษณ์์หรืือออกแบบ
เรขศิิลป์์อื่่�นๆต่่อไปได้้
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ภาพท่ี่� 7  อัตลัักษณ์์จัังหวััดตรัังทั้้�ง 12 
ท่ี่�มา: @ Trang ที่�น่ี่�จัังหวััดตรััง

2.	 ผลการศึึกษาหาแนวทางการออกแบบตรา
สััญลัักษณ์์สำำ�หรับการท่่องเท่ี่�ยวแนวเนิิบช้้ากรณีีศึึกษา
จัังหวัดตรััง ผู้้�วิิจััยพบว่่า ในกระบวนการรวบรวมตัวอย่่าง
นิิยามและลัักษณะของการท่่องเท่ี่�ยวแนวเนิิบช้้ามีีความหลาก
หลายของผู้้�ให้้นิิยาม อีีกทั้้�งตััวนิยามยังมีีความเป็็นนามธรรม
ค่่อนข้้างสููง เลืือกวิิธีีการคััดสรรนิิยามออกมาเป็็นคำำ�สำำ�คัญจน
ได้้เป็็นคำำ�สำำ�คัญท่ี่�ครอบคลุุมทั้้�ง 4 มิิติิของลัักษณะการท่่อง
เท่ี่�ยวแนวเนิิบช้้า โดยคำำ�ว่า “ช้้า ไม่่เร่่งรีีบ” ถือว่่าเป็็นหััวใจ
สำำ�คัญท่ี่�สุุด ซ่ึ่�งแนวทางการสร้้างสรรค์์ตราสััญลัักษณ์์ท่ี่�ได้้จะ
มาจากเกณฑ์์ท่ี่�ผู้้�วิิจััยใช้้ขั้้�นวิิเคราะห์์ด้้วยตนเองหลัังจากผ่่าน
การคััดเลืือกโดยผู้้�เช่ี่�ยวชาญ ซ่ึ่�งผลอภิิปรายจากการวิิเคราะห์์
ตราสััญลัักษณ์์ด้้วยเกณฑ์์ดัังกล่่าว มีีดั งนี้้�เกณฑ์์ประเภท
ตราสััญลัักษณ์์พบว่่า ตราสััญลัักษณ์์ท่ี่�นำำ�มาศึึกษาส่่วนใหญ่่ 
คืือ pictorial name mark กล่่าวคือตราสััญลัักษณ์์ท่ี่�นำำ�มา
เป็็นตััวอย่่างจะมีีการใช้้ชื่่�อกำำ�กับตััวตราสััญลัักษณ์์ เพื่่�อให้้ผู้้�
พบเห็็นจดจำำ�ได้้ง่่าย สามารถนำำ�ไปประยุุกต์์ใช้้กัับสื่่�อต่่างๆได้้
ดีี การใช้้ประเภทของสััญญะพบว่่าตราสััญลัักษณ์์ท่ี่�พบในงาน

วิิจััยนี้้�ส่่วนใหญ่่เป็็นประเภท ‘icon’ สื่่�อให้้เห็็นว่่าในระดัับของ
การท่่องเท่ี่�ยวแนวเนิิบช้้า การออกแบบตราสััญลัักษณ์์เป็็น
ไปในทิิศทางท่ี่�ไม่่ซัับซ้้อน เน้้นให้้ผู้้�พบเห็็นสนใจและเข้้าใจ
ความหมายได้้ในทัันทีี  ซ่ึ่�งเป็็นข้้อท่ี่�น่่าสัังเกตเนื่่�องจากตาม
ทฤษฎีีแล้้วประเภทของสััญญะท่ี่�นำำ�มาใช้้ในการสร้้างสรรค์์
ตราสััญลัักษณ์์มัักเป็็นประเภท symbol ซ่ึ่�งจะมีีความลุ่่�มลึก 
มีีชั้้�นเชิิงในการสื่่�อสารมากกว่่าประเภทอื่่�นๆ แต่่ในหััวข้อการ
ท่่องเท่ี่�ยวแนวเนิิบช้้ากลัับเน้้นไปในทิิศทางท่ี่�เรีียบง่่าย ตรงไป
ตรงมา จากจุุดนี้้�ประเภทของตราสััญลัักษณ์์และประเภทของ
สััญญะ ได้้สื่่�อให้้เห็็นว่่า ผู้้�สร้้างสรรค์์ตราสััญลัักษณ์์สำำ�หรัับ
การท่่องเท่ี่�ยวแนวเนิิบช้้า ควรให้้ความสำำ�คัญกัับความเข้้าใจ
และความสนใจของกลุ่่�มเป้้าหมายมากกว่่าความซับซ้้อนทาง
เทคนิิคในการสร้้างสรรค์์ ซ่ึ่�งหากลองวิิเคราะห์์ต่่อก็็จะเห็็นได้้
ว่่า pictorial name mark และ icon จะมีีพื้้�นฐานอยู่่�บนสิ่่�งท่ี่�
เป็็นรููปธรรมมากกว่่านามธรรมนั่่�นเอง สำำ�หรัับการใช้้เกณฑ์์
แนวโน้้มของตราสััญลัักษณ์์ พบว่่า Natural inspired เป็็นข้้อ
ท่ี่�พบมากท่ี่�สุุด 

ภาพท่ี่� 8  แสดงผลงานท่ี่�มีีแนวปฏิิบััติิดีีเลิิศ (Best practices) ซ่ึ่�งมีีลักษณะสอดคล้้องตามผลการวิิจััยโดยหมายเลข 1 
และ 2 มีีลักษณะสอดคล้้องกัับผลวิิจััยในทุุกเกณฑ์์ และหมายเลข 3 ถึง 8 มีีลักษณะเข้้าเกณฑ์์แต่่ไม่่ครบทุุกเกณฑ์์

ท่ี่�มา: https://wolda.org/ และ https://www.indigoaward.com/
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ภาพท่ี่� 9  ตัวอย่่างการออกแบบตราสััญลัักษณ์์ตาม
แนวทางท่ี่�ได้้จากการวิิจััย

ท่ี่�มา: ผู้้�วิิจััย

โดยสามารถพบองค์์ประกอบต่่างๆของตราสััญลัักษณ์์
ท่ี่�มีีลักษณะตามธรรมชาติิเหรอได้้รัับแรงบัันดาลใจจาก
ธรรมชาติิ ได้้แก่่ ใบไม้้ เกลีียวคลื่่�น ว งกลมคล้้ายดวง
อาทิิตย์์ ก้นหอย เขาสััตว์์ ภูเขา เป็็นต้้น ซ่ึ่�งมีีข้อน่่าสัังเกต
ว่่า แม้้บางตราสััญลัักษณ์์จะไม่่ได้้เป็็นผลิตภััณฑ์์ท่ี่�เก่ี่�ยวกับ
ธรรมชาติิก็็มีีการใช้้รููปร่างท่ี่�สื่่�อถึึงธรรมชาติิเหล่่านี้้� เพื่่�อให้้
เกิิดความรู้้�สึกผ่่อนคลาย สบายตา แก่่ผู้้�พบเห็็น โดยหาก
เทีียบกัับเกณฑ์์ทั้้�งสองก่่อนหน้้านี้้� พบว่่าสามารถพบลักัษณะ
ของแนวโน้้มตราสััญลัักษณ์์แบบ Natural inspired ได้้มาก
ท่ี่�สุดุ จึงถืือว่่าเป็็นแนวทางท่ี่�สำำ�คัญในการนำำ�ไปสร้้างสรรค์์ผล
งานในลำำ�ดับต่่อไปนั่่�นเอง นอกจากนี้้�ในส่่วนของ ทฤษฎีีเกส
ตอลท์์ (Gestalt) ที่�นำำ�มาใช้้เป็็นเกณฑ์์ในการวิิเคราะห์์ตรา
สััญลัักษณ์์พบว่่า มีีการใช้้ proximity เป็็นส่่วนใหญ่่เพื่่�อช่่วย
เสริิมชิ้้�นงานให้้มีีความสมบูรณ์์ เป็็นอัันหนึ่่�งอัันเดีียวกัน โดย
มีีการวางสมมาตรแบบ Reflective เพื่่�อให้้เกิิดความสมดุล 
ทำำ�ให้้เกิิดการรัับรู้้�ของผู้้�มองเห็็นได้้ง่่าย จดจำำ�ได้้ในทัันทีี อีีก
ทั้้�งในส่่วนของ figure groundยัังพบว่่ามีีการใช้้แบบ stable 
ซ่ึ่�งสอดคล้้องกัันในแง่่ของความไม่่ซัับซ้้อน 

นอกจากนี้้�ในส่่วนขององค์์ประกอบพื้้�นฐานอื่่�นๆ ก็
ยัังพบว่่าเป็็นไปในทิิศทางเดีียวกััน กล่่าวคือ มีี การใช้้เส้้น
โค้้ง เป็็นหลัักซ่ึ่�งเป็็นลัักษณะท่ี่�สอดคล้้องกัับลัักษณะของ
ธรรมชาติิ โดยมีีการใช้้ชุุดสีีเอกรงค์์ ที่ �มีีความเรีียบง่่าย 
จดจำำ�ง่าย เข้้ามาเป็็นชุุดสีีหลััก อีี กทั้้�งมีีการใช้้รููปร่างแบบ
เรขาคณิิต ที่�ไม่่ซัับซ้้อน โดยมีีอักษรประกอบเป็็นอัักษรแบบ
ไม่่มีีเชิิง เพื่่�อให้้สบายตา 

โดยสรุุปแล้้วแนวทางการสร้้างสรรค์์ตราสััญลัักษณ์์
สำำ�หรัับการท่่องเที่่�ยวแนวเนิิบช้้า กรณีีศึึกษาจัังหวััดตรััง 
จะมุ่่�งเน้้นให้้ผู้้�พบเห็็นเกิิดความเข้้าใจได้้ง่่าย ไม่่ซัับซ้้อน 
สื่่�อสารได้้ในทัันทีี  โดยมีีอััตลัักษณ์์ของจัังหวััดตรัังทั้้�ง 12 
เป็็นตััวเล่่าเรื่่�องราว  โดยมีีแนวทางทั้้�ง 5 ข้ ้อที่่�ได้้ เป็็น
แนวทางในการสร้้างสรรค์์ผลงานในเชิิงรููปธรรมและมีี
นิิยามของแนวคิิดการท่่องเที่่�ยวแนวเนิิบช้้าซึ่่�งอยู่่�ในรููปแบบ
ของคำำ�สำำ�คััญ ม าเป็็นแนวทางในการสร้้างสรรค์์ผลงาน
ในเชิิงนามธรรมหรืือเป็็นตััวที่่�สื่่�อถึึงบุุคลิิกของงานในด้้าน
อารมณ์์และความรู้้�สึึกนั่่�นเอง

ข้้อเสนอแนะ
แนวทางการออกแบบตราสััญลัักษณ์์สำำ�หรัับการท่่อง

เท่ี่�ยวแนวเนิิบช้้า กรณีีศึกษาจัังหวััดตรัังท่ี่�ได้้นั้้�น เป็็นแนวทาง
ท่ี่�เหมาะสำำ�หรัับการมองหาแนวคิิดและวิิธีีการสื่่�อสารในขั้้�น
เริ่่�มต้น ซ่ึ่�งจะเน้้นทิิศทางของการสื่่�อสารถึึงลัักษณะการท่่อง
เท่ี่�ยวแนวเนิบิช้้าควบคู่่�กับัอััตลัักษณ์์ของจัังหวััดตรัังโดยในขั้้�น
ตอนการออกแบบตราสัญัลัักษณ์์นั้้�น นักออกแบบสามารถนำำ�
เอาอััตลัักษณ์์ต่่างๆของจังัหวััดตรัังมาออกแบบตามแนวทาง
นี้้�เป็็นทางเลืือกหลายๆทางเลืือกเพื่่�อให้้ผู้้�ที่�เก่ี่�ยวข้องทุุกฝ่่าย
ร่่วมกัันเลืือกตราสััญลัักษณ์์ท่ี่�เหมาะสมที่่�สุุดต่่อไป ส่ ่วนจััง
หวััดอื่่�นๆท่ี่�ต้้องการตราสััญลัักษณ์์การท่่องเท่ี่�ยวแนวเนิิบช้้า 
ก็็สามารถนำำ�เอาวิิธีีวิิจััยนี้้�ไปประยุุกต์์ใช้้กัับบริิบทของแต่่ละ
จัังหวััดได้้
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