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บทคััดย่อ
การท่องเท่�ยวิแนวิเนิบช้าเป็์นการท่องเท่�ยวิทางเลือก

ท่�มุ่ิงเน้นการเพิิ่�มิป์ระสบการณ์มิากกว่ิาป์ริมิาณกิจุกรรมิ	
เพืิ่�อให้นักท่องเท่�ยวิม่ิโอกาสสร้างป์ฏิิสัมิพัิ่นธ์์กับคนในท้อง
ถิิ่�นและท่องเท่�ยวิอย่างเป์็นมิิตรกับสิ�งแวิดล้อมิ	 การพัิ่ฒนา	
การท่องเท่�ยวิแนวิเนิบช้าจุำาเป็์นต้องสร้างอัตลักษณ์ให้กับ
สถิ่านท่�ท่องเท่�ยวินั�นๆ	 การสร้างตราสัญลักษณ์จึุงถืิ่อเป็์นก
ระบวินการสำาคัญและควิรท่�จุะศึิกษา	 งานวิิจัุยน่�จึุงมุ่ิงเน้น
เพืิ่�อหาแนวิทางการออกแบบตราสัญลักษณ์สำาหรับการท่อง
เท่�ยวิแนวิเนิบช้า	กรณ่ศึิกษาจัุงหวัิดตรัง	โดยม่ิวัิตถุิ่ป์ระสงค์	
คือ	1)	เพืิ่�อศึิกษาหาอัตลักษณ์ของจัุงหวัิดตรัง	2)	เพืิ่�อค้นหา
แนวิทางการออกแบบตราสัญลักษณ์สำาหรับการท่องเท่�ยวิ
แนวิเนิบช้า	 กรณ่ศิึกษาจัุงหวัิดตรัง	 วิิธ่์วิิจุัยป์ระกอบด้วิย	
การทบทวินวิรรณกรรมิท่�เก่�ยวิข้อง	 และการเก็บข้อมูิลด้วิย
แบบสอบถิ่ามิ	 (Questionnaires)	 จุากผูู้้เช่�ยวิชาญทั�งหมิด	
9	 ท่านแบ่งเป็์น	 3	 ท่านต่อแบบสอบถิ่ามิ	 1	 ชุด	 ได้แก่	
แบบสอบถิ่ามิท่�	1	การท่องเท่�ยวิแนวิเนิบช้า	แบบสอบถิ่ามิ
ท่�	2	อัตลักษณ์จัุงหวัิดตรัง	และแบบสอบถิ่ามิท่�	3	ลักษณะ
ของการท่องเท่�ยวิแนวิเนิบช้าและอัตลักษณ์จัุงหวัิดตรัง	 ซึึ่�ง

ในแบบสอบถิ่ามิม่ิการใช้ตราสัญลักษณ์ท่�ม่ิแนวิป์ฏิิบัติเป็์น
เลิศิ	 (Best	 practices)	 ป์ระกอบ	 ผู้ลการวิิจัุยพิ่บว่ิา	 1)	
จัุงหวัิดตรังม่ิอัตลักษณ์โดดเดน่ทั�งหมิด	12	อัตลักษณ์	ได้แก่	
ถิ่ำ�ามิรกต	 รถิ่ตุ�กตุ�กหัวิกบ	 หอนาฬิิกาเมิือง	 หมูิย่างเมืิอง
ตรัง	ขนมิเค้กเมืิองตรัง	ผู้้าทอนาหมืิ�นศิร่	ยางพิ่าราต้นแรก	
สถิ่าน่รถิ่ไฟกันตัง	ป์ระเพิ่ณ่แลลูกลมิ	ผู้ลิตภััณฑ์์ไม้ิเทพิ่ทาโร	
พิ่ะยูน	และวัิฒนธ์รรมิการรับป์ระทานอาหารเช้า	2)	แนวิทาง
การออกแบบตราสัญลักษณ์สำาหรับการท่องเท่�ยวิแนวิเนิบช้า	
กรณ่ศึิกษาจัุงหวัิดตรัง	 ป์ระกอบไป์ด้วิยผู้ลจุากการวิิเคราะห์
ด้วิยเกณฑ์์ทางเรขศิิลป์์	5	เกณฑ์์	ดังน่�	คือ	1)	ชนิดของตรา
สัญลักษณ์ควิรเป็์นแบบ	pictorial	name	mark	2)	ป์ระเภัท
ของสัญญะควิรเป็์นแบบ	icon	3)แนวิโน้มิของตราสัญลักษณ์	
(Logo	trend)	ควิรเป็์นแบบ	nature-inspired	4)	ทฤษฎ่ีเกส
ตอลท์	(Gestalt)	ท่�ควิรใช้	คือ	ม่ิควิามิสมิมิาตรแบบ	reflective	
ม่ิ	figure	ground	แบบ	stable	และม่ิการใช้หลักของ	proximity	
ร่วิมิด้วิย	และ	5)	องค์ป์ระกอบพืิ่�นฐานทางการออกแบบอื�นๆ	
เช่น	 เส้นแบบโค้ง	 ชุดส่แบบเอกรงค์	 รูป์ร่างเรขาคณิต	และ
อักษรแบบไม่ิม่ิเชิง	 โดยคำาตอบท่�ได้น่�จุะเป็์นแนวิทางในการ
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ออกแบบตราสัญลักษณ์	 ซึึ่�งจุะสามิารถิ่ช่วิยป์ระชาสัมิพัิ่นธ์์
การท่องเท่�ยวิแนวิเนิบช้าในจัุงหวัิดตรังให้เป็์นท่�รู้จัุกของนัก
ท่องเท่�ยวิได้	และหวัิงว่ิาแนวิทางน่�จุะเป็์นองค์ควิามิรู้สำาหรับผูู้้ท่�
สนใจุ	นำาไป์ใช้ในการริเริ�มิการออกแบบตราสัญลักษณ์สำาหรับ
แหล่งท่องเท่�ยวิแนวิเนิบช้าท่�อื�นๆได้ในอนาคตอ่กด้วิย

คำำ�สำำ�คัำญ:	การท่องเท่�ยวิแนวิเนิบช้า,	ตราสัญลักษณ์,	จัุงหวัิดตรัง

Abstract
Slow tourism is the alternative tourism in 

Thailand,	which	is	eco-friendly,	locally-connected	and	
aims	to	create	more	experiences	in	each	place	than	
visiting	various	places	with	‘slow	down’	concept.	To	
develop slow tourism in Thailand, logo design is the 
important	process	that	needs	to	explore	more	in	a	
design	guideline.	This	research	aims	at	contributing	to	
knowledge in logo design for slow tourism, employing 
‘Trang	 province’	 as	 a	 case	 study.	 The	 objectives	
are:	1)	To	search	for	identities	of	Trang	province.	
2)	To	develop	a	guideline	of	logo	design	for	slow	
tourism:	a	case	study	of	Trang	province.	Research	
methods include literature review, 3 questionnaires 
with	nine	experts.	The	research	outcomes	are:	1)	
Trang province found 12 identities represent Trang 
culture and nature include emerald cave, frog head 
Tuk Tuk, Trang clock tower, Trang grilled pork, Trang 
cake,	Na	Muen	Sri	Handicraft	Textile,	Thailand’s	First	
Rubber	 Tree,	Old	 train	 station,	 Look-Lom	 festival,	
Trang aromatic wood carving, Dugong and Trang 
traditional	breakfast	2)	Guideline	of	logo	design	for	
slow tourism: a case study of Trang province consists 
of	five	components:	type	of	logo:	pictorial	name	mark	
,	category	of	sign:	icon,	logo	trend:	nature-inspired,	
Gestalt	 principles	 :	 proximity,	 reflective	 symmetry	
and	stable	figure	ground	and	other	design	principles	
include curve line, monochrome color, geometric 
shape,	san	serif	font.	The	research	knowledge	can	

be	used	as	a	 logo	design	direction	to	help	Trang	
province to promote their slow tourism and could 
be	useful	initiatives	for	other	slow	tourism	spots	to	
develop	their	own	design.

Keyword:	Slow	tourism,	Logo	design,	Trang	province

บทนำา
อุตสาหกรรมิท่องเท่�ยวิเป็์นอุตสาหกรรมิท่�ม่ิการขยาย

ตัวิสูงและม่ิบทบาทสำาคัญต่อระบบเศิรษฐกิจุของป์ระเทศิไทย
อย่างมิาก	สังเกตได้จุากการอัตราขยายตัวิเพิิ่�มิขึ�นร้อยละ	6.6	
ของผู้ลิตภััณฑ์์มิวิลรวิมิในป์ระเทศิ4	 ส่งผู้ลให้ธุ์รกิจุการท่อง
เท่�ยวิม่ิการเคลื�อนตัวิอย่างรวิดเร็วิโดยสามิารถิ่สร้างเม็ิดเงิน
อย่างมิหาศิาลจุากแหล่งท่องเท่�ยวิและจุากทรัพิ่ยากรท่�ม่ิอยู่
ทำาให้ห้าปี์ให้หลังมิาน่�	 หน่วิยงานเก่�ยวิกับการท่องเท่�ยวิต่าง	
ๆ	หรือแม้ิกระทั�งตัวิของนักท่องเท่�ยวิเอง	ได้ม่ิการสังเกตเห็น
ว่ิา	การท่องเท่�ยวิกระแสหลัก	(Mass	tourism)	หรือการท่อง
เท่�ยวิแบบมิวิลชนนั�นเริ�มิม่ิผู้ลกระทบต่อทรัพิ่ยากรต่างๆ	อย่าง
เช่น	ทำาให้แหล่งท่องเท่�ยวิทางธ์รรมิชาติเสื�อมิโทรมิลง	ทำาให้
ร้านอาหารให้ท้องถิิ่�นป์รับเป์ล่�ยนรูป์แบบจุนขาดเสน่ห์หรือ
แม้ิกระทั�งการป์รับเป์ล่�ยนวัิฒนธ์รรมิท้องถิิ่�นตามิการบริโภัค
ของนักท่องเท่�ยวิกระแสหลักจุนสูญเส่ยอัตลักษณ์ของชุมิชน
ไป์	 ด้วิยเหตุน่�เองจึุงม่ิควิามิพิ่ยามิท่�จุะแก้ปั์ญหาจุากการท่อง
เท่�ยวิแบบมิวิลชนน่�เกิดขึ�นเป็์นการท่องเท่�ยวิรูป์แบบใหม่ิ	
(Alternative	 tourism)	หลายรูป์แบบด้วิยกัน	หนึ�งในนั�นคือ	
การท่องเท่�ยวิแนวิเนิบช้า	(Slow	tourism)	นั�นเอง

การท่องเท่�ยวิแนวิเนิบช้า	(Slow	tourism)5	เป็์นการ
เดินทางท่�ต้องการลดจุำานวินกิจุกรรมิด้านการท่องเท่�ยวิลง	
เพืิ่�อเพิิ่�มิป์ริมิาณป์ระสบการณ์ท่�ได้รับจุากการท่องเท่�ยวิพัิ่ก
ผู่้อนในวัินหยุดให้มิากขึ�น	โดยเป็์นการเปิ์ดโอกาสให้นักท่อง
เท่�ยวิสร้างป์ฏิิสมัิพัิ่นธ์์กับคนในท้องถิิ่�นโดยตรงและใช้เวิลาใน
แต่ละแหล่งท่องเท่�ยวิได้อย่างคุ้มิค่าท่�สุด	ก่อให้เกิดการการ
พัิ่กผู่้อนอย่างแท้จุริง	 โดยไม่ิไป์รบกวินแหล่งท่องเท่�ยวิหรือ
ทำาลายวัิฒนธ์รรมิของท้องถิิ่�น	ซึึ่�งในปั์จุจุุบันนักท่องเท่�ยวิแนวิ
เนิบช้าม่ิป์ริมิาณการขยายตัวิขึ�นอย่างมิาก	เนื�องผูู้้คนม่ิภัาวิะ
เบื�อหน่ายสังคมิเมืิองอันเร่งร่บและแสนวุ่ินวิายจุนพิ่ยามิหล่ก
หน่การท่องท่องเท่�ยวิกระแสหลักนั�นเอง

4	 สำานักงานสภัาพัิ่ฒนาการเศิรษฐกิจุและสังคมิแห่งชาติ,	(2562).	ผู้ลิตภััณฑ์์มิวิลรวิมิในป์ระเทศิ	ไตรมิาสท่�	3/2562,	หน้า	7.	
5	 	Dickinson,	J.	E.,	Robbins,	D.,	&	Lumsdon,	L.	(2011).	Slow	Travel:	issues	for	tourism	and	climate	change.	Journal	of	
Sustainable	Tourism,	19(3),	281-300.
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ซึึ่�งหากป์ระเทศิไทยสามิารถิ่พัิ่ฒนาการท่องเท่�ยวิ
แนวิเนิบช้าได้สำาเร็จุก็จุะส่งผู้ลให้เกิดการท่องเท่�ยวิแบบ
ยั�งยืนจุนสามิารถิ่สร้างควิามิเข้มิแข็งของภัาคธุ์รกิจุการท่อง
เท่�ยวิในท้องถิิ่�นหรือ	CBT	-	Community	Based	Tourism	 
ได้อ่กด้วิย	 การพัิ่ฒนาแหล่งท่องเท่�ยวิแนวิเนิบช้าให้เป็์นท่�
รู้จัุกนั�น	จุำาเป็์นต้องอาศัิยกลยุทธ์์การสร้างแบรนด์อันม่ิการ
ออกแบบเรขศิิลป์์เป็์นปั์จุจัุยสำาคัญ	 โดยสังเกตได้จุากการท่�
นักท่องเท่�ยวิจุดจุำาตราสัญลักษณ์ต่าง	ๆ	ได้นั�นเอง	จุากจุุด
น่�ผูู้้วิิจัุยจึุงเล็งเห็นว่ิา	 ตราสัญลักษณ์เป็์นสิ�งท่�น่าสนใจุและ
ควิรนำามิาศึิกษาเพืิ่�อหาแนวิทางในการสร้างสรรค์ท่�ชัดเจุน
ขึ�น	 ทั�งน่�เพืิ่�อให้การศิึกษาและเผู้ยแพิ่ร่ข้อมูิลเป็์นไป์อย่างม่ิ
ป์ระสิทธิ์ภัาพิ่	 งานวิิจัุยน่�จึุงม่ิการศึิกษาในระดับกรณ่ศึิกษา
ซึึ่�งในท่น่�คือ	จัุงหวัิดตรัง	

จัุงหวัิดตรังเป็์นจัุงหวัิดขนาดเล็ก	 ตั�งอยู่ในภัาคใต้ของ
ป์ระเทศิไทย	เป็์น	1	ใน	12	เมืิองรองน่าท่องเท่�ยวิท่�ป์ระกาศิ
โดยการท่องเท่�ยวิแห่งป์ระเทศิไทย	 ม่ิแหล่งท่องเท่�ยวิทาง
ธ์รรมิชาติและวัิฒนธ์รรมิท้องถิิ่�นท่�ม่ิควิามิอุดมิสมิบูรณ์และ
ยังไม่ิเป็์นท่�นิยมิของนักท่องเท่�ยวิกระแสหลัก	 ซึึ่�งถืิ่อว่ิาม่ิ
ศัิกยภัาพิ่ท่�จุะพัิ่ฒนาเป็์นแหล่งท่องเท่�ยวิแนวิเนิบช้าได้	 ไม่ิ
ว่ิาจุะเป็์น	 เกาะลิบง	 ท่�ม่ิการท่องเท่�ยวิท่�ดำาเนินการโดย
ชุมิชนเอง	เป็์นมิิตรต่อพิ่ะยูน	ซึึ่�งเป็์นสัตว์ิอนุรักษ์ป์ระจุำาถิิ่�น	
หรือ	การรับป์ระทานอาหารเช้าแบบท้องถิิ่�น	ท่�ยังคงพิ่บเห็น
วัิฒนธ์รรมิแบบดั�งเดิมิได้โดยทั�วิไป์	 ผูู้้วิิจุัยหวัิงว่ิางานวิิจัุย
น่�จุะเป็์นองค์ควิามิรู้ท่�สามิารถิ่ช่วิยสร้างโอกาสให้ผูู้้พัิ่ฒนา
แหล่งท่องเท่�ยวิแนวิเนิบช้านำาไป์ป์ระยุกต์ใช้ในการสร้างตรา
สัญลักษณ์ตลอดจุนทำาให้แหล่งท่องเท่�ยวิเป็์นท่�รู้จัุกได้	 รวิมิ
ทั�งยังเปิ์ดโอกาสให้ผูู้้ท่�สนใจุในเรื�องจัุงหวัิดตรัง	 ได้เห็นถึิ่ง
ศัิกยภัาพิ่และนำาไป์เป็์นแนวิทางในการพัิ่ฒนาต่อไป์

วัตถุุประสังค์ั
1.	 เพืิ่�อศึิกษาหาอัตลักษณ์ของจัุงหวัิดตรัง
2.	 เพืิ่�อหาแนวิทางการออกแบบตราสัญลักษณ์

สำาหรับการท่องเท่�ยวิแนวิเนิบช้า	กรณ่ศึิกษาจัุงหวัิดตรัง

ขอบเขตของการวิจััย
1.	 งานวิิจัุยน่�เป็์นการศึิกษาจุากวิรรณกรรมิท่�ม่ิแนวิ

ป์ฏิิบัติเป็์นเลิศิ	 (Best	 practices)	 โดยในท่�น่�หมิายถึิ่งการ
รวิบรวิมิตัวิอย่างออกแบบตราสัญลักษณ์ซึึ่�งคัดเลือกจุาก
ผู้ลงานท่�ผู่้านการป์ระกวิดระดับนานาชาติม่ิคณะกรรมิการ
ระดับสากลเป็์นผูู้้ตัดสิน	ป์ระกอบด้วิยผู้ลงานจุาก	2	แหล่ง
ด้วิยกันคือ	 การป์ระกวิด	WOLDA	 –	 Worldwide	 Logo	
Design	Award	และ	การป์ระกวิดIndigo	Design	Award

2.	 งานวิิจัุยน่�ครอบคลุมิพืิ่�นท่�การศึิกษาเป็์นกรณ่
ศึิกษาจัุงหวัิดตรัง	โดยม่ิการใช้หลักการทุนวัิฒนธ์รรมิเข้ามิา
เป็์นแนวิทางในการคัดเลือกอัตลักษณ์

3.	 งานวิิ จัุยน่� มุ่ิ งหาแนวิทางการออกแบบตรา
สัญลักษณ์	 ซึึ่�งหมิายถึิ่งลักษณะทางเรขศิิลป์์ท่�เหมิาะสมิ
สำาหรับใช้ออกแบบตราสัญลักษณ์	 โดยม่ิพืิ่�นฐานจุากองค์
ควิามิรู้เก่�ยวิกับเรขศิิลป์์	อย่างเช่น	ชนิดของตราสัญลักษณ์	
ป์ระเภัทของสัญญะ	 แนวิโน้มิของตราสัญลักษณ์	 ทฤษฎี่
เกสตอลท์	 (Gestalt)	 นอกจุากน่�ยังม่ิองค์ป์ระกอบพืิ่�นฐาน
ทางการออกแบบอื�นๆ	เช่น	เส้น	ส่	และตัวิอักษร	เป็์นต้น	ซึึ่�ง
แนวิทางดังกล่าวิสามิารถิ่ช่วิยให้ผูู้้ท่�ศึิกษาวิิจัุยนำาไป์ออกแบบ
และป์ระยุกต์ใช้ต่อไป์ได้	

วิธ่การดำาเนินการ
ในการหาแนวิทางการออกแบบ	 ผูู้้วิิจัุยได้ใช้การคัด

เลือกตัวิอย่างงานท่�ได้รับควิามิน่าเชื�อถืิ่อจุากงานป์ระกวิด	
ผู้นวิกกับการวิิเคราะห์หาคำาสำาคัญจุากลักษณะและนิยามิ
ของการท่องเท่�ยวิแนวิเนิบช้า	พิ่ร้อมิกับการศึิกษาหา

อัตลักษณ์ของจัุงหวัิดตรังอันเป็์นกรณ่ศึิกษาของ
งานวิิจัุย	 งานวิิจัุยน่�เป็์นงานวิิจุัยเชิงคุณภัาพิ่	 (Qualitative	
Research)	 ท่�ม่ิการค้นคว้ิาจุากการรวิบรวิมิข้อมูิลเอกสาร	
(Documentary	 search)	 เป็์นหลัก	 ป์ระกอบกับการใช้
แบบสอบถิ่ามิ	โดยม่ิผูู้้เช่�ยวิชาญเป็์นผูู้้ตอบแบบสอบถิ่ามิ	

วิิธีีก�รวิิจััยมีีขัั้�นตอนดัังนี�

ภ�พทีี่� 1 	แผู้นผัู้งแสดงวิิธ่์การวิิจัุย
ท่�มิา:	ผูู้้วิิจัุย
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1.1 รวิบรวิมีข้ั้อมูีล	แบ่งเป็์น	3	ส่วิน	ได้แก่
ส่วินท่�	1	รวิบรวิมิข้อมูิลจุากบทควิามิวิิจัุย	ศิิลป์นิพิ่นธ์์	

หนังสือ	และเวิบ็ไซึ่ต	์เพืิ่�อศึิกษาเนื�อหาเก่�ยวิกับลักษณะการ
ท่องเท่�ยวิแนวิเนิบช้าและอัตลักษณ์ของจัุงหวัิดตรัง	เพืิ่�อนำาไป์
ใช้สร้างเครื�องมืิอวิิจัุย

ส่วินท่�	 2	 รวิบรวิมิตัวิอย่างผู้ลงานการออกแบบตรา
สัญลักษณ์ท่�ม่ิแนวิป์ฏิิบัติเป็์นเลิศิ	 (Best	 practices)	 เพืิ่�อ
ใช้ป์ระกอบการสร้างเครื�องมืิอวิิจัุยและใช้เป็์นแนวิทางในการ
สร้างสรรค์ผู้ลงาน

ส่วินท่�	 3	 รวิบรวิมิหลักการออกแบบเรขศิิลป์์ท่�เก่�ยวิ
กับการสื�อควิามิหมิายและการรับรู้	สำาหรับใช้เป็์นเกณฑ์์ใน
การวิิเคราะห์ด้วิยตนเองเพืิ่�อหาแนวิทางการออกแบบตรา
สัญลักษณ์จุากตัวิอย่างชิ�นงานท่�ผู่้านการคัดเลือก

1.2 สำร้�งเคำร่�องม่ีอในก�รวิิจััยและนำ�ไปใช้้
งานวิิจัุยน่�ป์ระกอบด้วิยขั�นตอนในการสร้างเครื�องมืิอ	

3	ขั�นตอน	ดังน่�
ขัั้�นทีี่� 1 ขัั้�นเตรียมีก�ร	 ในการคัดเลือกตัวิอย่างตรา

สัญลักษณ์นั�น	 ถืิ่อเป็์นการศึิกษาจุากตราสัญลักษณ์ท่�ม่ิ
แนวิป์ฏิิบัติเป็์นเลิศิ	 (Best	 practices)	 จึุงจุำาเป็์นจุะต้องม่ิ
เกณฑ์์การคัดเลือกท่�ชัดเจุนและสอดคล้องกับการท่องเท่�ยวิ
แนวิเนิบช้า	 จึุงใช้วิิธ่์การนำาเอานิยามิของการท่องเท่�ยวิช้า
จุากผูู้้ให้นิยามิ	5	บทควิามิ	มิาเป์ร่ยบเท่ยบหาควิามิถ่ิ่�เพืิ่�อ
วิิเคราะหค์ำาสำาคัญ(Keyword)	ตอ่ไป์ผูู้วิ้ิจัุยจุะทำาการคดัเลือก
ตราสัญลักษณ์จุากแหล่งท่�น่าเชื�อถืิ่อ	 โดยคัดเลือกจุากผู้ล
งานท่�ผู่้านการป์ระกวิดระดับนานาชาติ	 ม่ิคณะกรรมิการ
ระดับสากลเป็์นผูู้้ตัดสิน	 ได้แก่	 การป์ระกวิด	WOLDA	 –	
Worldwide	Logo	Design	Award	และ	Indigo	Design	
Award	ซึึ่�งม่ิตัวิอย่างงานรวิมิกันทั�งหมิด	170	ชิ�น	จุากนั�น
ผูู้้วิิจัุยได้ทำาการคดัเลือกตัวิอย่างเบื�องต้นด้วิยวิิธ่์แบบเจุาะจุง	
(Purposive	 sampling)	 ตามิเกณฑ์์คำาสำาคัญ	 แล้วินำาตรา
สัญลักษณ์ท่�ผู่้านเกณฑ์์นั�นไป์ใช้ในการสร้างแบบสอบถิ่ามิ

ขัั้�นทีี่� 2 สำร้�งเคำร่�องม่ีอ	งานวิิจัุยน่�ป์ระกอบไป์ด้วิยเนื�อหา
หลักและกรณ่ศึิกษา	 จึุงต้องอาศัิยการสอบถิ่ามิผูู้้เช่�ยวิชาญ
เพืิ่�อช่วิยวิิเคราะห์และยืนยันข้อมูิล	 ผูู้้วิิจัุยจึุงเลือกใช้เครื�องมืิอ
ป์ระเภัทแบบสอบถิ่ามิ	 (Questionnaires)	 เพืิ่�อช่วิยในการคัด
เลือกตัวิอย่างและยืนยันข้อมูิลเพืิ่�อให้เกิดควิามิชัดเจุนและ
แม่ินยำา	การสร้างเครื�องมืิอสำาหรับวิิจัุยน่�จุะแบ่งเป็์น	3	เครื�องมืิอ	
ตามิเนื�อหาและควิามิเช่�ยวิชาญของผูู้้เช่�ยวิชาญแต่ละชุด	ได้แก่	

เครื�องมืิอท่�	 1	 ม่ิวัิตถุิ่ป์ระสงค์เพืิ่�อให้ผูู้้เช่�ยวิชาญช่วิย
คัดเลือกตราสัญลักษณ์ท่�ผูู้้วิิจัุยได้คัดเลือกแล้วิในเบื�องต้น
ว่ิาม่ิตราสัญลักษณ์ใดบ้างท่�สื�อสารถึิ่งควิามิหมิายของการ
ท่องเท่�ยวิแนวิเนิบช้า	 ซึึ่�งใช้วิิธ่์	 Delphi	 Technique	 โดยม่ิ
ผูู้้เช่�ยวิชาญจุำานวิน	3	ท่าน	ป์ระกอบด้วิย	นักออกแบบ	ผูู้้ม่ิ

ป์ระสบการณ์การออกแบบตราสัญลักษณ์	1	ท่าน	นักการ
ตลาด	 ตัวิแทนมุิมิมิองของผูู้้นำาไป์ใช้	 1	 ท่านและอาจุารย์
ตัวิแทนมุิมิมิองด้านวิิชาการ	1	ท่าน	โดยแต่ละท่านจุะต้องม่ิ
ป์ระสบการณ์ทำางานในสายงานนั�นๆ	ไม่ิตำ�ากว่ิา	3	ปี์	

เครื�องมืิอท่�	2	ม่ิวัิตถุิ่ป์ระสงค์เพืิ่�อให้ผูู้้เช่�ยวิชาญช่วิยคัด
เลือกอัตลักษณ์ของจัุงหวัิดตรังตามิแนวิคิดทุนทางวัิฒนธ์รรมิ	
โดยการใช้วิิธ่์	 Delphi	 Technique	 โดยม่ิผูู้้เช่�ยวิชาญด้าน
จัุงหวัิดตรังหรือป์ราชญ์ชาวิบ้านจุำานวิน	3	ท่าน	ป์ระกอบดว้ิย	
ป์ระธ์านสมิาคมิผูู้้ป์ระกอบการรุ่นใหม่ิเป็์นตัวิแทนภัาคธุ์รกิจุ	
1	ท่าน	นักวิิเคราะห์นโยบายการท่องเท่�ยวิเป็์นตัวิแทนภัาครฐั	
1	ท่าน	และเจุ้าของโฮมิสเตย์เป็์นตัวิแทนภัาคป์ระชาชน	1	ท่าน 
โดยแต่ละท่านจุะต้องม่ิภูัมิิลำาเนาหรือเคยป์ฏิิบัติหน้าท่�อยู่ใน
จัุงหวัิดตรังไม่ิตำ�ากว่ิา	3	ปี์

เครื�องมืิอท่�	 3	 ม่ิวัิตถุิ่ป์ระสงค์เพืิ่�อให้ผูู้้เช่�ยวิชาญช่วิย
คัดเลือกตราสัญลักษณ์ท่�ผูู้้เช่�ยวิชาญชุดแรกคัดเลือกไว้ิแล้วิ
จุากเครื�องมืิอท่�	1	ว่ิาม่ิตราสัญลักษณ์ใดบ้างท่�เหมิาะสมิท่�จุะ
สื�อสารอัตลักษณ์จัุงหวัิดตรังท่�ผูู้้เช่�ยวิชาญชุดท่�	2	 คัดเลือก
ไว้ิแล้วิจุากเครื�องมืิอท่�	2	โดยม่ิผูู้้เช่�ยวิชาญจุำานวิน	3	ท่าน	
ป์ระกอบด้วิยนักออกแบบผูู้้ม่ิป์ระสบการณ์การออกแบบตรา
สัญลักษณ์	1	ท่าน	นักการตลาดตัวิแทนมุิมิมิองของผูู้้นำาไป์
ใช้	1	ท่าน	และอาจุารย์เป็์นตัวิแทนมุิมิมิองด้านวิิชาการ	1	
ท่าน	โดยแตล่ะท่านจุะตอ้งม่ิป์ระสบการณท์ำางานในสายงาน
นั�นๆ	ไม่ิตำ�ากว่ิา	3	ปี์

ขัั้�นทีี่� 3 นำ�เคำร่�องม่ีอไปใช้้	 เมืิ�อได้เครื�องมืิอสำาหรับ
งานวิิจัุยแล้วิ	 ผูู้้วิิจัุยเอาเครื�องมืิอแต่ละชุดไป์ใช้โดยทำาการ
เข้าพิ่บผูู้้เช่�ยวิชาญและอธ์ิบายถึิ่งวัิตถุิ่ป์ระสงค์ของงานวิิจัุย
เป็์นเวิลาป์ระมิาณ	 10	 นาท่	 จุากนั�นจึุงได้ให้ผูู้้เช่�ยวิชาญ
ทำาแบบสอบถิ่ามิด้วิยตนเองท่ละข้อจุนครบแล้วิจึุงมิาพูิ่ดคุย
เก่�ยวิกับข้อเสนอแนะเพิิ่�มิเติมิ	เป็์นอันเสร็จุสิ�นขั�นตอน

1.3 วิิเคำร�ะห์์ข้ั้อมูีล 
เมืิ�อได้ข้อมูิลในแต่ละขั�นตอน	ผูู้้วิิจัุยจุะรวิบรวิมิผู้ลและ

นำามิาวิิเคราะห์โดยแบ่งเป็์น	3	ส่วิน	ดังน่�
ส่วินท่�	 1	 ผูู้้วิิจัุยวิิเคราะห์หาคำาสำาคัญของการท่อง

เท่�ยวิแนวิเนิบช้าและอัตลักษณ์ของจุังหวัิดตรังจุากเนื�อหา
ในวิรรณกรรมิ	เพืิ่�อนำาไป์ใช้ในเครื�องมืิอวิิจัุยท่�	1	และเครื�อง
มืิอท่�	2

ส่วินท่�	 2	 ผูู้้วิิจัุยวิิเคราะห์เป์ร่ยบเท่ยบคำาตอบของผูู้้
เช่�ยวิชาญชุดท่�	1	เพืิ่�อหาตัวิอย่างตราสัญลักษณ์ท่�ผู่้านการคัด
เลือกจุากเครื�องมืิอท่�	1	และวิิเคราะหเ์ป์ร่ยบเท่ยบคำาตอบของ
ผูู้้เช่�ยวิชาญชุดท่�	2	เพืิ่�อหาอัตลักษณ์จัุงหวัิดตรังจุากเครื�อง
มืิอท่�	2	และสุดท้ายผูู้้วิิจัุยวิิเคราะห์เป์ร่ยบเท่ยบคำาตอบของ
ผูู้้เช่�ยวิชาญชุดท่�	3	เพืิ่�อหาตัวิอย่างตราสัญลักษณ์ท่�ผู่้านการ
คัดเลือกจุากเครื�องมืิอท่�	3
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ส่วินท่�	 3	 ผูู้้วิิจัุยวิิเคราะห์หาแนวิทางการออกแบบตรา
สัญลักษณ์จุากตัวิอย่างชิ�นงานท่�ผู่้านการคัดเลือกจุากเครื�อง
มืิอท่�	3	โดยใช้แนวิทางการออกแบบเรขศิิลป์์ท่�เก่�ยวิข้อง	ได้แก่	

1)	 ป์ระเภัทของตราสัญลักษณ์	(Type	of	logo)	การ
แบ่งตราสัญลักษณ์	(ศิร่กัลยาณบุตร,	อ.	,	2541)	แบบหยาบ
เป็์น	3	แบบใหญ่ๆ	คือ	Logo,	Symbol	และ	Combination	
mark	นั�นจุะม่ิป์ระโยชน์ท่�เข้าใจุได้ง่ายกว่ิาและเหมิาะท่�นำาไป์
ใช้ในการอธิ์บายเพืิ่�อนำาเสนอผู้ลงานกับลูกขาซึึ่�งเป็์นผูู้้บริหาร
องค์กร	ส่วินการแบ่งแบบละเอ่ยดเป็์น	7	แบบ	คือ	Name-
only	mark,	Initial	letter	mark,	Allusive	mark,	Abstract	
mark,	Name	symbol	mark,	Pictorial	name	mark	และ	
Associative	 mark	 นั�นจุะม่ิป์ระโยชน์ในเชิงวิิเคราะห์ซึึ่�ง
เหมิาะสำาหรับการใช้งานของนักออกแบบ

ภ�พทีี่� 2  ป์ระเภัทของตราสัญลักษณ์	 
ท่�มิา:	การออกแบบตราสัญลักษณ์

ภ�พทีี่� 3 	ป์ระเภัทของสัญญะ
ท่�มิา:	http://www.decodingculture.in/

2)	 ป์ระเภัทของสัญญะ	(The	Categories	of	Signs)	
ได้จัุดแบ่งสัญญะออกเป็์น	3	ป์ระเภัท	(Peirce,	1955)	ตามิ
ควิามิสัมิพัิ่นธ์์ของสัญญะกับของจุริงท่�ถูิ่กแทนท่�ได้แก่	 1)	
Icon	หรือ	 “รูป์เหมืิอน”	 เป็์นเครื�องหมิายท่�ม่ิรูป์ร่างลักษณะ
เหมืิอน	(Resemblance)	หรือคล้ายกับของจุริง	หรือสิ�งท่�มัิน
บ่งบอกและเป็์นท่�เข้าใจุได้ง่าย	ตัวิอย่างเช่น	ภัาพิ่ถ่ิ่าย	แผู้นท่�	
ภัาพิ่วิาดภัาพิ่บนป้์ายจุราจุรท่�เป็์นรูป์จุา	 ลองของรถิ่ยนต์
หรือจัุกรยานยนต์กระทั�งคำาพูิ่ดบางคำา	 ท่�เป็์นการเล่ยนเส่ยง
ธ์รรมิชาติ	2)	Index/indices	หรือ	“ดัชน่”	เป็์นเครื�องหมิาย
ท่�ม่ิควิามิเชื�อมิโยงของจุริงแบบเป็์นเหตุเป็์นผู้ลกัน	 (Causal	
connection)	เป็์นเครื�องบ่งช่�ถึิ่งสิ�งใดสิ�งหนึ�งตัวิอย่างเช่น	ควัิน
ไฟเป็์นเครื�องบ่งช่�ว่ิาม่ิไฟไหม้ิ	3)	Symbol	หรือ	“สัญลักษณ์”	
เป็์นเครื�องหมิายท่�แสดงถึิ่งบางสิ�งบางอย่าง	 แต่มัินไม่ิได้
คล้ายคลึงกับสิ�งท่�มัินบ่งช่�ควิามิเชื�อมิโยงระหว่ิาง

สัญลักษณ์กับของจุริงท่�มัินอ้างอิงถึิ่งนั�น	 ไม่ิใช่ควิามิ
เชื�อมิโยงกัน	ตามิธ์รรมิชาติแต่เป็์นผู้ลมิาจุากข้อ	ตกลงของ
สังคมิ	(Social	convention)	และอาศัิยการเร่ยนรู้ตัวิอย่าง
เช่น	 ภัาษา	 เครื�องหมิายจุราจุร	 และเครื�องหมิายทางด้าน
คณิตศิาสตร์	หลักการข้างต้นน่�ม่ิป์ระโยชน์ต่อการสร้างตรา
สัญลักษณ์ในแง่ของการสื�อสารและการใช้สิ�งขอมิาแทนค่า
และสื�อควิามิหมิาย	 โดยป์ระเภัทของสัญญะสามิารถิ่ช่วิยช่�
ให้เห็นถึิ่งระดับควิามิซึ่ับซ้ึ่อนของการสื�อสารได้ซึึ่�งสามิารถิ่
นำาไป์เป็์นแนวิทางในการสร้างสรรค์ผู้ลงานได้

3)	 แนวิโน้มิของตราสัญลักษณ์	 (Logo	 trend)	
เป็์นการนำาทิศิทางการออกแบบตราสัญลักษณ์ของแต่ละปี์
มิาวิิเคราะห์เพืิ่�อเป็์นแนวิทางออกแบบในปี์ถัิ่ดไป์	โดยในท่�น่�
ผูู้้วิิจัุยได้นำา	logo	trend	จุากปี์	2020	จุากเว็ิบไซึ่ต์	www.
graphicmama.com	โดยม่ิ	Lyudmil	Enchev	นักออกแบบ
เรขศิิลป์์	 บรรณาธิ์การเว็ิบไซึ่ต์เป็์นผูู้้รวิบรวิมิวิิเคราะห์และ
นำามิาเผู้ยแพิ่ร่	ซึึ่�งแนวิโน้มิตราสัญลักษณ์ปี์	2020	ป์ระกอบ
ด้วิย	1)	3D	and	Isometric	Logo	Designs	2)	Logos	
in	Ink	Style	3)	Wordmark	Logo	Design	4)	Nature-
inspired	Logo	Design	5)	Classic	Black	&	White	Logo	
Design	6)	Vivid	Colors	in	Logo	Design	7)	Character	
&	Mascot	in	Logo	Design	8)	Glitch	in	Logo	Design	
9)	Animated	Logos	10)	Gradients	in	Logo	Design	11)	
Simple	Geometry	Shapes	in	Logo	Design

4)	 ทฤษฎ่ีเกสตอลท์	(Gestalt)	ในการออกแบบ	การ
รับรู้นั�นจุะเกิดจุากการท่�สมิองป์ระมิวิลผู้ลป์ระสบการณ์ใน
อด่ตและควิามิรู้สึกขณะนั�น	 รูป์ทรงของวัิตถุิ่ใดๆนั�น	 ไม่ิได้
ม่ิควิามิสำาคัญมิากไป์หว่ิาพืิ่�นท่�ว่ิางรอบๆตัวิมัิน	ทุกอย่างย่อมิ
ม่ิป์ฏิิสัมิพัิ่นธ์์กับสิ�งอื�นรอบตัวิเสมิอ	ควิามิเขา้ใจุเกิดจุากการ
ลงมืิอทำา	มินุษย์รับรู้ต่อสิ�งท่�เห็นได้อย่างรวิดเร็วิ	เช่น	ส่,	รูป์
ทรง,	พืิ่�นผิู้วิ,	เส่ยง	และการเคลื�อนไหวิ	มัินเกิดจุากการเชื�อมิ
โยงของสมิอง

5)	 องค์ป์ระกอบพืิ่�นฐานทางการออกแบบอื�นๆ	 เช่น	
เส้น	 ส่	 และตัวิอักษร	 เป็์นต้น	 กล่าวิคือ	 เส้นแบบต่างๆ	
สามิารถิ่อารมิณ์ท่�แตกต่างออกไป์	ไม่ิว่ิาจุะเป็์นเส้นโค้ง	เส้น
คลื�น	 เส้นหยัก	 หรือเส้นตรง	 ในส่วินของส่	 การเลือกใช้ส่
แบบคู่ตรงข้ามิหรือส่ใกล้เค่ยงหรือส่เอกรงค์	เหล่าน่�นั�นย่อมิ
ให้ทิศิทางการออกแบบท่�แตกต่างกัน	รวิมิถึิ่งตัวิอักษรท่�เป็์น
ส่วินท่�ม่ิบทบาทสำาคัญในงานออกแบบ	 ตัวิอักษรแบบม่ิเชิง	
และแบบไม่ิม่ิเชิง	 ก็ถืิ่อเป็์นข้อสังเกตท่�ควิรศึิกษา	 เหล่าน่�
ล้วินเป็์นองค์ป์ระกอบย่อย	ท่�ม่ิป์ระโยชน์กับการหาแนวิการ
ออกแบบเป็์นอย่างยิ�ง
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ผลัการวิจััยหรือการศึึกษา
ได้ผู้ลวิิจัุยเป็์น	2	ส่วินดังน่�
1.1 ผลก�รวิิจััยทีี่�วิิเคำร�ะห์์จั�กวิรรณกรรมีทีี่�เกี�ยวิข้ั้อง
ผลก�รวิิเคำร�ะห์์คำำ�สำำ�คัำญขั้องก�รท่ี่องเทีี่�ยวิแนวิเนิบช้้�
จุากการรวิบรวิมิข้อมิูลจุากหนังสือ	 บทควิามิวิิจุัย	

ศิิลป์นิพิ่นธ์์	 และเวิ็บไซึ่ต์แล้วิพิ่บวิ่า	 นิยามิและลักษณะ 
ของการท่องเท่�ยวิแนวิเนิบช้ามิ่อยู่หลากหลายทฤษฎี่จุาก 
ผูู้้ให้นิยามิหลายท่าน	 โดยการท่�จุะนำาคำานิยามิเหล่าน่� 

ไป์ใช้เป์็นเกณฑ์์ในการคัดเลือกตัวิอย่างตราสัญลักษณ์นั�น	
จุำาเป์น็ตอ้งใชก้ระบวินการวิเิคราะหห์าคำาสำาคญั(keyword)	
ซึ่ึ�งสามิารถิ่ทำาได้โดยนำาควิามิหมิายและทฤษฎี่การท่อง
เท่�ยวิแนวิเนิบช้าของผูู้้ให้นิยามิแต่ละท่าน	มิาเป์ร่ยบเท่ยบ
ตารางโดยแบ่งกลุ่มิของควิามิหมิายได้เป์็น	 4	 กลุ่มิ	 ดัง
ป์รากฏิในตารางด้านล่างน่�	 และหากทฤษฎี่ใดพิ่บคำาท่�มิ่
ควิามิหมิายไป์ในทิศิทางเด่ยวิกันก็จุะคัดเลือกคำานั�นเป์็น
คำาสำาคัญ

ต�ร�งทีี่� 1 แสดงการเป์ร่ยบเท่ยบนิยามิเพืิ่�อหาคำาสำาคัญ

ก�รแบ่งกลุ่มี Dickinson & 
Lumsdon 
(2010)

Caffyn 
(2009)

Conway 
and Timm 
(2010)

Lumsdon 
and 
McGrath 
(2011)

ร�ณี อิสำิช้ัย
กุล และ 
ช้ัช้พล ที่รง
สำุนที่รวิงศ์, 
(2554)

คำำ�สำำ�คำัญ
(Keyword)

กลุ่มี
คำวิ�มีช้้�

ยานพิ่าหนะ
อัน
เนิบช้า

ไร้ควิามิเร่งร่บ
ให้เวิลาและ
โอกาส

ไมี่เร่งรีบ
ให์้เวิล�
ช้้�

กลุ่มี
ประสำบก�รณ์
ก�รท่ี่องเทีี่�ยวิ 

มิุ่งเน้น
คุณภัาพิ่ของ
ป์ระสบการณ์

สร้าง
ป์ระสบการณ์
จุริง

ไมิ่เน้น
กิจุกรรมิท่อง
เท่�ยวิ
สะสมิ
ป์ระสบการณ์
ท่องเท่�ยวิ

ผู้่อนคลาย
ควิามิ
ตึงเคร่ยด
ซึ่ึมิซึ่ับ
ป์ระสบการณ์

ผ่อนคำล�ย 
ให์้
ประสำบก�รณ์

กลุ่มีทีี่�
ให้์คำวิ�มี
สำนใจักับสิำ�ง
แวิดัล้อมี

ลดป์ริมิาณ 
คาร์บอนได 
ออกไซึ่ด์

เป์็นมิิตรกับ
ธ์รรมิชาติ

ใส่ใจุสิ�ง
แวิดล้อมิ

ลดผู้ลกระทบ
ท่�เกิดขึ�นกับสิ�ง
แวิดล้อมิ

เป็นมีิตรกับ
สำิ�งแวิดัล้อมี
ดัูเป็น
ธีรรมีช้�ติ

กลุ่มีทีี่�ให้์
คำวิ�มีสำำ�คัำญ
กับวัิฒนธีรรมี
ท้ี่องถิิ่�น

วิิถิ่่ช่วิิตของ
ชุมิชนท้องถิ่ิ�น

เก่�ยวิข้องกับ
ผูู้้คนในท้อง
ถิ่ิ�น

ควิามิ
ยั�งยืนของ
วิัฒนธ์รรมิ

มิ่ป์ฏิิสัมิพิ่ันธ์์
กับชาวิท้องถิ่ิ�น

พิ่บป์ะผูู้้คนใน
ท้องถิ่ิ�น

มีีคำวิ�มีเช้่�อมี
โยงกับที่้อง
ถิ่ิ�น

จุากการเป์ร่ยบเท่ยบควิามิหมิายและทฤษฎ่ีตามิตารางจึุงสามิารถิ่สรุป์ได้ว่ิา	คำาสำาคัญ	หรือ	Keyword	ท่�สามิารถิ่สื�อถึิ่ง
ลักษณะของการท่องเท่�ยวิแนวิเนิบช้า	ม่ิดังต่อไป์น่�

1.	 ช้า	ไม่ิเร่งร่บ	ให้เวิลา
3.	 ดูเป็์นธ์รรมิชาติ	เป็์นมิิตรกับสิ�งแวิดล้อมิ

2.	 ผู่้อนคลาย	ให้ป์ระสบการณ์
4.	 ม่ิควิามิเชื�อมิโยงกับท้องถิิ่�น
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ผลก�รวิิเคำร�ะห์์อัตลักษณ์ขั้องจัังห์วัิดัตรัง
ผูู้้วิิจัุยได้รวิบรวิมิข้อมูิลทั�งจุากหนังสือและเว็ิบไซึ่ต์ตามิแนวิคิดทุนทางวัิฒนธ์รรมิซึึ่�งครอบคลุมิป์ระเภัทต่าง	ๆ	 ดังต่อไป์

น่�	1)	ศิิลป์ะการแสดง	2)	งานช่างฝีีมืิอดั�งเดิมิ	3)	วิรรณกรรมิพืิ่�นบ้าน	4)	ก่ฬาหรือภูัมิิปั์ญญาไทย	5)	เทศิกาล	พิิ่ธ่์กรรมิ	
6)	ควิามิรู้และแนวิป์ฏิิบัติ	7)	ภัาษา	โดยจุะพิ่บว่ิาในบางป์ระเภัทนั�นเป็์นสิ�งท่�เกิดขึ�นร่วิมิกันในท้องถิิ่�นภัาคใต้จึุงไม่ิเพ่ิ่ยงพิ่อท่�
จุะนำามิาเป็์นอัตลักษณ์ของจัุงหวัิดตรัง	

ภ�พทีี่� 4  ตารางแสดงอัตลักษณ์ของจัุงหวัิดตรัง	โดยแบ่งตามิเกณฑ์์แนวิคิดทุนทางวัิฒนธ์รรมิ
ท่�มิา:	ผูู้้วิิจัุย

ผูู้้วิิจัุยจึุงเลือกอัตลักษณ์ท่�เด่นและม่ิควิามิเป็์นปั์จุจุุบันทันสมัิยสำาหรับใช้ในแบบสอบถิ่ามิทั�งสิ�น	 15	 อัตลักษณ์	 ได้แก่	
1)	พิ่ะยูน	2)	ถิ่ำ�ามิรกต	3)	รถิ่ตุ�กตุ�กหัวิกบ	4)	หอนาฬิิกาเมืิองตรัง	5)	หมูิย่างเมืิองตรัง	6)	วัิฒนธ์รรมิการกินอาหารเช้า	
7)	ขนมิเค้กเมืิองตรัง	8)	ผู้้าทอนาหมืิ�นศิร่	9)	ยางพิ่าราต้นแรก	10)	ป์ระเพิ่ณ่แลลูกลมิ	11)	มิโนราห์	12)	หนังตะลุง	13)	
สถิ่าน่รถิ่ไฟกันตัง	14)	ผู้ลิตภััณฑ์์ไม้ิเทพิ่ทาโร	15)	สถิ่าปั์ตยกรรมิชิโนโป์รตุกิส	

โดยในเครื�องมืิอวิิจัุยท่�	2	ผูู้้เช่�ยวิชาญจุะพิิ่จุารณาอัตลักษณ์แต่ละข้อว่ิาม่ิควิามิโดดเด่นเป็์นท่�รู้จัุกมิาก	-	น้อย	3	ระดับ	ได้แก่	
“พิ่บได้เฉพิ่าะในจัุงหวัิดตรังเท่านั�น”	เท่ากับโดดเด่นมิากท่�สุด	“พิ่บได้ในหลายจัุงหวัิดภัาคใต้”	เท่ากับโดดเด่นป์านกลาง	และ”พิ่บ
ได้ทั�วิไป์ในภัาคใต้”	เท่ากับโดดเด่นน้อยท่�สุด	ซึึ่�งผู้ลการตอบแบบสอบถิ่ามิทั�ง	15	ข้อพิ่บว่ิา	ผูู้้เช่�ยวิชาญทั�ง	3	ท่านม่ิคำาตอบดังน่�

ภ�พทีี่� 5		ตารางแสดงคำาตอบท่�ได้จุากการพิิ่จุารณาของผูู้้เช่�ยวิชาญในเครื�องมืิอท่�	2
ท่�มิา:	ผูู้้วิิจัุย
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โดยสรุป์แล้วิจุะเห็นได้ว่ิา	 คำาตอบท่�เหมิาะต่อการนำาไป์ใช้ในงานวิิจัุยนั�นสามิารถิ่ใช้ได้ทั�งอัตลักษณ์ท่�	 “พิ่บได้เฉพิ่าะ
ในจัุงหวัิดตรังเท่านั�น”	 และ	 “พิ่บได้ในหลายจัุงหวัิดภัาคใต้แต่จัุงหวัิดตรังม่ิควิามิโดดเด่นท่�สุด”	 รวิมิทั�งสิ�น	 12	 \อัตลักษณ์	
เนื�องจุากม่ิแนวิโน้มิท่�จุะสามิารถิ่นำาไป์ใช้สื�อสารถึิ่งจัุงหวัิดตรังได้โดยตรง	ไม่ิสร้างควิามิสับสนกับจัุงหวัิดอื�นๆในพืิ่�นท่�ใกล้เค่ยง

1.2 ผลก�รวิิจััยทีี่�วิิเคำร�ะห์์จั�กเคำร่�องม่ีอวิิจััย
แบบสอบถิ่ามิท่�	1	จุากตราสัญลักษณ์ท่�ผูู้้วิิจุยัวิิเคราะห์เบื�องต้น	พิ่บว่ิาผูู้้เช่�ยวิชาญทั�ง	3	ท่านได้พิิ่จุารณาว่ิา	ตราสัญลักษณ์

ท่�ม่ิควิามิสอดคล้องกับคำาสำาคัญ	(Keyword)	ทั�งสิ�นม่ิ	43	ชิ�น	และไม่ิสอดคล้องทั�งสิ�น	17	ชิ�น	
แบบสำอบถิ่�มีทีี่� 3	เมืิ�อนำาตราสัญลักษณ์ท่�ม่ิควิามิสอดคล้องกับคำาสำาคัญ	(Keyword)	ของการท่องเท่�ยวิแนวิเนิบช้าท่�

ได้จุากการคัดเลือกโดยใช้แบบสอบถิ่ามิท่�	1	ทั�ง	43	ชิ�น	มิาพิิ่จุารณาว่ิาม่ิลักษณะเหมิาะสมิท่�จุะสื�อสารอัตลักษณ์ทั�ง	12	ของ
จัุงหวัิดตรังท่�ได้จุากแบบสอบถิ่ามิท่�	2	พิ่บว่ิา	ผูู้้เช่�ยวิชาญได้ทำาการคัดเลือกตราสัญลักษณ์ท่�ม่ิแนวิโน้มิเหมิาะสมิในการนำาไป์
สื�อสารอัตลักษณ์จัุงหวัิดตรัง	ทั�งสิ�น	31	ชิ�น	และไม่ิเหมิาะสมิทั�งสิ�น	29	ชิ�น	ดังป์รากฏิด้านล่างน่�

ภ�พทีี่� 6  ตราสัญลักษณ์ท่�ม่ิควิามิสอดคล้องกับคำาสำาคัญ	(Keyword)	ของการท่องเท่�ยวิแนวิเนิบช้าและม่ิลักษณะเหมิาะ
สมิท่�จุะสื�อสารอัตลักษณ์ของจัุงหวัิดตรัง	

ท่�มิา:	https://wolda.org/	และ	https://www.indigoaward.com/

ต�ร�งทีี่� 2 ตารางแสดงคำาตอบท่�ได้จุากการวิิเคราะห์ป์ระเภัทของตราสัญลักษณ์

ประเภที่ขั้องตร�สำัญลักษณ์ จัำ�นวินตัวิอย่�งตร�สำัญลักษณ์ที่ี�เขั้้�เกณฑ์ (ช้ิ�น)

Pictorial name mark 18

Allusive mark 12

Name only mark 1

Initial	letter	mark 0

Abstract	mark 0

Name	symbol	mark 0

Associative mark 0

จุากตารางพิ่บว่ิา	ตราสัญลักษณ์ป์ระเภัท		Pictorial	name	mark	พิ่บได้มิากท่�สุดเป็์นจุำานวิน	18	ชิ�น	และป์ระเภัท	Allusive	
mark	เป็์นลำาดับท่�	2	จุำานวิน	12	ชิ�น	และพิ่บ	Name	only	mark	เป็์นลำาดับท่�	3	จุำานวิน	1	ชิ�น

เมืิ�อได้ตัวิอย่างตราสัญลักษณ์ท่�ม่ิควิามิสอดคล้องกับคำาสำาคัญ	(Keyword)	ของการท่องเท่�ยวิแนวิเนิบช้าและม่ิลักษณะ
เหมิาะสมิท่�จุะสื�อสารอัตลักษณ์ของจัุงหวัิดตรัง	 ทั�งสิ�น	 31	 ชิ�นแล้วิ	 ผูู้้วิิจัุยได้ทำาการวิิเคราะห์ด้วิยตนเองโดยใช้แนวิทางการ
ออกแบบเรขศิิลป์์ท่�เก่�ยวิข้อง	ดังต่อไป์น่�

1.	 ป์ระเภัทของตราสัญลักษณ์	(Type	of	logo)	ได้ผู้ลดังน่�
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2. ประเภที่ขั้องสัำญญะ (The Categories of Signs)	สามิารถิ่แยกป์ระเภัทได้ดังน่�

ต�ร�งทีี่� 3 ตารางแสดงคำาตอบท่�ได้จุากการวิิเคราะห์ป์ระเภัทของสัญญะ

ประเภที่ขั้องสำัญญะ จัำ�นวินตัวิอย่�งตร�สำัญลักษณ์ที่ี�เขั้้�เกณฑ์ (ช้ิ�น)

icon 13

symbol 11

index 7

ต�ร�งทีี่� 4 ต�ร�งแสำดังคำำ�ตอบทีี่�ได้ัจั�กก�รวิิเคำร�ะห์์แนวิโน้มีขั้องตร�สัำญลักษณ์

แนวิโน้มีขั้องตร�สำัญลักษณ์ จัำ�นวินตัวิอย่�งตร�สำัญลักษณ์ที่ี�เขั้้�เกณฑ์ (ช้ิ�น)

Nature-inspired	Logo	Design 27

Classic	Black	&	White	Logo	Design 13

Simple	Geometry	Shapes	in	Logo	Design 12

Wordmark	Logo	Design 7

Vivid	Colors	in	Logo	Design 5

Character	&	Mascot	in	Logo	Design 4

Logos	in	Ink	Style 3

Glitch	in	Logo	Design 0

3D	and	Isometric	Logo	Designs 0

Animated	Logos 0

Gradients	in	Logo	Design 0

จุากตารางพิ่บวิา่	ป์ระเภัทของสญัญะ	ท่�พิ่บได้มิากท่�สุดคือ	icon	จุำานวิน	13	ชิ�น	และอันดับรองลงมิาคือ	symbol	จุำานวิน	
11	ชิ�น	และท่�พิ่บน้อยท่�สุดคือ	index	จุำานวิน	7	ชิ�น

3. แนวิโน้มีขั้องตร�สัำญลักษณ์ (Logo trend)	ม่ิผู้ลการวิิเคราะห์ดังน่�

จุากตารางพิ่บว่ิา	 Nature-inspired	 Logo	 Design	 เป็์นแนวิโน้มิของตราสัญลักษณ์ท่�พิ่บได้มิากท่�สุด	 และม่ิ	 Classic	
Black	&	White	Logo	Design	เป็์นอันดับรองลงมิา	และม่ิ	Simple	Geometry	Shapes	in	Logo	Design	เป็์นลำาดับท่�สามิ

4.	ทฤษฎ่ีเกสตอลท์(Gestalt)ในการออกแบบ	เพืิ่�อให้ผู้ลการวิิเคราะห์ท่�ม่ิป์ระสิทธิ์ภัาพิ่	สะดวิกต่อการนำาไป์ใช้	ผูู้้วิิจัุย
ได้วิิเคราะห์ตราสัญลักษณ์ตามิทฤษฎ่ีเกสตอลท์	(Gestalt)	โดยแบ่งชนิดของ	symmetry	และชนิดของ	figure	round	ย่อย
ลงไป์	ทำาให้ตารางผู้ลแบ่งออกเป็์น	3	ส่วินดังน่�
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ต�ร�งทีี่� 5 ตารางแสดงคำาตอบท่�ได้จุากการวิิเคราะห์ด้วิยทฤษฏ่ิเกสตอลท์(Gestalt)

ที่ฤษฎีเกสำตอลที่์ (Gestalt) จัำ�นวินตัวิอย่�งตร�สำัญลักษณ์ที่ี�เขั้้�เกณฑ์ (ช้ิ�น)

Proximity 15

Similarity 6

Closure 6

Continuation 4

จุากหลักพืิ่�นฐานทั�ง	4	ในกลุ่มิแรกน่�พิ่บว่ิา	หลักการ	proximity	พิ่บมิากท่�สุด	เป็์นจุำานวิน	16	ชิ�น	โดยม่ิ	similarity	
และ	closure	เป็์นอันดับท่�	2	จุำานวิน	6	ชิ�น

ต�ร�งทีี่� 6 ตารางแสดงคำาตอบท่�ได้จุากการวิิเคราะห์ด้วิยทฤษฏ่ิเกสตอลท์(Gestalt)	–	symmetry

ที่ฤษฎีเกสำตอลที่์ (Gestalt) - Symmetry จัำ�นวินตัวิอย่�งตร�สำัญลักษณ์ที่ี�เขั้้�เกณฑ์ (ช้ิ�น)

Reflective 26

Asymmetry 4

Translative 1

Rotative 0

ในส่วินของ	symmetry	เป็์นหลักการท่�พิ่บได้เกือบทุกตราสัญลักษณ์	จึุงควิรวิิเคราะห์ย่อยลงไป์ในเชิงของชนิดท่�พิ่บ	จุาก
ตารางพิ่บว่ิา	ชนิดท่�พิ่บได้มิากท่�สุดคือ	Reflective	เป็์นจุำานวิน	26	ชิ�น	และแบบ	Asymmetry	รองลงมิา	เป็์นจุำานวิน	4	ชิ�น

ต�ร�งทีี่� 7 ตารางแสดงคำาตอบท่�ได้จุากการวิิเคราะห์ด้วิยทฤษฏ่ิเกสตอลท์(Gestalt)	–	figure	ground

ที่ฤษฎีเกสำตอลที่์ (Gestalt) – figure ground จัำ�นวินตัวิอย่�งตร�สำัญลักษณ์ที่ี�เขั้้�เกณฑ์ (ช้ิ�น)

Stable 18

Reversal 10

Ambiguous 3

ต่อมิาในส่วินของ	 figure	 ground	 ม่ิลักษณะเด่ยวิกันกับ	 symmetry	 คือเป็์นหลักการท่�พิ่บในแทบทุกตราสัญลักษณ์	 
ซึึ่�งเมืิ�อวิิเคราะห์แยกชนิด	พิ่บว่ิา	Stable	เป็์นชนิดท่�พิ่บมิากท่�สุด	เป็์นจุำานวิน	18	ชิ�น	และ	Reversal	รองลงมิา	เป็์นจุำานวิน	
10	ชิ�น
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5. องค์ำประกอบพ่�นฐ�นที่�งก�รออกแบบอ่�นๆ	จุากการวิิเคราะห์	เส้น	ส่	รูป์ร่างและตัวิอักษร	พิ่บว่ิา

จุากตารางจุะเห็นว่ิา	เส้นโค้งม่ิ	21	ชิ�น	ชุดส่เอกรงค์ม่ิ	14	ชิ�น	รูป์ร่างแบบเรขาคณิตม่ิ	22	ชิ�น	และตัวิอักษรแบบไม่ิม่ิ
เชิงม่ิ	20	ชิ�น	ซึึ่�งถืิ่อว่ิาเป็์นองค์ป์ระกอบพืิ่�นฐานทางการออกแบบท่�พิ่บมิากท่�สุดจุากการวิิเคราะห์

ต�ร�งทีี่� 8 ตารางแสดงคำาตอบท่�ได้จุากการวิิเคราะห์องค์ป์ระกอบพืิ่�นฐานทางการออกแบบอื�นๆ

เสำ้น จัำ�นวินตัวิอย่�งตร�สำัญลักษณ์ที่ี�เขั้้�เกณฑ์ (ช้ิ�น)

เส้นโค้ง 21

เส้นคลื�น 10

ชุ้ดัสำี จัำ�นวินตัวิอย่�งตร�สำัญลักษณ์ที่ี�เขั้้�เกณฑ์ (ช้ิ�น)

ชุดส่เอกรงค์ 14

ชุดส่คล้ายคลึงกัน 8

ชุดส่คู่ตรงข้ามิ 4

ชุดส่คู่ตรงข้ามิข้างเค่ยงสองด้าน 4

ชุดส่คู่ตรงข้ามิข้างเค่ยง 1

รูปร่�ง จัำ�นวินตัวิอย่�งตร�สำัญลักษณ์ที่ี�เขั้้�เกณฑ์ (ช้ิ�น)

รูป์ร่างแบบเรขาคณิต 22

รูป์ร่างแบบออแกนิก 9

ตัวิอักษร จัำ�นวินตัวิอย่�งตร�สำัญลักษณ์ที่ี�เขั้้�เกณฑ์ (ช้ิ�น)

แบบมิ่เชิง 20

แบบไมิ่มิ่เชิง 4

มิ่ทั�ง	2	แบบ 2

ไมิ่มิ่ทั�ง	2	แบบ 5

การสัรุปผลัแลัะการอภิิปรายผลั
ผู้ลการศึิกษาอัตลักษณ์จัุงหวัิดตรังและหาแนวิทาง

การออกแบบตราสัญลักษณ์สำาหรับการท่องเท่�ยวิแนวิเนิบ
ช้า	สามิารถิ่สรุป์ได้ดังน่�	

1. ผลก�รศึกษ�อัตลักษณ์จัังห์วัิดัตรัง	ผูู้้วิิจัุยพิ่บว่ิาอัต
ลักษณ์ท่�พิ่บตามิหลักทุนทางวัิฒนธ์รรมิ	 ม่ิควิามิหลากหลาย
และครอบคลุมิในทุกแง่มุิมิหากแต่บางส่วินม่ิควิามิไม่ิโดดเด่น
มิากพิ่อท่�จุะนำามิาต่อยอดในเชิงป์ระชาสัมิพัิ่นธ์์	 อ่กทั�งยังต้อง
อาศัิยการพิิ่จุารณาจุากป์ระสบการณ์ของผูู้้วิิจัุยป์ระกอบกัน
ว่ิาอัตลักษณ์ใดม่ิควิามิปั์จุจุุบันทันสมัิย	 ทำาให้ขั�นแรกพิ่บอัต
ลักษณ์ตรังจุำานวิน	 15	 อัตลักษณ์	 และเมืิ�อให้ผูู้้เช่�ยวิชาญ
ช่วิยตรวิจุสอบและยืนยันจึุงพิ่บว่ิาอัตลักษณ์ท่�ม่ิควิามิโดด

เด่นและม่ิเฉพิ่าะท่�ตรัง	 ได้แก่	 ถิ่ำ�ามิรกต	 รถิ่ตุ�กตุ�กหัวิกบ 
หอนาฬิิกาเมืิอง	 หมูิย่างเมืิองตรัง	 ขนมิเค้กเมืิองตรัง	 ผู้้าทอ
นาหมืิ�นศิร่	ยางพิ่าราต้นแรก	สถิ่าน่รถิ่ไฟกันตัง	ป์ระเพิ่ณ่แล
ลูกลมิ	ผู้ลิตภััณฑ์์ไม้ิเทพิ่ทาโร	และพิ่บว่ิาอัตลักษณ์ท่�พิ่บได้ใน
ภัาคใต้แต่จัุงหวัิดตรังโดดเด่นท่�สุดได้แก่	พิ่ะยูน	วัิฒนธ์รรมิการ
กินอาหารเช้า	ซึึ่�งสามิารถิ่สังเกตได้ว่ิา	อัตลักษณ์ส่วินใหญ่ใน
ท่�น่�ม่ิควิามิเป็์นรูป์ป์ระธ์รรมิมิากกว่ิานามิธ์รรมิ	 ป์ระกอบไป์
ด้วิยลักษณะทางธ์รรมิชาติ	 วัิฒนธ์รรมิท่�มินุษย์สร้างขึ�นและ
สถิ่าปั์ตยกรรมิท่�มินุษย์สร้างขึ�น	 ซึึ่�งผูู้้ท่�สนใจุสามิารถิ่นำาเอา
อัตลักษณ์เหล่าน่�ไป์พัิ่ฒนาเป็์นตราสัญลักษณ์หรือออกแบบ
เรขศิิลป์์อื�นๆต่อไป์ได้

96  |  วิารสัารวิิชาการนวัตกรรมสัื�อสัารสัังคัม



ภ�พทีี่� 7		อัตลักษณ์จัุงหวัิดตรังทั�ง	12	
ท่�มิา:	@	Trang	ท่�น่�จัุงหวัิดตรัง

2. ผลก�รศึกษ�ห์�แนวิที่�งก�รออกแบบตร�
สัำญลักษณ์สำำ�ห์รับก�รท่ี่องเทีี่�ยวิแนวิเนิบช้้�กรณีศึกษ�
จัังห์วัิดัตรัง	 ผูู้้วิิจัุยพิ่บว่ิา	 ในกระบวินการรวิบรวิมิตัวิอย่าง
นิยามิและลักษณะของการท่องเท่�ยวิแนวิเนิบช้าม่ิควิามิหลาก
หลายของผูู้้ให้นิยามิ	อ่กทั�งตัวินิยามิยังม่ิควิามิเป็์นนามิธ์รรมิ
ค่อนข้างสูง	เลือกวิิธ่์การคัดสรรนิยามิออกมิาเป็์นคำาสำาคัญจุน
ได้เป็์นคำาสำาคัญท่�ครอบคลุมิทั�ง	 4	 มิิติของลักษณะการท่อง
เท่�ยวิแนวิเนิบช้า	โดยคำาว่ิา	“ช้า	ไม่ิเร่งร่บ”	 ถืิ่อว่ิาเป็์นหัวิใจุ
สำาคัญท่�สุด	ซึึ่�งแนวิทางการสร้างสรรค์ตราสัญลักษณ์ท่�ได้จุะ
มิาจุากเกณฑ์์ท่�ผูู้้วิิจัุยใช้ขั�นวิิเคราะห์ด้วิยตนเองหลังจุากผู่้าน
การคัดเลือกโดยผูู้้เช่�ยวิชาญ	ซึึ่�งผู้ลอภิัป์รายจุากการวิิเคราะห์
ตราสัญลักษณ์ด้วิยเกณฑ์์ดังกล่าวิ	 ม่ิดังน่�เกณฑ์์ป์ระเภัท
ตราสัญลักษณ์พิ่บว่ิา	 ตราสัญลักษณ์ท่�นำามิาศึิกษาส่วินใหญ่	
คือ	 pictorial	 name	mark	 กล่าวิคือตราสัญลักษณ์ท่�นำามิา
เป็์นตัวิอย่างจุะม่ิการใช้ชื�อกำากับตัวิตราสัญลักษณ์	 เพืิ่�อให้ผูู้้
พิ่บเห็นจุดจุำาได้ง่าย	สามิารถิ่นำาไป์ป์ระยุกต์ใช้กับสื�อต่างๆได้
ด่	การใช้ป์ระเภัทของสัญญะพิ่บว่ิาตราสัญลักษณ์ท่�พิ่บในงาน

วิิจัุยน่�ส่วินใหญ่เป็์นป์ระเภัท	‘icon’	สื�อให้เห็นว่ิาในระดับของ
การท่องเท่�ยวิแนวิเนิบช้า	 การออกแบบตราสัญลักษณ์เป็์น
ไป์ในทิศิทางท่�ไม่ิซัึ่บซ้ึ่อน	 เน้นให้ผูู้้พิ่บเห็นสนใจุและเข้าใจุ
ควิามิหมิายได้ในทันท่	 ซึึ่�งเป็์นข้อท่�น่าสังเกตเนื�องจุากตามิ
ทฤษฎ่ีแล้วิป์ระเภัทของสัญญะท่�นำามิาใช้ในการสร้างสรรค์
ตราสัญลักษณ์มัิกเป็์นป์ระเภัท	symbol	ซึึ่�งจุะม่ิควิามิลุ่มิลึก	
ม่ิชั�นเชิงในการสื�อสารมิากกว่ิาป์ระเภัทอื�นๆ	แต่ในหัวิข้อการ
ท่องเท่�ยวิแนวิเนิบช้ากลับเน้นไป์ในทิศิทางท่�เร่ยบง่าย	ตรงไป์
ตรงมิา	จุากจุุดน่�ป์ระเภัทของตราสัญลักษณ์และป์ระเภัทของ
สัญญะ	 ได้สื�อให้เห็นว่ิา	 ผูู้้สร้างสรรค์ตราสัญลักษณ์สำาหรับ
การท่องเท่�ยวิแนวิเนิบช้า	 ควิรให้ควิามิสำาคัญกับควิามิเข้าใจุ
และควิามิสนใจุของกลุ่มิเป้์าหมิายมิากกว่ิาควิามิซัึ่บซ้ึ่อนทาง
เทคนิคในการสร้างสรรค์	ซึึ่�งหากลองวิิเคราะห์ต่อก็จุะเห็นได้
ว่ิา	pictorial	name	mark	และ	icon	จุะม่ิพืิ่�นฐานอยู่บนสิ�งท่�
เป็์นรูป์ธ์รรมิมิากกว่ิานามิธ์รรมินั�นเอง	สำาหรับการใช้เกณฑ์์
แนวิโน้มิของตราสัญลักษณ์	พิ่บว่ิา	Natural	inspired	เป็์นข้อ
ท่�พิ่บมิากท่�สุด	

ภ�พทีี่� 8		แสดงผู้ลงานท่�ม่ิแนวิป์ฏิิบัติด่เลิศิ	(Best	practices)	ซึึ่�งม่ิลักษณะสอดคล้องตามิผู้ลการวิิจัุยโดยหมิายเลข	1	
และ	2	ม่ิลักษณะสอดคล้องกับผู้ลวิิจัุยในทุกเกณฑ์์	และหมิายเลข	3	ถึิ่ง	8	ม่ิลักษณะเข้าเกณฑ์์แต่ไม่ิครบทุกเกณฑ์์

ท่�มิา:	https://wolda.org/	และ	https://www.indigoaward.com/

ปีท์ี่ 9 ฉบับท่� 2 (18) ก.คั - ธ.คั 64  |  97



ภ�พทีี่� 9 	ตัวิอย่างการออกแบบตราสัญลักษณ์ตามิ
แนวิทางท่�ได้จุากการวิิจัุย

ท่�มิา:	ผูู้้วิิจัุย

โดยสามิารถิ่พิ่บองค์ป์ระกอบต่างๆของตราสัญลักษณ์
ท่�ม่ิลักษณะตามิธ์รรมิชาติเหรอได้รับแรงบันดาลใจุจุาก
ธ์รรมิชาติ	 ได้แก่	 ใบไม้ิ	 เกล่ยวิคลื�น	 วิงกลมิคล้ายดวิง
อาทิตย์	ก้นหอย	เขาสัตว์ิ	ภูัเขา	เป็์นต้น	ซึึ่�งม่ิข้อน่าสังเกต
ว่ิา	 แม้ิบางตราสัญลักษณ์จุะไม่ิได้เป็์นผู้ลิตภััณฑ์์ท่�เก่�ยวิกับ
ธ์รรมิชาติก็ม่ิการใช้รูป์ร่างท่�สื�อถึิ่งธ์รรมิชาติเหล่าน่�	 เพืิ่�อให้
เกิดควิามิรู้สึกผู่้อนคลาย	 สบายตา	 แก่ผูู้้พิ่บเห็น	 โดยหาก
เท่ยบกับเกณฑ์์ทั�งสองก่อนหน้าน่�	พิ่บว่ิาสามิารถิ่พิ่บลกัษณะ
ของแนวิโน้มิตราสัญลักษณ์แบบ	Natural	inspired	ได้มิาก
ท่�สดุ	จึุงถืิ่อว่ิาเป็์นแนวิทางท่�สำาคัญในการนำาไป์สร้างสรรค์ผู้ล
งานในลำาดับต่อไป์นั�นเอง	นอกจุากน่�ในส่วินของ	ทฤษฎ่ีเกส
ตอลท์	(Gestalt)	ท่�นำามิาใช้เป็์นเกณฑ์์ในการวิิเคราะห์ตรา
สัญลักษณ์พิ่บว่ิา	ม่ิการใช้	proximity	เป็์นส่วินใหญ่เพืิ่�อช่วิย
เสริมิชิ�นงานให้ม่ิควิามิสมิบูรณ์	เป็์นอันหนึ�งอันเด่ยวิกัน	โดย
ม่ิการวิางสมิมิาตรแบบ	Reflective	เพืิ่�อให้เกิดควิามิสมิดุล	
ทำาให้เกิดการรับรู้ของผูู้้มิองเห็นได้ง่าย	จุดจุำาได้ในทันท่	อ่ก
ทั�งในส่วินของ	figure	groundยังพิ่บว่ิาม่ิการใช้แบบ	stable	
ซึึ่�งสอดคล้องกันในแง่ของควิามิไม่ิซัึ่บซ้ึ่อน	

นอกจุากน่�ในส่วินขององค์ป์ระกอบพืิ่�นฐานอื�นๆ	 ก็
ยังพิ่บว่ิาเป็์นไป์ในทิศิทางเด่ยวิกัน	 กล่าวิคือ	 ม่ิการใช้เส้น
โค้ง	 เป็์นหลักซึึ่�งเป็์นลักษณะท่�สอดคล้องกับลักษณะของ
ธ์รรมิชาติ	 โดยม่ิการใช้ชุดส่เอกรงค์	 ท่�ม่ิควิามิเร่ยบง่าย	
จุดจุำาง่าย	 เข้ามิาเป็์นชุดส่หลัก	 อ่กทั�งม่ิการใช้รูป์ร่างแบบ
เรขาคณิต	ท่�ไม่ิซัึ่บซ้ึ่อน	โดยม่ิอักษรป์ระกอบเป็์นอักษรแบบ
ไม่ิม่ิเชิง	เพืิ่�อให้สบายตา	

โดยสรุป์แล้วิแนวิทางการสร้างสรรค์ตราสัญลักษณ์
สำาหรับการท่องเท่�ยวิแนวิเนิบช้า	 กรณ่ศิึกษาจุังหวิัดตรัง	
จุะมิุ่งเน้นให้ผูู้้พิ่บเห็นเกิดควิามิเข้าใจุได้ง่าย	 ไมิ่ซึ่ับซึ่้อน	
สื�อสารได้ในทันท่	 โดยมิ่อัตลักษณ์ของจุังหวิัดตรังทั�ง	 12	
เป์็นตัวิเล่าเรื�องราวิ	 โดยมิ่แนวิทางทั�ง	 5	 ข้อท่�ได้	 เป์็น
แนวิทางในการสร้างสรรค์ผู้ลงานในเชิงรูป์ธ์รรมิและมิ่
นิยามิของแนวิคิดการท่องเท่�ยวิแนวิเนิบช้าซึ่ึ�งอยู่ในรูป์แบบ
ของคำาสำาคัญ	 มิาเป์็นแนวิทางในการสร้างสรรค์ผู้ลงาน
ในเชิงนามิธ์รรมิหรือเป์็นตัวิท่�สื�อถิ่ึงบุคลิกของงานในด้าน
อารมิณ์และควิามิรู้สึกนั�นเอง

ข้อเสันอแนะ
แนวิทางการออกแบบตราสัญลักษณ์สำาหรับการท่อง

เท่�ยวิแนวิเนิบช้า	กรณ่ศึิกษาจัุงหวัิดตรังท่�ได้นั�น	เป็์นแนวิทาง
ท่�เหมิาะสำาหรับการมิองหาแนวิคิดและวิิธ่์การสื�อสารในขั�น
เริ�มิต้น	ซึึ่�งจุะเน้นทิศิทางของการสื�อสารถึิ่งลักษณะการท่อง
เท่�ยวิแนวิเนบิช้าควิบคู่กบัอัตลักษณ์ของจัุงหวัิดตรังโดยในขั�น
ตอนการออกแบบตราสญัลักษณ์นั�น	นักออกแบบสามิารถิ่นำา
เอาอัตลักษณ์ต่างๆของจุงัหวัิดตรังมิาออกแบบตามิแนวิทาง
น่�เป็์นทางเลือกหลายๆทางเลือกเพืิ่�อให้ผูู้้ท่�เก่�ยวิข้องทุกฝ่ีาย
ร่วิมิกันเลือกตราสัญลักษณ์ท่�เหมิาะสมิท่�สุดต่อไป์	 ส่วินจุัง
หวัิดอื�นๆท่�ต้องการตราสัญลักษณ์การท่องเท่�ยวิแนวิเนิบช้า	
ก็สามิารถิ่นำาเอาวิิธ่์วิิจัุยน่�ไป์ป์ระยุกต์ใช้กับบริบทของแต่ละ
จัุงหวัิดได้
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