
วารสารบรหิารธรุกจิศรนีครนิทรวโิรฒ ปีที ่13 ฉบบัที ่1 มกราคม – มถิุนายน 2565 

 72 
 

การจดัการแหล่งท่องเท่ียวตามรอยภาพยนตร ์
ด้วยแนวคิดประสบการณ์การท่องเท่ียว 

THE MANAGEMENT OF FILM TOURISM DESTINATIONS  
WITH TOURISM EXPERIENCE CONCEPT  

กุณฑล เพช็รเสนา1 ศริเิพญ็ ดาบเพชร2 
Kuntol Petchsena, Siripen Dabphet 

 

Received March 28, 2022 
Revised April 20, 2022 

Accepted May 10, 2022 

บทคดัย่อ 
การพฒันาของธุรกิจบันเทิงทัง้ภาพยนตร์ โทรทศัน์ และการท่องเที่ยวส่งผลต่อการเติบโตของ  

การท่องเที่ยวตามรอยภาพยนตร์เป็นอย่างมาก ท าใหก้ารน าเสนอประสบการณ์การท่องเที่ยวมคีวามส าคญั
ต่อการประสบความส าเรจ็ของแหล่งท่องเที่ยวในตลาดการท่องเที่ยวที่มกีารแข่งขนัสูง บทความน้ีจงึศึกษา
ประสบการณ์การท่องเทีย่วจากมุมมองของเจา้หน้าที่ภาครฐัและประชาชนท้องถิน่เพื่อใชใ้นการจดัการแหล่ง
ท่องเที่ยวตามรอยภาพยนตร์ เป็นการวจิยัเชงิคุณภาพโดยการสมัภาษณ์เชงิลกึจากเจา้หน้าทีภ่าครฐัจ านวน 
12 คน และประชาชนในพืน้ที ่30 คน จากสถานทีท่่องเทีย่วตามรอยภาพยนตร ์3 ประเภท ไดแ้ก่ สถานทีจ่รงิ 
สถานที่ที่อยู่ในนวนิยาย และสถานที่ที่ถูกสรา้งขึ้น และวเิคราะหข์อ้มูลดว้ยเทคนิคการจ าแนกชนิดขอ้มูลและ
การวเิคราะหเ์ชงิเน้ือหา  

ผลการศึกษาพบว่าประสบการณ์การท่องเที่ยวที่น ามาใช้ในการจดัการแหล่งท่องเที่ยวตามรอย
ภาพยนตรท์ัง้ 3 ประเภท ไดแ้ก่ ดา้นสุนทรยีรส การมสี่วนร่วม ความสนุกสนาน ความประทบัใจ การยอมรบั 
ประสบการณ์เสมอืนจรงิ และความแปลกใหม่ นอกจากน้ี ยงัพบว่า แหล่งท่องเทีย่วในนวนิยายมปีระสบการณ์
ในด้านความชื่นชอบ ผลการศกึษานี้สามารถช่วยใหผู้จ้ดัการแหล่งท่องเที่ยวตามรอยภาพยนตร์จดัการแหล่ง
ท่องเทีย่วตามรอยภาพยนตรโ์ดยน าประสบการณ์ทีเ่กดิขึน้ในแหล่งท่องเที่ยวมาใชใ้นวางแผนและพฒันาพื้นที่ 
ดังน้ี 1) สร้างสิ่งดึงดูด (ธีม) เพื่อแสดงให้เห็นถึงอัตลักษณ์ของพื้นที่ และ 2) น าเสนอประสบการณ์การ
ท่องเทีย่วทีส่อดคลอ้งกบัจนิตนาการของนักท่องเทีย่ว  

ค าส าคญั: การท่องเทีย่วตามรอยภาพยนตร ์ประสบการณ์การท่องเทีย่ว แหล่งท่องเทีย่วตามรอยภาพยนตร ์
 

1  ภาควชิาการท่องเที่ยว คณะบรหิารธุรกิจ เศรษฐศาสตร์ และการสื่อสาร มหาวทิยาลยันเรศวร ผู้เขยีนหลกั 
อเีมล:์ petchsena@gmail.com 

   Department of Tourism, Faculty of Business Administration, Economics and Communications, Naresuan 
University, Corresponding Author, E-mail Address: petchsena@gmail.com 

2 ภาควิชาการท่องเที่ยว คณะบริหารธุรกิจ เศรษฐศาสตร์ และการสื่อสาร มหาวิทยาลัยนเรศวร  อีเมล์: 
siripend@nu.ac.th 

  Department of Tourism, Faculty of Business Administration, Economics and Communications, Naresuan 
University, E-mail Address: siripend@nu.ac.th 

https://www.nu.ac.th/?page_id=15560&lang=en
https://www.nu.ac.th/?page_id=15560&lang=en


วารสารบรหิารธรุกจิศรนีครนิทรวโิรฒ ปีที ่13 ฉบบัที ่1 มกราคม – มถิุนายน 2565 
 

 73 
 

Abstract 

The development of film and television entertainment and travel has stimulated the rapid 
growth of film tourism. Thus, providing visitors with tourism experiences is important for achieving 
success in the highly competitive tourism marketplace. This paper was to examine the film tourism 
experiences in managing film tourism destinations from local government officers and residents. Using 
qualitative approach with in-depth interview as a technique to collect data from 12 local government 
officers and 30 residents at 3 types of film tourism destinations: real place, fictional place, and built 
place. Typological analysis and content analysis were used to analyze the data. 

The result found the key tourism experiences in managing all film tourism destinations which 
were hedonics, participation, fun, impression, recognition, virtual reality and novelty. Moreover, 
admiration experience was also found in a fictional place. The findings can help managers of film 
tourism destinations arrange onsite environments and plan relevant activities as to 1) create tourist 
attractions (themes) that related to destination identity and 2) provide tourism experiences to satisfy 
tourists’ fantasy.  

Keywords: Film Tourism, Tourism Experience, Film Tourism Destinations 

บทน า 
การท่องเที่ยวตามรอยภาพยนตร์  (Film Tourism หรือ Movie-Induced Tourism หรือ Film-

Induced Tourism) เป็นรูปแบบการท่องเที่ยวที่น าเอาวัฒนธรรมสมัยนิยม  (Pop Culture) ที่ได้ร ับการ
ถ่ายทอดผ่านสื่อต่างๆ เช่น ละคร ภาพยนตร์ และสารคดี มาใช้เป็นทรพัยากรการท่องเที่ยวในการดึงดูด
นักท่องเที่ยว ซึ่งเป็นการน าเสนอถงึกระบวนการบรโิภค (Consumption) การผลติ (Production) การผลติซ ้า 
(Reproduction) การท าให้เป็นสินค้า (Commodification) การเปลี่ยนใหม่ (Transformation) การสื่อสาร 
(Communication) และช่องทางการจัดจ าหน่าย (Distribution) ส าหรบัการท่องเที่ยว (Liu, & Pratt, 2019) 
โดยนักท่องเที่ยวเดนิทางไปยงัสถานที่ที่ได้รบัการกล่าวถงึและ/หรอืได้เกี่ยวขอ้งกบักจิกรรมการท่องเที่ยวที่
สื่อต่างๆ ได้น าเสนอเกิดเป็นปรากฏการณ์การท่องเที่ยวในรูปแบบของ “การยอ้นรอยภาพยนตร์/ ละครดัง” 
Tetley และ Bramwell (2002) อธิบายถึงสาเหตุส าคญัที่ท าให้นักท่องเที่ยวเดินทางมายงัแหล่งท่องเที่ยวที่
เกีย่วขอ้งกบัภาพยนตร/์ละครไวว้่า นักท่องเทีย่วมกัถูกกระตุ้นโดยฉากส าคญัทีป่รากฏอยู่ในภาพยนตร/์ละคร 
โดยฉากดังกล่าวสามารถสร้างความประทับใจจนท าให้ต้องการเป็นส่วนหน่ึงของเหตุการณ์ จากเหตุผล
ดงักล่าวท าใหส้ถานทีน่ าขอ้มูลที่เกี่ยวขอ้งกบัภาพยนตร์/ละคร เช่น ผูเ้ขยีน ตวัละคร หรอืตวัเอกของเรื่องทีม่ี
ชื่อเสียงเป็นที่รู้จัก เน้ือเรื่อง วัฒนธรรมและประเพณีที่ปรากฏในภาพยนตร์/ละครมาใช้ในการดึงดูด
นักท่องเทีย่ว (Robinson, & Andersen, 2004)  

อย่างไรกต็าม แมว้่าแหล่งท่องเที่ยวตามรอยภาพยนตร์สามารถดงึดูดนักท่องเที่ยวได้เป็นจ านวน
มาก แต่หลายประเทศยงัประสบกับปัญหาหลายประการโดยเฉพาะการขาดแนวทางในการพฒันาแหล่ง
ท่องเที่ยวตามรอยภาพยนตร์ให้เกิดความยัง่ยืน  (Hoppen, Brown, & Fyall, 2014 ; Watson, 2006) 
เช่นเดียวกบัประเทศไทยที่มแีหล่งท่องเที่ยวตามรอยภาพยนตร์ทัง้ที่เป็นของภาครฐัและเอกชนหลายแห่ง 
เช่น อุทยานประวตัิศาสตร์พระนครศรอียุธยา ละครเรื่อง “บุพเพสนันิวาส” โรงถ่ายภาพยนตร์พระนเรศวร 
พร้อมมติรสตูดิโอ ภาพยนตร์เรื่อง “ต านานสมเด็จพระนเรศวรมหาราช”  โรงเรยีนเรอืนแพ จงัหวดัล าพูน 
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ภาพยนตร์เรื่อง “คดิถงึวทิยา” อ าเภอเชยีงคาน จงัหวดัเลย ภาพยนตร์เรื่อง “ตุ๊กแกรกัแป้งมาก” เขื่อนแก่ง
กระจาน จงัหวดัเพชรบุร ีภาพยนตรเ์รื่อง “สิง่เลก็ๆ ทีเ่รยีกว่ารกั” อ าเภอท่าใหม่ และอ าเภอแหลมสงิห ์จงัหวดั
จนัทบุร ีภาพยนตร์เรื่อง “Snap แค่ได้คดิถึง” ซึ่งแหล่งท่องเที่ยวเหล่าน้ีต่างประสบกบัปัญหาเช่นเดียวกับ
แหล่งท่องเที่ยวตามรอยภาพยนตร์อื่นๆ ที่ไม่สามารถดึงดูดนักท่องเที่ยวได้อย่างต่อเน่ือง นอกจากน้ี การ
ดดัแปลงภาพยนตร์/ละครเพื่อการท่องเทีย่วต้องค านึงถงึการบรหิารจดัการท่องเที่ยวอนัเป็นเรื่องที่เกีย่วขอ้ง
กบัพฤตกิรรมผูบ้รโิภคในยุคปัจจุบนั ซึง่ล าพงัเพยีงแค่รายละเอยีดที่ปรากฏอยู่ในภาพยนตร/์ละครอย่างเดียว
ยังไม่เพียงพอ ท าให้จ าเป็นต้องใช้วิธีการทางด้านการตลาดและการสื่อสารให้เหมาะสมกับปัจจุบัน  
(Strielkowski, 2017)  

จากข้อมูลข้างต้นแสดงใหเ้หน็ว่าปัญหาด้านการจดัการของแหล่งท่องเที่ยวจ าเป็นต้องได้รบัการ
แก้ไขอย่างเร่งด่วนเพื่อใหแ้หล่งท่องเที่ยวตามรอยภาพยนตร์สามารถดงึดูดนักท่องเที่ยวได้อย่างสม ่าเสมอ 
นักวชิาการหลายท่าน (Bidaki, & Hosseini, 2014; Cosma, Pop, & Negrusa, 2007; Driscoll, 2018; Jiang, 
& Xu, 2006; Jin, Lee, & Lee, 2015; Young, 2015) ไดเ้สนอแนวทางในการจดัการแหล่งท่องเทีย่วตามรอย
ภาพยนตร์โดยเห็นว่า ในการจดัการแหล่งท่องเที่ยวตามรอยภาพยนตร์ใหเ้กิดความยัง่ยนืนัน้จ าเป็นต้องมี
ความเขา้ใจในด้านกลยุทธ ์การวางแผนของผู้มสี่วนเกี่ยวขอ้ง โดยเฉพาะหน่วยงานภาครฐัและคนทอ้งถิน่ใน
การน าเสนอประสบการณ์การท่องเที่ยว โดยเฉพาะสถานที่ที่ปรากฏอยู่ในภาพยนตร์และละครมอีทิธิพลต่อ
การเลือกแหล่งท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวเป็นอย่างมาก เพราะฉากเป็นองค์ประกอบที่ช่วยท าใหเ้รื่องราว
สมจรงิหรอืท าให้เชื่อได้ว่าเป็นความจรงิ รวมทัง้เป็นที่ตัง้ของประสบการณ์และนัก ท่องเที่ยวเป็นผู้ได้ รบั
ประสบการณ์และสามารถสรา้งปฏสิมัพนัธร์ะหว่างนักท่องเทีย่วและแหล่งท่องเที่ยวได้ (Beeton, 2016) แสดง
ใหเ้หน็ว่าการสรา้งประสบการณ์ใหก้บันักท่องเที่ยวเป็นกลยุทธท์างการตลาดที่ส าคญั เน่ืองจากเป็นการสร้าง
ปฏิสมัพนัธ์ระหว่างนักท่องเที่ยวและแหล่งท่องเที่ยว ดงันัน้ ความเข้าใจในมุมมองของผู้เกี่ยวข้องในการ
น าเสนอประสบการณ์การท่องเที่ยวในแหล่งท่องเที่ยวตามรอยภาพยนตร์จะเป็นประโยชน์ต่อการจัดการ
แหล่งท่องเที่ยวตามรอยภาพยนตร์ให้สามารถน าเสนอกิจกรรมการท่องเที่ยวและสร้างอารมณ์ร่วมให้กับ
นักท่องเทีย่วไดอ้ย่างเหมาะสม  
 

วตัถปุระสงค ์
 เพื่อศกึษาการจดัการแหล่งท่องเที่ยวตามรอยภาพยนตรจ์ากประสบการณ์การท่องเที่ยวในมุมมอง
ของเจา้หน้าทีภ่าครฐัและประชาชนทอ้งถิน่ 
 

ทบทวนวรรณกรรม 
 การท่องเท่ียวตามรอยภาพยนตร ์

การท่องเที่ยวตามรอยภาพยนตร์เป็นการท่องเที่ยวที่ให้ประสบการณ์ที่แตกต่างไปจากการ
ท่องเที่ยวประเภทอื่น เน่ืองจากเป็นรูปแบบการท่องเที่ยวที่ได้รบัอทิธพิลจากวฒันธรรมร่วมสมยัท าใหแ้หล่ง
ท่องเทีย่วตามรอยภาพยนตรม์คีวามหลากหลายสามารถเป็นไดท้ัง้สถานทีจ่ าลอง สตูดโิอ และสถานทีจ่รงิทีใ่ช้
ถ่ายท า (Bidaki, & Hosseini, 2014) นอกจากน้ี การท่องเที่ยวลกัษณะดงักล่าวมกีารใช้ศพัท์ที่หลากหลาย
แตกต่างกนัไป เช่น การท่องเที่ยวตามรอยภาพยนตร์ (Movie-Induced Tourism) (Busby, & Klug, 2001) 
การท่องเที่ยวตามรอยภาพยนตร์/แผ่นฟิล์ม (Film Induced Tourism) (Beeton, 2016) การท่องเที่ยวตาม
รอยละคร/โทรทศัน์ (Television-Induced Tourism) (Su, Huang, Brodowsky, & Kim, 2011) การท่องเที่ยว
ที่เกิดจากสื่อ (Media-Related Tourism) (Busby, & Klug, 2001) และการท่องเที่ยวจากหน้าจอ (Screen 
Tourism) (Sangkyun Kim, & O'Connor, 2011) ค าศพัท์ทัง้หมดเหล่าน้ีแสดงให้เห็นถึงรูปแบบเฉพาะและ
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รูปแบบทางเลือกของการท่องเที่ยวที่หมายรวมถึงความสนใจและความต้องการเดินทางไปยงัสถานที่ที่
ปรากฏในภาพยนตร์/ละคร (Zimmermann, 2003) ส าหรบัการศกึษาครัง้น้ีได้ใชค้ าว่าการท่องเที่ยวตามรอย
ภาพยนตร์ โดยหมายถึง การเดินทางไปยงัแหล่งท่องเที่ยวที่ปรากฏอยู่ในวรรณกรรม ละคร ภาพยนตร์  
สารคดี และใช้ค าว่าแหล่งท่องเที่ยวตามรอยภาพยนตร์โดยหมายถึง สถานที่ที่ใช้ถ่ายท าภาพยนตร์ ละคร 
และสารคด ี
 ทัง้น้ี แหล่งท่องเที่ยวตามรอยภาพยนตร์มลีกัษณะแตกต่างไปจากแหล่งท่องเที่ยวอื่นที่นอกจาก
จะต้องมีความโดดเด่นและสอดคล้องไปกับอารมณ์ของภาพยนตร์/  ละครแล้ว ยังต้องสามารถสร้าง
ประสบการณ์ที่ท าใหผู้ช้มเกดิความรูส้กึอยากเดนิทางมาเยีย่มชม ด้วยเหตุผลดงักล่าวท าใหแ้หล่งท่องเที่ยว
ตามรอยภาพยนตร์จ าเป็นต้องมวีธิีการในการจดัการที่ต่างไปจากแหล่งท่องเที่ยวอื่นทัว่ๆ ไป  (Macionis, 
2007) นักวิชาการ (Jin, Lee, & Lee, 2015, Kim, 2012; Roesch, 2009) แสดงความเห็นว่า การสร้าง
ประสบการณ์ให้กับนักท่องเที่ยวเป็นองค์ประกอบที่ส าคัญในการพัฒนาแหล่งท่องเที่ยว โดยเฉพาะ
ประสบการณ์ที่ได้รบัจากแหล่งท่องเที่ยวตามรอยภาพยนตร์นัน้เกิดจากการสร้างฉาก ความสมจรงิในเน้ือ
เรื่องทีเ่กดิเหตุการณ์ขึน้ในฉากนัน้ๆ จะช่วยใหนั้กท่องเที่ยวสามารถจนิตนาการเรื่องราว ท าใหเ้กดิความรู้สกึ
นึกคิดและอารมณ์ร่วม ตลอดจนเพิ่มเสน่ห์ของสถานที่เชื่อมโยงกับภาพยนตร์/ละครมากขึ้น ถือเป็น
ประสบการณ์การท่องเที่ยวจากแหล่งท่องเที่ยวตามรอยภาพยนตร์ในอีกรูปแบบหน่ึง (Kim, & Kim, 2018) 
ดงันัน้ความเขา้ใจในมุมมองของผู้เกี่ยวข้องต่อการน าเสนอประสบการณ์การท่องเที่ยวจงึเป็นสิง่ส าคญัที่จะ
ช่วยให้ทราบถึงลกัษณะของประสบการณ์ที่จะได้รบัเมื่อต้องเดินทางไปยงัจุดหมายปลายทาง และยงัเป็น
ต้นแบบในการจดัการแหล่งท่องเที่ยวใหก้บัแหล่งท่องเที่ยวอื่นๆ เพราะภาพยนตร์ทุกเรื่องมตีลาดเป้าหมาย
ของตน ซึ่งจะแตกต่างกนัไปในตวัของมนัเองตามการขยายตวัที่แน่นอนเกี่ยวกบัข้อมูลส่วนตวั พฤติกรรม 
และข้อมูลเกี่ยวกับการด าเนินชีวิตของผู้บรโิภค แหล่งท่องเที่ยวปลายทางบางแห่ง ตัวละครบางตวัหรอื  
เน้ือเรื่องบางเรื่อง ที่แสดงในภาพยนตร์หรอืซีรสี์ทีวดีงึดูดผู้คนกลุ่มใหญ่ได้ เช่น “The Lord of the Rings”,, 
“The DaVinci Code”, “The Beach”, “Australia” หรือ “Sex and the City” ในขณะที่เรื่องอื่นๆ ดึงดูดความ
สนใจของกลุ่มเล็กๆ เน่ืองจากเป็นภาพยนตร์ที่เผยแพร่ในพื้นที่ทางภูมศิาสตร์ขนาดเล็ก เช่น  “Balamory”-
รายการโทรทศัน์ส าหรบัเด็กก่อนวยัเรียนซึ่งถ่ายท าในเกาะสก็อตแลนด์  (Connell, 2005, หน้า 763) “Die 
Schwarzwaldklinik”-รายการโชว์ทางโทรทัศน์ของเยอรมนี ซึ่งดึงดูดใจให้ผู้ชมไปเที่ยวชมป่าด า  (Black 
Forest) และภาพยนตร์ฝรัง่เศสเรื่อง “St Tropez” ซึง่ส่งเสรมิให ้Cöte d'Azure เป็นแหล่งท่องเที่ยวปลายทาง
ทีน่่าสนใจ ดงันัน้ จงึแสดงใหเ้หน็ว่าขนาดของกลุ่มเป้าหมายส่วนใหญ่อาจขึน้อยู่กบัระดบัความตระหนักรู้ของ
ผูค้น  

อน่ึง การศกึษาถงึแหล่งท่องเที่ยวตามรอยภาพยนตร์ในประเทศไทยมกีารศกึษาในหลายประเด็น 
เช่น อิทธิพลของละครต่อการส่งเสริมการท่องเที่ยว  (นิตยาวดี วัชโรบล , 2553) ความคาดหวังและ                   
ความพงึพอใจของนักท่องเที่ยว (กรวรรณ สงัขกร, อาชว์บารม ีมณีตระกูลทอง, & กาญจนา จี้รตัน์, 2559) 
การตดัสนิใจท่องเที่ยวตามรอยภาพยนตร์ (ฐานิตา พนัธุ์มณี, 2555) และการพฒันาการท่องเที่ยวตามรอย
ภาพยนตร์และละครโทรทัศน์  (อธิเทพ งามศิลปเสถียร , 2563) แต่ประเด็นที่เกี่ยวข้องกับการน าเอา
วรรณกรรมมาใช้ในการพฒันาแหล่งท่องเที่ยวตามรอยภาพยนตร์ยงัค่อนข้างจ ากดั ทัง้ที่โดยส่วนใหญ่แล้ว
แหล่งท่องเทีย่วตามรอยภาพยนตรม์กัไดร้บัแรงบนัดาลใจจากวรรณกรรมในการสรา้งแหล่งท่องเทีย่ว (Case, 
2016) แหล่งท่องเที่ยวตามรอยภาพยนตร์ที่ใช้ในการศกึษานัน้น าแนวคดิวรรณกรรมเพื่อการท่องเที่ยวของ 
Bidaki และ Hosseini (2014) มาใช้ในการแบ่งประเภทแหล่งท่องเที่ยวตามรอยภาพยนตร์ออกเป็น  
3 ประเภท ได้แก่ 1) แหล่งท่องเที่ยวตามรอยภาพยนตร์ซึ่งเป็นสถานที่จริง  (Real Places) - สถานที่ที่มี
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ความสมัพนัธ์กบัชวีติของนักเขยีนเกี่ยวกบัการเกิด การใชช้วีติ การสรา้งสรรค์งาน ความตาย และสถานที่  
ฝังศพ คอื “อนุสาวรยี์สุนทรภู่” ต าบลซากพง อ าเภอแกลง จงัหวดัระยอง ที่ถูกสร้างขึ้นเพื่อเชดิชูบุคคลที่มี
ชวีติจรงิ มชีื่อเสยีงว่าเป็นหน่ึงในกวเีอกโลก 2) แหล่งท่องเทีย่วตามรอยภาพยนตรท์ีอ่ยู่ในนวนิยาย (Fictional 
Places) - สถานที่ที่แสดงถึงหรือมีให้เห็นอย่างเด่นชัดของนวนิยาย ละคร หรือบทกวี คือ “ตลาดร้อยปี
ชุมแสง” ต าบลชุมแสง อ าเภอชุมแสง จงัหวดันครสวรรค์ จากละครเรื่อง “กรงกรรม” ซึ่งเชื่อว่าเป็นที่มาของ
การตามหา “4 หนุ่มบ้านแบ้” ของแม่ยอ้ย ที่ “จุฬามณี” ผูแ้ต่งรอ้ยเรยีงเรื่องราวไว ้และ 3) แหล่งท่องเที่ยว
ตามรอยภาพยนตร์ที่ถูกสร้างขึ้น (Built Places) - สถานที่ที่ถูกสร้างขึ้นโดยเจตนาเพื่อดึงดูดผู้เข้าชม คอื 
“ตลาดไทยย้อนยุคบ้านระจนั”  ต าบลบางระจัน อ าเภอค่ายบางระจนั จังหวดัสิงห์บุรี ซึ่งถูกจัดขึ้นบรเิวณ                
ใต้ต้นไม้ใหญ่ภายในวดัโพธิเ์ก้าต้น ที่มบีรรยากาศร่มรื่น น่าเที่ยวชม เป็นการจ าลองสถานที่ให้เหมอืนกบั
สถานการณ์ในอดีตของชุมชน ซึ่งถ่ายทอดเรื่องราวทางประวตัิศาสตร์ที่ดึงนักท่องเที่ยวกลบัสู่เหตุการณ์              
ในอดตี 

ประสบการณ์การท่องเท่ียวตามรอยภาพยนตร ์
การศกึษาเกี่ยวกบัประสบการณ์ของนักท่องเที่ยวได้รบัความสนใจจากนักวชิาการการท่องเที่ยว

เพิม่มากขึน้ เน่ืองด้วยการศกึษาดา้นความพอใจและคุณภาพของสนิคา้และบรกิารไม่สามารถน ามาใชใ้นการ
อธิบายถึงลักษณะของประสบการณ์ที่นักท่องเที่ยวต้องการได้  (Ritchie, & Hudson, 2009) นอกจากน้ี 
ประสบการณ์ที่นักท่องเที่ยวได้รบัจะขึ้นอยู่กบัคุณลกัษณะของสถานที่  และประสบการณ์ของนักท่องเที่ยว 
แต่ละคนในการตคีวามและการบรโิภคจากสื่อต่างๆ โดยเฉพาะแหล่งท่องเทีย่วตามรอยภาพยนตร์นัน้ลกัษณะ
ของประสบการณ์ที่นักท่องเทีย่วไดร้บัมคีวามส าคญัเป็นอย่างมาก เน่ืองจากการเดนิทางไปยงัสถานทีเ่หล่านี้
จะท าใหนั้กท่องเทีย่วรูส้กึว่ามโีอกาสไดไ้ปสู่โลกแห่งภาพยนตร/์ละครมากขึน้ (Stylidis, & Cherifi, 2018)  

โดยทัว่ไปนั้น กระบวนการของการเดินทางเริ่มจากนักท่องเที่ยวถูกดึงดูดด้วยผลิตภัณฑ์  
การท่องเที่ยวที่มอียู่ในแหล่งท่องเที่ยว และผลติภณัฑ์การท่องเที่ยวเหล่านัน้กลายเป็นสิง่ส าคญัในการมอบ
ประสบการณ์ให้กับนักท่องเที่ยว ส าหรับแหล่งท่องเที่ยวตามรอยภาพยนตร์นั ้นปัจจัยแรกที่ดึงดูด
นักท่องเทีย่ว คอื สถานทีท่ีป่รากฏในภาพยนตร/์ละคร รวมถงึโครงเรื่อง แก่นเรื่อง หรอืเน้ือหาของภาพยนตร์/
ละครที่จะพาผูช้มไปท่องเที่ยวในโลกจินตนาการเพื่อหลกีหนีความเป็นจรงิและได้ซึมซบัถงึความโรแมนติก 
หรอืเรยีกอกีอย่างหน่ึงว่า ประสบการณ์ทดแทน (Vicarious Experience) (Ng, & Chan, 2020) นอกจากน้ี 
ปัจจยัส าคญัที่จูงใจใหนั้กท่องเทีย่วเดนิทางไปยงัแหล่งท่องเที่ยวตามรอยภาพยนตร์อกีประการหน่ึง คอื การ
ท่องเทีย่วตามรอยดาราดงัหรอืบุคคลมชีื่อเสยีงที่ตนชื่นชอบ ดาราหรอืบุคคลมชีื่อเสยีงนัน้มอีทิธพิลต่อการจูง
ใจผูช้มเป็นอย่างมาก อุตสาหกรรมบนัเทงิใชห้ลกัการน้ีในการเชื่อมธุรกจิทางวฒันธรรมและความชื่นชอบของ
บุคคล (Chen, 2018; Teng, & Chen, 2020) ดังนั ้น การท าความเข้าใจประสบการณ์การท่องเที่ยวจึง
กลายเป็นหน่ึงในองคป์ระกอบทีส่ าคญัส าหรบักลยุทธก์ารท าตลาดทีส่ าคญั 

จากการทบทวนวรรณกรรมการท่องเที่ยวตามรอยภาพยนตร์พบว่า ประสบการณ์ของ การ
ท่องเที่ยวตามรอยภาพยนตร์มีหลายด้าน เช่น Macionis และ Sparks (2006) ได้แบ่งประสบการณ์การ
ท่องเที่ยวตามรอยภาพยนตร์ที่นักท่องเที่ยวต้องการออกเป็น 3 ด้าน ได้แก่ ด้านแฟนตาซ ีด้านความแปลก
ใหม่ และด้านความมชีื่อเสยีง ในขณะที่การศึกษาของ Kim, & Kim (2018) พบว่า นักท่องเที่ยวที่ไปเยอืน
สถานที่ถ่ายท าภาพยนตร์ในเมอืงฮ่องกงได้รบัประสบการณ์ด้านหวนหาอดตี จากสถานที่ที่ไปเยอืน  อย่างไร 
กต็าม ประสบการณ์ไม่ไดม้สี่วนเกี่ยวขอ้งแต่เพยีงนักท่องเที่ยวเท่านัน้ แต่ยงัเกีย่วขอ้งกบัทุกภาคส่วนที่อยู่ใน
อุตสาหกรรมการท่องเที่ยวที่มีบทบาทส าคญัในการสร้างและน าเสนอประสบการณ์ผ่านการปรบัเปลี่ยน
สถานทีแ่ละวฒันธรรมของพื้นที ่ประสบการณ์การท่องเทีย่วที่เกดิขึน้ในแหล่งท่องเที่ยวตามรอยภาพยนตร์จงึ
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มคีวามเกี่ยวขอ้งโดยตรงกบัหน่วยงานภาครฐั และคนในท้องถิ่น (O'Dell, 2007) เช่นเดยีวกบัความคดิเห็น
ของ Tung, & Ritchie (2011, น.3) ที่กล่าวว่า “ผู้จดัการในแหล่งท่องเที่ยวมสี่วนส าคญัในการอ านวยความ
สะดวกในการพฒันาสภาพแวดล้อมที่ช่วยเพิม่โอกาสใหก้บันักท่องเทีย่วในการสรา้งประสบการณ์ที่น่าจดจ า” 
ซึ่งถ้านักท่องเที่ยวได้รบัประสบการณ์ที่ไม่ดจีากเหตุการณ์ใดเหตุการณ์หน่ึงอาจน าไปสู่ความรูส้กึที่ไม่ดีต่อ
จุดหมายปลายทางในภาพรวมได้ ดงันัน้การศึกษาครัง้น้ีจึงศึกษาประสบการณ์ของการท่องเที่ยวตามรอย
ภาพยนตรจ์ากมุมมองของหน่วยงานภาครฐัและคนในท้องถิน่ ซึง่ไดแ้ก่ ดา้นสุนทรยีรส การมสี่วนร่วม ความ
สนุกสนาน ความประทบัใจ การยอมรบั ประสบการณ์เสมอืนจรงิ ความแปลกใหม่ และความชื่นชอบ 
 

วิธีด าเนินการวิจยั 
การศึกษาครัง้น้ีเป็นการวิจัยเชิงคุณภาพโดยใช้แบบสมัภาษณ์กึ่งโครงสร้างสอบถามผู้มีส่วน

เกี่ยวข้องกบัการจดัการแหล่งท่องเที่ยวตามรอยภาพยนตร์ ได้แก่ เจ้าหน้าที่ภาครฐั และประชาชนท้องถิน่ 
เน่ืองจากเป็นผู้ใกล้ชิดกับนักท่องเที่ยวมากที่สุด โดยพื้นที่ ในการศึกษา ได้แก่ แหล่งท่องเที่ยวตามรอย
ภาพยนตรต์ามแนวคดิของ Bidaki, & Hosseini (2014) ทีแ่บ่งเป็นสถานที่จรงิ คอื “อนุสาวรยีส์ุนทรภู่” ต าบล
ซากพง อ าเภอแกลง จงัหวดัระยอง ที่ถูกสรา้งขึน้เพื่อเชดิชบูุคคลทีม่ชีวีติจรงิ มชีื่อเสยีงว่าเป็นหน่ึงในกวเีอก
โลก แหล่งท่องเที่ยวตามรอยภาพยนตร์ที่อยู่ในนวนิยาย คือ “ตลาดร้อยปีชุมแสง” ต าบลชุมแสง อ าเภอ
ชุมแสง จงัหวดันครสวรรค์ จากละครเรื่อง “กรงกรรม” และแหล่งท่องเที่ยวตามรอยภาพยนตร์ที่ถูกสรา้งขึ้น 
คือ “ตลาดไทยย้อนยุคบ้านระจัน”  ต าบลบางระจัน อ าเภอค่ายบางระจัน จังหวดัสิงห์บุรี จากละครเรื่อง 
“บางระจนั” ทีม่คีวามเชื่อมโยงกบัวรีกรรมของชาวบา้นบางระจนั จงัหวดัสงิหบ์ุร ี 

 ในการคดัเลอืกกลุ่มตวัอย่างเจา้หน้าทีห่น่วยงานภาครฐันัน้ใชก้ารคดัเลอืกแบบเจาะจง (Purposive 
sampling) ไดแ้ก่ ผูม้บีทบาทในการจดัการแหล่งท่องเที่ยวตามรอยภาพยนตร์ในพื้นทีท่ัง้ในส่วนนโยบายและ/
หรอืส่วนปฏบิตั ิและประชาชนในพื้นทีม่เีกณฑใ์นการคดัเลอืก โดยเป็นผูท้ีอ่าศยัอยู่ในบรเิวณแหล่งท่องเที่ยว
อย่างน้อย 5 ปี อยู่ในรศัม ี5 กโิลเมตรจากแหล่งท่องเที่ยว เน่ืองจากจะมคีวามเขา้ใจในลกัษณะการท่องเที่ยว
ที่เกิดขึ้นในพื้นที่อย่างชดัเจน (Jurowski, & Gursoy, 2004) โดยหลงัจากสิ้นสุดการสมัภาษณ์แล้วได้ขอให้
กลุ่มตัวอย่างแนะน าเจ้าหน้าที่/คนในชุมชนที่เกี่ยวข้องกับแหล่งท่องเที่ยวตามรอยภาพยนตร์คนต่อไป  
วิธีดังกล่าวเป็นการก าหนดกลุ่มตัวอย่างที่เรียกว่า การเลือกตัวอย่างแบบลูกโซ่  (Snowball Sampling) 
การศกึษาครัง้น้ีมจี านวนกลุ่มตวัอย่างของเจา้หน้าทีห่น่วยงานภาครฐัพืน้ที่ละ 4 คน ไดแ้ก่ เจา้หน้าทีเ่ทศบาล
ต าบลซากพง อ าเภอแกลง จงัหวดัระยอง เจ้าหน้าที่เทศบาลเมอืงชุมแสง จงัหวดันครสวรรค ์และ เจ้าหน้าที่
ส านักงานวฒันธรรมจงัหวดัสงิหบ์ุร ีรวม 12 คน ประชาชนในพื้นที่มจี านวนพื้นทีล่ะ 10 คน รวม 30 คน รวม
ทัง้สิน้ 42 คน 

การวเิคราะห์ขอ้มูลเชงิคุณภาพได้ใช้วธิกีารตคีวามด้วยเทคนิคการวเิคราะห์โดยการจ าแนกชนิด
ข้อมูลเป็นการวิเคราะห์และหาความสมัพนัธ์ของ วลี ค า และประโยคที่ได้จากการสมัภาษณ์ และใช้การ
วเิคราะห์เชงิเน้ือหา โดยน ามาใชร้หสัขอ้มูลเพื่อน ามาเรยีบเรยีง จดักลุ่ม วเิคราะห์ สงัเคราะห์ โดยรหสั Gov 
หมายถึง เจ้าหน้าที่ภาครฐั และรหสั LR แทนประชาชนท้องถิ่น และอธิบายด้วยเทคนิคเชงิพรรณนาเป็น
ล าดบัต่อไปเพื่อตอบวตัถุประสงคข์องการวจิยั 
 

ผลการวิจยั 
การศึกษาครัง้น้ีพบว่า แหล่งท่องเที่ยวตามรอยภาพยนตร์ทัง้ 3 ประเภทให้ประสบการณ์ที่

คล้ายคลงึกนัในด้านสุนทรยีรส การมสี่วนร่วม ความสนุกสนาน ความประทบัใจ การยอมรบั ประสบการณ์
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เสมอืนจรงิ และความแปลกใหม่ นอกจากน้ียงัพบว่า แหล่งท่องเทีย่วในนวนิยายมปีระสบการณ์ในด้านความ
ชื่นชอบ โดยมตีวัแปรของประสบการณ์การท่องเทีย่วดงัแสดงในตารางที ่ 1 
 

ตารางท่ี  1 แสดงตวัแปรของประสบการณ์การท่องเท่ียวท่ีน ามาใช้วิเคราะห์ใน 3 สถานท่ี 
ตวัแปรของ

ประสบการณ์การ
ท่องเท่ียว 

สถานท่ีจริง แหล่งท่องเท่ียว 
ท่ีสร้างข้ึน 

แหล่งท่องเท่ียว 
ในนวนิยาย 

อทิธพิลทางวรรณกรรม 
ทีเ่กดิจากการสรา้งฉาก 

ใชต้วับุคคล ใชก้ลุ่มบุคคล ใชต้วัละคร 

คุณลกัษณะของสถานที ่ มคีวามสมัพนัธก์บัชวีติ
ของนักเขยีน ความตาย 
และสถานทีฝั่งศพ 

สถานทีท่ีถู่กสรา้งขึน้โดยเจตนา
เพื่อดงึดูดผูเ้ขา้ชม 

สถานทีท่ีแ่สดงถงึหรอื
มใีหเ้หน็อย่างเด่นชดั
ของนวนิยาย ละคร 
หรอืบทกว ี

ประสบการณ์ของนัก
ท่อง เทีย่วแต่ละคนใน
การตคีวาม  

- ปัจจยัทางวฒันธรรม 
- ปัจจยัทางสงัคม 
- ความทรงจ า 
- อารมณ์  
- จนิตนาการ 

- ปัจจยัทางวฒันธรรม 
- ปัจจยัทางสงัคม 
- ความทรงจ า 
- อารมณ์  
- จนิตนาการ 

- ปัจจยัทางวฒันธรรม 
- ปัจจยัทางสงัคม 
- ความทรงจ า 
- อารมณ์  
- จนิตนาการ 

การบรโิภคจากสื่อต่างๆ  - ทกัษะ / ศกัยภาพใน
การเสพสื่อ 
- การศกึษา  

- ทกัษะ / ศกัยภาพในการ 
 เสพสื่อ 
- การศกึษา  

- ทกัษะ / ศกัยภาพ 
ในการเสพสื่อ 
- การศกึษา  

 

 คุณค่าเชงิประสบการณ์จากแหล่งท่องเทีย่วตามรอยภาพยนตร์ทัง้ 3 ประเภท มคีวามคลา้ยคลงึกนั
ในหลายดา้น ดงัรายละเอยีดคอื 

ด้านสุนทรียรส หมายถงึ การตอบสนองทางอารมณ์และความรูส้กึ เช่น การจดจ า/ระลกึถงึ ความ
สนุกสนานเพลิดเพลิน หรอืความตื่นเต้น โดยแหล่งท่องเที่ยวตามรอยภาพยนตร์ซึ่งเป็นสถานที่จรงิได้น า
บุคคลมาใชใ้นการสรา้งอตัลกัษณ์ใหก้บัพืน้ที่ โดยเน้นจุดเด่นดา้นการประพนัธข์องบุคคล เพื่อใหป้ระสบการณ์
ทีด่แีก่นักท่องเทีย่ว คอื ไดจ้ดจ าและระลกึถงึในความเป็นเอกอรรคศลิปินระดบัโลก  
 “รบัรู้ถึงคุณค่า เข้าใจบทกว ีได้เห็นผลงานในห้องนิทรรศการ และท่านเป็นคนหลายสมยั ได้เห็น
มุมมองของท่านในแต่ละช่วง ใครอยากเป็นนักประพนัธก์จ็ะศกึษางานของท่าน” (Gov01)  

“มกีารสร้างตวัละครตามวรรณกรรมเป็นจุดถ่ายรูป เป็นแรงดึงดูดใจให้มาเทีย่ว มาถ่ายรูปเป็นที ่
ระลกึ” (LR03) 

ส่วนแหล่งท่องเทีย่วตามรอยภาพยนตร์ทีถู่กสรา้งขึน้มอีตัลกัษณ์ของความเป็นตลาดทีจ่ าลองภาพ
ชวีติความกลา้หาญและสามคัคขีองชาวบา้นบางระจนั ตามเหตุการณ์ทางประวตัศิาสตร์ทีม่พีระอาจารย์ธรรม
โชติและวรีชนค่ายบางระจนัทัง้ 11 คน แหล่งท่องเที่ยวจึงได้น าสถานการณ์ต่างๆ และชวีประวัติของกลุ่ม
บุคคลทีเ่กดิขึน้ในพืน้ทีม่าใชใ้นการสรา้งแหล่งท่องเทีย่วใหม้คีวามแตกต่างจากพืน้ทีอ่ื่น  

“เนือ่งจากสถานทีน้ี่มเีรือ่งราวมปีระวตัศิาสตรซ์ึง่ไม่เหมอืนใคร มอีตัลกัษณ์ทีส่ถานทีอ่ืน่ๆ ท าไม่ได้ 
คอืการน าจุดขายทางประวตัิศาสตร์มาเป็นทุนทางวฒันธรรมสร้างแหล่งท่องเทีย่ว เป็นการสร้างมูลค่าทาง
เศรษฐกจิ สรา้งงาน สรา้งรายไดใ้หชุ้มชน” (Gov010) 
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แหล่งท่องเที่ยวตามรอยภาพยนตร์ที่อยู่ในนวนิยายสร้างอรรถรสใหก้บัพื้นที่ด้วยการน าเอา “ตวั
ละครฝ่ายด”ี มาใชใ้นการสรา้งประสบการณ์ใหก้บันักท่องเที่ยวเพื่อใหเ้หน็ตวัละครที่ชอบในสถานที่ทีป่รากฏ
ในละคร ดงัค าสมัภาษณ์ 
 “เราเลอืกชูตวัละครอย่าง เรณู หรอื แม่ยอ้ย นัน้ นอกจากจะเป็นตวัเด่นทีค่นจ าได้แล้ว แต่เรากจ็ะ
เลอืกตวัละครทีด่ ีอย่างเรณูถงึแมจ้ะเคยเป็นผูห้ญิงหากนิ แต่กก็ลบัตวัและกเ็ป็นคนขยนั ตัง้ใจท างาน ส่วนแม่
ยอ้ยนัน้กเ็ป็นคนรกัลูกมาก ท าทุกอย่างเพือ่ลูก เรากต็อ้งเลอืกตวัละครดีๆ  มา ตวัไหนไม่ดตี่อใหด้งัมากเรากไ็ม่
อยากน ามาชโูรง” (Gov08)  

ด้านการมีส่วนร่วม หมายถึง การมีปฏิสมัพนัธ์ระหว่างนักท่องเที่ยวกับบริการหรือผลิตภัณฑ์
ทางการท่องเทีย่ว เช่น การใชเ้วลา การใชเ้งนิ การท ากจิกรรมต่างๆ ในแหล่งท่องเทีย่ว เช่น ในแหล่งท่องเทีย่ว
ซึง่เป็นสถานทีจ่รงิมกีจิกรรมทีเ่กีย่วขอ้งกบัสถานที่ 
 “มกีารสร้างตวัละครตามวรรณกรรมเป็นจุดถ่ายรูป เป็นแรงดึงดูดใจให้มาเทีย่ว มาถ่ายรูปเป็นที ่
ระลกึ” (LR03) 
 “เป็นสถานทีท่่องเทีย่วทางประวตัศิาสตร์ทีส่ าคญั มตีลาดยอ้นยุคบา้นระจนัทีเ่ป็นตลาดชุมชน ขาย
ผลติภณัฑข์องชุมชน ซึง่สามารถดงึดูดนักท่องเทีย่วไดทุ้กกลุ่ม ทัง้เดก็ เยาวชน และผูส้งูวยั (Gov09) 
 “ภาพธรรมชาตทิีถ่่ายรูปออกมาแล้วสวยงาม ชมิอาหารพื้นบ้านทีย่งัคงเสน่ห์รสชาตแิบบดัง้เดมิทีม่ี
ความอร่อย เช่น ราดหน้า ผดัซอีิ้วใชเ้ตาถ่านในการปรุงอาหาร ก๋วยเตีย๋วทีน่ ้ าซุปใชก้ระดูกหมูเป็นหลกั ไม่เน้น
ผงปรุงรส ขนมหลากหลายทีม่คีวามอร่อยจนตอ้งซื้อเป็นของฝาก” (Gov06)  
 ด้านความสนุกสนาน หมายถงึ ความสุขและความเพลดิเพลนิของลูกคา้ในขณะที่ใชบ้รกิารหรอื
ผลิตภณัฑ์ นัน่คอืการที่นักท่องเที่ยวมคีวามสุขและความเพลิดเพลินในขณะที่อยู่ในแหล่งท่องเที่ยว  ดงัค า
สมัภาษณ์จากอนุสาวรยี์สุนทรภู่ อ าเภอแกลง จงัหวดัระยอง “นักท่องเทีย่วบางคนอาจสนุกสนาน บางคนอาจ
ชอบความเป็นธรรมชาต ิแต่ทีม่าแล้วกจ็ะชอบทีไ่ด้เหน็ตวัละครในวรรณคดทีีเ่คยเรยีนออกมาโลดแล่นใหเ้หน็
เลย เดก็ๆ ชอบมาก” (Gov02) จากตลาดไทยยอ้นยุคบา้นระจนัอ าเภอค่ายบางระจนั จงัหวดัสงิหบ์ุร ี“ชมิ ชอ็ป 
ตลาดไทยยอ้นยุคบ้านระจนั ซื้อของฝาก ของทีร่ะลกึ” (Gov011) และจากตลาดรอ้ยปีชุมแสง อ าเภอชุมแสง 
จงัหวดันครสวรรค ์“นักท่องเทีย่วจะไดถ้่ายรปู ไดม้าพกัผ่อน หาของกนิ” (LR025) 
 แต่ถึงแม้ว่าประสบการณ์ด้านความสนุกสนานของแหล่งท่องเที่ยวตามรอยภาพยนตร์ทัง้ 3 
ประเภทนัน้มีความคล้ายคลึงกันด้านสุนทรียรสที่แสดงถึงความสนุกสนานเพลิดเพลิน แต่ยงัคงมีความ
แตกต่างในรายละเอียด โดยจากการศึกษาพบว่า ความสนุกสนานที่เกิดขึ้นในแหล่งท่องเที่ยวตามรอย
ภาพยนตร์เป็นความเพลดิเพลนิที่เกี่ยวขอ้งกบัการได้รบัความรูจ้ากแหล่งท่องเทีย่วดว้ย แหล่งท่องเที่ยวตาม
รอยภาพยนตร์ที่เป็นสถานที่จรงิมคีวามเกี่ยวขอ้งกบัการได้รบัความรูเ้พิม่ขึน้จากการเดนิชมสถานที่และอ่าน
วรรณกรรมชิน้เด่นๆ ในหอ้งนิทรรศการทีจ่ดัไวเ้พื่อใหข้อ้มลูความรูท้ีน่่าสนใจเรื่องประวตัแิละผลงาน  
 “พอดูละครแล้วมนัเล่าไม่ละเอยีดเท่าอ่านวรรณกรรมกท็ าใหค้นสนใจอยากอ่าน และอยากมาเหน็
รปูป้ันของตวัละครซึง่ทีนี่จ่ะมรีปูป้ันของตวัละครพระอภยัมณี ไดเ้หน็รปูป้ันทีเ่กดิจากจนิตนาการของท่าน และ
ไดเ้หน็ประวตัทิ่านในพพิธิภณัฑข์องท่าน กจ็ะไดร้บัความรูเ้พิม่ขึ้น” (LR04)  
  ขณะทีแ่หล่งท่องเทีย่วตามรอยภาพยนตรท์ี่อยู่ในนวนิยายได้ใหนั้กท่องเที่ยวไดร้บัความรูเ้กี่ยวกบั
วถิชีุมชนและวฒัธรรมทอ้งถิน่ “นักท่องเทีย่วจะไดรู้ถ้งึประวตัคิวามเป็นมาของสถานทีนั่น้ๆ จากผูค้นในชุมชน
ทีใ่ห้การต้อนรบั นอกจากจะได้รบัความงามของแต่ละท้องทีแ่ล้ว ยังได้ความรู้กลับไปด้วย ในทางด้าน
ประวตัศิาสตร ์และไดเ้หน็วถิชีุมชนในสถานทีนั่น้ๆ” (Gov07)  
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 ส าหรบัแหล่งท่องเทีย่วตามรอยภาพยนตรท์ีถู่กสรา้งขึน้ซึง่เป็นสถานทีท่ีอ่า้งองิจากเรื่องราวในอดตี 
ได้เรยีนรูเ้รื่องราวทางประวตัศิาสตร์ที่เกดิขึน้ในพื้นที่แล้ว ยงัได้รบัรูถ้งึวฒันธรรมความเชื่อของชุมชน ไดแ้ก่ 
ในด้านความเชื่อ ความศรทัธา ต่อตวับุคคล และสิง่เหนือธรรมชาต ิวฒันธรรม วถิชีวีติ ผ่านสถานที่และการ
แสดงของชุมชน  
 “เนือ่งจากสถานทีน้ี่มเีรือ่งราวมปีระวตัศิาสตรซ์ึง่ไม่เหมอืนใคร มอีตัลกัษณ์ทีส่ถานทีอ่ืน่ๆ ท าไม่ได้  
คอืการน าจุดขายทางประวตัิศาสตร์มาเป็นทุนทางวฒันธรรมสร้างแหล่งท่องเทีย่ว เป็นการสร้างมูลค่าทาง
เศรษฐกจิ สรา้งงาน สรา้งรายไดใ้หชุ้มชน” (Gov010) 
 ด้านความประทบัใจ คอื ความประทบัใจและภาคภูมใิจเมื่อไดม้าเยอืนแหล่งท่องเทีย่ว ซึง่เกดิจาก
ทรพัยากรการท่องเทีย่วทีม่ใีนพืน้ทีแ่ละเรื่องราวทีน่่าสนใจเกีย่วขอ้งกบัสถานที ่ดงัน้ี 
 “เท่าทีเ่คยคุยกบันักท่องเทีย่ว หลายคนมากเ็พราะอยากมาเหน็สถานทีท่ีเ่คยอ่านเคยดูว่ามนัเป็น
อย่างทีบ่รรยายไวไ้หม บางคนกบ็อกว่าเหมอืนทีเ่ขยีน แต่กอ็ย่างว่าสมยัน้ีอะไรๆ มนักเ็ปลีย่นไป บางทมีนัก็
ไม่เหมอืนซะทเีดยีว แต่คนส่วนใหญ่กป็ระทบัใจทีไ่ดม้าเหน็นางยกัษ์ นางเงอืก" (Gov02) 
 “แหล่งท่องเทีย่วน้ีสามารถสร้างความประทบัใจ ซึมซาบกบัการแสดงทีถ่่ายทอดภาพความเป็น
ชาวบา้นบางระจนั” (LR023) 
 “โดยเน้ือหาบทละคร ผนวกกบัชวีติจรงิของชาวชุมแสงท าใหนั้กท่องเทีย่วประทบัใจและหลงใหล ใน
การตอ้นรบัของชาวชุมแสง ท าใหนั้กท่องเทีย่วกลบัมาเมอืงชุมเเสงอกีอย่างแน่นอน” (Gov05)  
 ด้านความแปลกใหม่ หมายถงึ การที่นักท่องเที่ยวได้พบกบัสิง่ที่อยู่นอกเหนือจากความคุ้นเคย 
และเกิดจากแรงกระตุ้นภายในจิตใจหรอืแรงดึงดูดของแหล่งท่องเที่ยว เป็นประสบการณ์การท่องเที่ยวที่
เกีย่วขอ้งกบั “สิง่ใหม่ๆ” และ “สิง่ทีแ่ตกต่างจากชวีติประจ าวนัปกต”ิ ดงัน้ี 

“เป็นการตอกย ้า ในความเป็นเรา เป็นจุดขายทางสญัลกัษณ์ เป็นอตัลกัษณ์เฉพาะเรา ไปทีไ่หนเจอ
กไ็ม่ชดัเจนเหมอืนมาในสถานทีข่องเรา คอืแกลง คอืระยอง” (Gov04) 

“สถานที ่บ้านเรอืนของอ าเภอชุมแสง เก่าแก่โบราณ ท าใหด้งึดูดนักท่องเทีย่ว ท าใหนั้กท่องเทีย่ว
หลงใหลในความมเีสน่หข์องชุมแสง” (Gov05) 

“เสน่ห์ค าพูด ค าทีใ่ชพู้ดในสมยัก่อน เช่น ขอบน ้าใจ สวสัดขีอรบั มกีารเคาะไม ้เมือ่มนัีกท่องเทีย่ว
เขา้มาเพือ่ใหร้า้นคา้เตรยีมตวั และเพือ่เป็นการขอบคุณนักท่องเทีย่วทีม่าเยอืน” (LR022) 

ด้านการยอมรบั มีความเชื่อมโยงกับคุณค่าและความรู้สึกมัน่ใจของนักท่องเที่ยวต่อแหล่ง
ท่องเที่ยวว่าเป็นที่รู้จกัและได้รบัการยอมรบั ส าหรบัแหล่งท่องเที่ยวตามรอยภาพยนตร์ทัง้ 3 ประเภทน้ีได้
น าเอาจุดเด่นของบุคคล/กลุ่มบุคคล/ตวัละคร ซึง่เป็นทีย่อมรบัว่ามคีวามส าคญัต่อพื้นทีม่าใชใ้นการสรา้งแหล่ง
ท่องเที่ยว โดยจากการศกึษาพบว่า แหล่งท่องเที่ยวตามรอยภาพยนตร์ซึ่งเป็นสถานที่จรงิ มคีวามคล้ายคลงึ
กบัแหล่งท่องเที่ยวตามรอยภาพยนตร์ที่ถูกสร้างขึ้น เน่ืองจากเป็นการน าเอาบุคคล/กลุ่มบุคคลที่มชีื่อของ
พื้นที่ซึ่งเป็นที่รูจ้กัของคนทัว่ไปมาใชเ้ป็นธีมหลกัในการสร้างแหล่งท่องเที่ยว จงึท าใหแ้หล่งท่องเที่ยวนัน้ๆ 
เป็นทีรู่จ้กัและเป็นที่ยอมรบัของนักท่องเที่ยว ส าหรบัแหล่งท่องเที่ยวตามรอยภาพยนตรท์ี่อยู่ในนวนิยายเป็น
การน าเอาสถานที่ที่อยู่ในนวนิยายมาใชป้ระกอบฉากร่วมกบัตวัละครที่สรา้งขึน้ ซึ่งนักท่องเที่ยวต้องการมา
เหน็สถานทีท่ีต่วัละครทีช่ื่นชอบอาศยัอยู่  

“ละคร/ภาพยนตร์เป็นประโยชน์ทีน่ าพานักท่องเทีย่วมาท่องเทีย่วในอ าเภอชุมแสง ท าใหเ้ป็นทีรู่จ้กั
ของประชาชน เพราะวถิชีวีติของชาวชุมแสง เป็นทีน่่าศกึษา มเีรือ่งราว ประวตัคิวามเป็นมาต่างๆ ทีทุ่กคน
ตอ้งมาแลว้ถ่ายรปู ประทบัใจในน ้าใจของชาวชุมแสง” (Gov05)  
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“เป็นสถานทีท่่องเทีย่วทางประวตัิศาสตร์ทีส่ าคญัทีทุ่กคนรู้จกั ดงันัน้เราจึงเอาเหตุการณ์นัน้มา
สรา้งเป็นธมี หลกัในช่วงทีย่งัมคีวามสุขสงบ ถ่ายทอดออกมาใหนั้กท่องเทีย่วได้เห็น เมือ่มาแล้วกจ็ะได้เห็น
สถานทีเ่หมอืนอดตี มตีลาดยอ้นยุคบ้านระจันทีเ่ป็นตลาดชุมชน ขายผลติภณัฑ์ของชุมชน ซึง่สามารถดงึดูด
นักท่องเทีย่วไดทุ้กกลุ่ม ทัง้เดก็ เยาวชน และผูส้งูวยั (Gov09)  

“ส่วนใหญ่คนกร็ูจ้กัสุนทรภู่มาตัง้แต่เดก็ เรยีนหนังสอื ได้อ่านงานของท่าน พอมาระยองเลยอยาก
มาเทีย่วสถานทีท่ีเ่กีย่วกบัท่าน คดิว่าพอมาเทีย่วทีนี่แ่ล้วได้เห็นผลงานในห้องนิทรรศการ มนักท็ าใหนึ้กถึง
ตอนทีเ่รยีน” (LR01) 

ด้านประสบการณ์เสมือนจริง เป็นการจ าลองสถานที่/เหตุการณ์ให้นักท่องเที่ยวได้เห็นตาม
ละคร/ภาพยนตร์เพื่อให้นักท่องเที่ยวได้รับประสบการณ์เสมือนจริง กล่าวได้ว่าเป็นการตอบสนองต่อ
จนิตนาการของนักท่องเที่ยว เช่น อนุสาวรยี์สุนทรภู่ อ าเภอแกลง จงัหวดัระยอง เป็นสถานที่ที่จ าลองถงึวถิี
ชวีติของสุนทรภู่ ที่ท าใหนั้กท่องเที่ยวได้มาเหน็การใชช้วีติ การท างานของนักประพนัธ์ “เราจ าลองสถานทีท่ี ่
แสดงใหเ้หน็ถงึการใช้ชวีติของท่าน อยากใหค้นมาดูแล้วได้เห็นว่าการใช้ชวีติในอดีตของนักประพนัธ์ระดบั
โลกเป็นอย่างไร เรากห็ยบิเอาเรือ่งราวเหล่านี้มาใชใ้นการน าเสนอทีนี่”่  (Gov02) เช่นเดยีวกบัตลาดไทยยอ้น
ยุคบ้านระจนั อ าเภอค่ายบางระจนั จงัหวดัสงิห์บุร ีที่ต้องการใหนั้กท่องเที่ยวได้รบัประสบการณ์เสมอืนจรงิ
เมื่อมาเยอืนแหล่งท่องเที่ยว โดยมกีารจ าลองวถิชีวีติในอดตี มกีารแสดงโชว์เกี่ยวกบัเหตุการณ์ที่เกดิขึ้นใน
อดตี และการน าสิง่ทีเ่กีย่วขอ้งกบัเรื่องราวในอดตีมาสรา้งเป็นจุดเด่นของแหล่งท่องเที่ยว เช่น บ่อน ้าศกัดิส์ทิธิ ์
“ภาพยนตร์และละครสามารถโยงเข้ากบัสถานทีจ่รงิท าให้คนอยากมาดูสถานทีจ่รงิ สนามรบในอดีต ฉาก
หมู่บ้าน” (LR023) ในขณะที่แหล่งท่องเที่ยวตลาดรอ้ยปีชุมแสง อ าเภอชุมแสง จงัหวดันครสวรรค์ ได้มกีาร
จ าลองสถานที่ใหนั้กท่องเที่ยวได้เห็นตามละคร/ภาพยนตร์ เน่ืองจากนักท่องเที่ยวเชื่อในสิง่ที่ปรากฏอยู่ใน
ละครและตอ้งการไดร้บัประสบการณ์เช่นเดยีวกนั ทีส่่งผลใหนั้กท่องเที่ยวเกดิความประทบัใจและอยากมาตา
มรอยฯ “ละครเรือ่งน้ีพอเริม่ฉายก็มีคนออกมาถามหาบ้านแม่ย้อย / ตลาดเก่า / วิถีชีวิตแบบเดิมๆ ทาง
เทศบาลจงึหาโลเคชัน่ทีค่ล้ายคลงึกบัละครมาจ าลองเพือ่ใหนั้กท่องเทีย่วได้ถ่ายภาพประทบัใจเสมอืนจรงิใน
ละคร” (Gov06) 

การศกึษาครัง้น้ียงัพบว่า แหล่งท่องเทีย่วตามรอยภาพยนตรท์ี่อยู่ในนวนิยายใหป้ระสบการณ์ด้าน
ความช่ืนชอบ คอื การทีนั่กท่องเทีย่วมคีวามชื่นชอบในตวัละคร/ฉากจากละครทีไ่ดช้มแลว้ออกตามรอยละคร
เพื่อสมัผสัภาพนัน้ดว้ยตนเอง  

“นักท่องเทีย่วจะสอบถามจากไกดห์รอืชาวบา้น รา้นคา้ว่า ละครเรือ่งน้ีมาถ่ายท าทีชุ่มแสงใช่หรอืไม่ 
เพราะทุกทีท่ีไ่ปเหมอืนในละครมาก ชวีติครอบครวัของบ้านแม่ยอ้ยยงัคงอยู่ในพื้นทีห่รอืไม่ ท าไมรา้นแม่ยอ้ย
จงึปิดไป ณ ตอนน้ี” (Gov06)  

“ผูช้มจะคดิว่าไดม้าถ่ายท าสถานทีนั่น้จรงิๆ ตอ้งอธบิายว่าเขามโีรงถ่าย และสถานทีถ่่ายท าของเขา 
แต่เขากจ็ าลองมาไดค้ล้ายมาก จนนักท่องเทีย่วเขา้ใจว่ามาถ่ายทีนี่จ่รงิๆ กน่็ายนิดทีีนั่กท่องเทีย่วมาตามรอย
ละคร ตามรอยสถานที”่ (Gov07) 

ประสบการณ์ที่คล้ายคลงึกนัจากแหล่งท่องเที่ยวตามรอยภาพยนตร์ทัง้ 3 ประเภทน้ี สามารถช่วย
ให้ผู้จดัการแหล่งท่องเที่ยวตามรอยภาพยนตร์สามารถจดัการแหล่งท่องเที่ยวได้โดยน าแรงบนัดาลใจจาก
วรรณกรรมมาใช้ในการการจดัสภาพแวดล้อมในสถานที่และวางแผนกจิกรรมที่เกี่ยวข้องได้อย่างเหมาะสม  
ไดแ้ก่  
 1) สรา้งสิง่ดงึดูด (ธมี) เพื่อแสดงใหเ้หน็ถงึอตัลกัษณ์ของพื้นที่ เป็นการน าจุดเด่นของวรรณกรรม/
เรื่องราวทางประวตัศิาสตร/์บุคคลทีม่ชีื่อเสยีงมาใชใ้นการสรา้งเอกลกัษณ์ใหก้บัแหล่งท่องเทีย่ว  
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 2) น าเสนอประสบการณ์การท่องเที่ยวที่สอดคล้องกบัจนิตนาการของนักท่องเที่ยว โดยทัว่ไปนัน้ 
นักท่องเทีย่วตอ้งการเหน็ความเป็นอยู่ทีเ่กดิขึน้ในละคร รวมทัง้ไปสมัผสักบับุคคลและผลงาน สถานที ่วถิชีวีติ 
สงัคมประเพณี วฒันธรรมของสถานที่นัน้ๆ ตามละคร/ภาพยนตร ์เช่น การเปลีย่นชื่อตรอก ซอกซอย ใหต้รง
ตามละคร/ภาพยนตร์ การจดัจุดถ่ายรูปที่สอดคล้องกบัสิง่ที่นักท่องเที่ยวเห็นจากละคร/ภาพยนตร์ การจดั
กจิกรรมเพื่อประชาสมัพนัธส์ถานที ่ 
 

สรปุและอภิปรายผล 
การท่องเที่ยวตามรอยภาพยนตร์เป็นรูปแบบการท่องเที่ยวที่ได้ร ับความนิยมเพิ่มมากขึ้นใน

ปัจจุบนั เน่ืองด้วยเป็นการท่องเที่ยวที่สามารถใหป้ระสบการณ์ที่หลากหลายและแตกต่างจากการท่องเที่ยว
ประเภทอื่น  (Terzidou, Stylidis, & Terzidis, 2018) นอกจากน้ี ประสบการณ์การท่องเที่ยวตามรอย
ภาพยนตร์ส่งผลต่อนักท่องเที่ยวในด้านการมสี่วนร่วมและกระตุ้นความตัง้ใจเชงิพฤติกรรมในการกลับมา
เที่ยวซ ้า (Teng, 2020) ส าหรบัการศกึษาครัง้น้ีพบว่า แหล่งท่องเที่ยวตามรอยภาพยนตร์ประเภทต่างๆ ให้
ประสบการณ์ในด้านสุนทรยีรส การยอมรบั การมสี่วนร่วม ความประทบัใจ ความแปลกใหม่ ประสบการณ์
เสมือนจริง และความชื่นชอบ นักวิชาการหลายท่าน (Oviedo-García, Castellanos-Verdugo, Trujillo-
García, & Mallya, 2016; Teng, & Chen, 2020) อธบิายในประเด็นน้ีว่า ประสบการณ์ที่นักท่องเที่ยวได้รบั
จากการท่องเที่ยวตามรอยภาพยนตร์มีความเกี่ยวข้องกับสถานที่ เน่ืองจากแหล่งท่องเที่ยวตามรอย
ภาพยนตร์แต่ละแห่งมคีวามเฉพาะตวั มเีอกลกัษณ์ รวมทัง้นักท่องเที่ยวเองนัน้มอีารมณ์ จินตนาการ การ
ตคีวาม และความทรงจ าทีแ่ตกต่างกนัจงึท าใหป้ระสบการณ์ทีไ่ดร้บัมคีวามหลากหลายและเฉพาะบุคคล 

นอกจากน้ี ผลการศึกษาพบว่า ประสบการณ์ของการท่องเที่ยวตามรอยภาพยนตร์นัน้โดยส่วน
ใหญ่เกดิจากการที่นักท่องเที่ยวเขา้ถงึ (อนิ) ในภาพยนตร์/ละคร ทัง้ในส่วนของตวัละคร ดารา การเล่าเรื่อง 
โครงเรื่อง และดนตร ีท าใหม้ปีระสบการณ์เชงิบวกเมื่อท่องเที่ยวในสถานทีจ่รงิ เช่น นักท่องเทีย่วประทบัใจที่
เหน็รปูปัน้นางยกัษ์ นางเงอืก หรอืการไดถ้่ายรปูกบัรา้นขายของช าของตวัละครจากเรื่องกรงกรรม สอดคลอ้ง
กบัผลการศกึษาของ Carl, Kindon, & Smith (2007) ทีพ่บว่า การเปิดโอกาสใหนั้กท่องเที่ยวไดม้สี่วนร่วมใน
กจิกรรมต่างๆ ในแหล่งท่องเที่ยวตามรอยภาพยนตร์ มคีวามสมัพนัธ์กบัความประทบัใจที่นักท่องเที่ยวมตี่อ
แหล่งท่องเที่ยว ทัง้น้ี ผลการศกึษายงัพบว่า ประสบการณ์ที่นักท่องเที่ยวได้รบัยงัช่วยเพิม่การมสี่วนร่วมใน
กจิกรรมต่างๆ ที่น าเสนอในแหล่งท่องเที่ยวตามรอยภาพยนตร์ กล่าวได้ว่า ประสบการณ์เป็นตวักระตุ้นการ
ท ากิจกรรมต่างๆ ของนักท่องเที่ยว ผลการศึกษาดงักล่าวสอดคล้องกบัแนวคดิการเดินทางของผู้บริโภค  
(Customer Journey Theory) ของ Lemon, & Verhoef (2016) และโมเดลการสรา้งความผูกพนัอย่างลึกซึ้ง
ของผู้บริโภคด้วยกระบวนการบริการ (The Customer Engagement Service System Model) ที่พบว่า 
ประสบการณ์ทีไ่ดจ้ากการท่องเทีย่วตามรอยภาพยนตร์เป็นสิง่เรา้ทีก่ระตุ้นนักท่องเที่ยว ก่อใหเ้กดิปฏสิมัพนัธ์
ร่วมกันและส่งผ่านต่อไปยงัความผูกพนัอย่างลึกซึ้ง ผลลัพธ์ที่ได้จะก่อให้เกิดทัศนคติและพฤติกรรมของ
นักท่องเที่ยวที่ดทีี่สุดเน่ืองจากสามารถสรา้งความผูกพนัอย่างลกึซึ้งผ่านการรอ้ยรดัทางอารมณ์  (Emotional 
Attachment) จนท าใหส้นิคา้/บรกิารทางการท่องเที่ยวและแหล่งท่องเที่ยวนัน้เป็นส่วนหน่ึงของนักท่องเที่ยว 
ดงันัน้ การสร้างประสบการณ์ให้กบันักท่องเที่ยวด้วยการเปิดโอกาสให้เข้าร่วมกิจกรรมหรอืงานต่างๆ ใน
แหล่งท่องเที่ยวสามารถสนองความต้องการของนักท่องเที่ยว ท าให้เกิดผลกระทบเชงิบวกต่อทศันคตแิละ
พฤตกิรรมทีม่ตี่อแหล่งท่องเทีย่วไดเ้ป็นอย่างด ี 

ทัง้น้ี ในการจดัการแหล่งท่องเที่ยวตามรอยภาพยนตร์นัน้สามารถน าเอาประสบการณ์ที่ได้จาก
แหล่งท่องเทีย่วมาใชใ้นการวางแผนและพฒันาพืน้ทีโ่ดย 1) สรา้งสิง่ดงึดูด (ธมี) เพื่อแสดงใหเ้หน็ถงึอตัลกัษณ์
ของพืน้ที ่และ 2) น าเสนอประสบการณ์การท่องเที่ยวที่สอดคล้องกบัจนิตนาการของนักท่องเที่ยว ส าหรบัสิง่
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ดึงดูดที่มใีนแหล่งท่องเที่ยวเป็นตวัแทนของภาพยนตร์/ละครซึ่งเป็นเหตุผลส าคญัของนักท่องเที่ยวในการ
เดนิทางมาเยีย่มชม ในการสรา้งอตัลกัษณ์ใหก้บัพื้นที่นัน้เป็นการน าจุดเด่นของพื้นที่มาพฒันาเป็นผลติภณัฑ์
การท่องเที่ยว ส าหรบัการศกึษานี้พบว่า แหล่งท่องเที่ยวตามรอยภาพยนตรไ์ดน้ าเอาตวับุคคล ตวัละคร และ
เหตุการณ์มาใชใ้นการอตัลกัษณ์ใหก้บัพื้นที่ สอดคล้องกบัความคดิเหน็ของ Macionis (2007) ที่กล่าวว่า ใน
การสรา้งจุดเด่นใหก้บัสถานที่ที่เชื่อมโยงกบัวรรณกรรม/ภาพยนตร์/ละครนัน้มกัจะน าเอา “บุคคล/ตวัละคร”  
ซึ่งมบีทบาทต่อสถานที่ท่องเที่ยวนัน้ๆ หรอืต านานและเหตุการณ์ที่เกิดขึ้นในพื้นที่มาสร้างเป็นอัตลักษณ์
ใหก้บัพื้นที่ เน่ืองจากสามารถสรา้งการจดจ าใหก้บัพื้นที่ได้เป็นอย่างมาก เช่นเดยีวกบั Mansfield (2015) ที่
เหน็ว่า การสรา้งอตัลกัษณ์ใหก้บัแหล่งท่องเที่ยวตามรอยภาพยนตร์สามารถใชต้วัละคร เน้ือเรื่อง ชวีติผูเ้ขยีน 
เหตุการณ์ สถานทีถ่่ายท า จากการศกึษาพบว่า แหล่งท่องเทีย่วตามรอยภาพยนตร์ซึง่เป็นสถานทีจ่รงิ (Real 
places) น าจุดเด่นดา้นการประพนัธข์องบุคคลที่มชีื่อเสยีงอย่าง“สุนทรภู่-กวเีอกโลก” มาสรา้งอตัลกัษณ์ใหก้บั
พื้นที่ ส่วนแหล่งท่องเที่ยวที่ถูกสร้างขึ้น (Built places) น า “กลุ่มบุคคล” ที่มชีื่อเสยีง คอื พระอาจารย์ธรรม
โชติและวีรชนค่ายบางระจันทัง้ 11 คน ในขณะที่แหล่งท่องเที่ยวตามรอยภาพยนตร์ที่อยู่ในนวนิยาย  
(Fictional places) ใช ้“ตวัละครฝ่ายด”ี สรา้งอตัลกัษณ์และภาพลกัษณ์เชงิบวก ทัง้น้ี สิง่ดงึดูดเหล่าน้ีนอกจาก
จะเป็นอตัลกัษณ์ที่แสดงถงึความเป็นหน่ึงเดยีวของแหล่งท่องเที่ยวแล้วยงักลายเป็นภาพลกัษณ์ของสถานที่
ดว้ยเช่นกนั 

ในการน าเสนอประสบการณ์การท่องเที่ยวทีส่อดคล้องกบัจนิตนาการของนักท่องเที่ยว โดยทัว่ไป
นัน้ นักท่องเทีย่วมกัมจีนิตนาการเกี่ยวกบัแหล่งท่องเทีย่วจากการไดอ้่านวรรณกรรม/ดูละคร/ภาพยนตรท์ าให้
เดนิทางไปยงัสถานทีท่ี่ปรากฏอยู่ในวรรณกรรม/ละคร/ภาพยนตรเ์พื่อเยีย่มชมสถานทีแ่ละเขา้ร่วมในกจิกรรม
ต่างๆ ที่จุดหมายปลายทางจดัเตรยีมไวใ้หโ้ดยหวงัว่าจะไดท้ ากจิกรรมต่างๆ เช่น (1) การเล่นตามล าดบัฉาก
ที่เกิดขึ้นในสถานที่นัน้ๆ และพยายามเลียนแบบตามที่นักท่องเที่ยวจดจ าได้  (2) การแสดงฉาก คอื การที่
นักท่องเที่ยวแต่งกายคล้ายกบัตวัละครเอกของภาพยนตร์หรอืซีรสี์เพื่อเป็นตวัแทนของฉาก (3) การได้รบั
ข้อมูลเพิม่เติมที่ท าให้นึกถึงฉากซึ่งเกิดขึ้นที่นัน่หรอือธบิายบทบาทของสถานที่นัน้ในภาพยนตร์/ละคร ซึ่ง
นักท่องเที่ยวคาดหวังที่จะพบภาพหรือข้อมูลเพิ่มเติมเกี่ยวกับสถานที่ และ (4) การได้ซื้อของที่ระลึก 
เน่ืองจากเป็นวธิหีน่ึงในการ "บรโิภค" ภาพยนตร์/ละครหลงัจากที่ได้เยีย่มชมสถานที่ โดยของที่ระลกึจะเป็น
ความทรงจ าทีเ่ป็นรปูธรรมและจบัตอ้งได้ของประสบการณ์ (Beeton, 2016) จากขอ้มลูขา้งตน้สามารถสรุปจะ
เห็นได้แหล่งท่องเที่ยวตามรอยภาพยนตร์สามารถสื่อถึงอารมณ์และน าเสนอบรรยากาศของสถานที่ให้
นักท่องเทีย่วรบัรูไ้ดนั้น้จะสามารถส่งผลต่อความจดจ าของนักท่องเทีย่วต่อแหล่งท่องเทีย่วได้ 
 

ข้อเสนอแนะ  
ภายใต้ภาวะการระบาดของโคโรน่าไวรสั 19 ประชากรที่ใชศ้กึษาเป็นผูม้สี่วนเกี่ยวขอ้งทางตรงกบั

แหล่งท่องเที่ยวตามรอยภาพยนตร์ ได้แก่ เจ้าหน้าที่ภาครฐั และประชาชนในพื้นที่ แต่ยงัขาดนักท่องเที่ยว  
ซึ่งสามารถน าไปเป็นช่องว่างการวิจัยในครัง้ต่อไปได้ด้วย รวมถึงผู้มีส่วนเกี่ยวข้องทางอ้อม เช่นกัน 
ดงัรายละเอยีดคอื 

1. ควรมีศึกษาการสร้างแหล่งท่องเที่ยวตามรอยภาพยนตร์ผ่านมุมมองของผู้มีส่วนเกี่ยวข้อง
ทางอ้อม ได้แก่ ผู้สร้างภาพยนตร์/ผู้จัดละคร ผู้ก ากับภาพยนตร์/ละคร ฝ่ายสถานที่  ผู้แต่ง/ผู้เขียนบท 
เน่ืองจากเป็นผูท้ี่น าเสนอแหล่งท่องเที่ยวผ่านภาพยนตร์ ละคร รวมถงึเป็นผูท้ี่มบีทบาทในการสรา้งการรบัรู้
เกีย่วกบัแหล่งท่องเทีย่วตามรอยภาพยนตร ์ 
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 2. ควรมกีารศกึษาถงึความต้องการของนักท่องเที่ยวด้านกจิกรรมการท่องเทีย่วและประสบการณ์
การท่องเทีย่วทีน่่าจดจ า เพื่อใหส้ามารถพฒันาแหล่งท่องเทีย่วไดอ้ย่างมปีระสทิธภิาพมากขึน้ 
 อน่ึง ภาพยนตร/์ละครหลากหลายเรื่องทีถู่กน ามาสรา้งนัน้กไ็ดร้บัอทิธพิลจากวรรณกรรม ทัง้บทกวี 
นวนิยาย ประวตัิศาสตร์ ที่สร้างแรงบนัดาลใจให้ผู้อ่านอยากเห็นภาพเสมือนจรงิของเรื่องราวเหล่านัน้จน
เรยีกรอ้งใหม้กีารสรา้งเป็นละคร/ภาพยนตร์ หรอืผูจ้ดัละคร ผูก้ ากบั มคีวามชื่นชอบในวรรณกรรมนัน้ๆ จน
สร้างภาพชิ้นงานนัน้ๆ ให้มีชีวิตขึ้นมา กล่าวได้ว่าได้รบัแรงบันดาลใจจากคุณค่าของวรรณกรรม (The 
Inspiration from Literary Value) ส่งผลให้เกิดแรงบนัดาลใจในการสรา้งงานในศาสตร์ต่างๆ ตามการสรรค์
สรา้งของผูอ้่าน เช่นเดยีวกบัแหล่งท่องเที่ยวหลายแห่งที่น าเอาเรื่องราวจากวรรณกรรมมาใชใ้นการน าเสนอ
แหล่งท่องเที่ยว (Radomskaya, 2020) โดยเฉพาะอย่างยิง่เมื่อแหล่งท่องเที่ยวตามรอยภาพยนตร์/ละคร
หลายแห่งมพีื้นฐานมาจากความโด่งดงัของวรรณกรรม (นวนิยาย) ที่ถูกน ามาดดัแปลงเป็นภาพยนตร์/ละคร 
ท าใหเ้กดินักท่องเทีย่วตามรอยไปยงัสถานทีท่ีป่รากฏอยู่ในภาพยนตรห์รอืละคร โดยนักท่องเทีย่วจะออกตาม
รอยกวหีรอืนักประพนัธ ์ตวัละคร ฉากในเรื่อง วถิชีวีติของตวัละครในเน้ือเรื่อง  
 อย่างไรกต็าม การดดัแปลงวรรณกรรมเพื่อการท่องเทีย่วต้องค านึงถงึการบรหิารจดัการท่องเทีย่ว
อนัเป็นเรื่องที่เกี่ยวขอ้งกบัพฤตกิรรมผูบ้รโิภคในยุคปัจจุบนั ดงันัน้ล าพงัเพยีงแค่เน้ือหาของวรรณกรรมอย่าง
เดยีวจงึยงัไม่เพยีงพอ ท าใหจ้ าเป็นต้องใช้วธิกีารทางด้านการตลาดและการสื่อสารให้เหมาะสมกบัปัจจุบนั 
โดยเฉพาะอย่างยิง่การท าความเขา้ใจองค์ประกอบของเรื่องเล่า คอื โครงเรื่อง กลวธิกีารเล่าเรื่อง ตวัละคร 
ฉาก และแนวคดิ (อริาวด ีไตลงัคะ, 2543) และน าเอาหลกัการของศลิปะการเล่าเรื่องราว (storytelling) ทีต่อ้ง
เขา้ใจเรื่อง วธิกีารสื่อสาร และเขา้ใจกลุ่มเป้าหมาย มาดดัแปลงใชป้ระโยชน์ (สุภทัรา บุญปัญญโรจน์, 2563) 
ตลอดจนต้องค านึงถงึความยัง่ยนืของแหล่ง เน่ืองจากแหล่งท่องเที่ยวตามรอยภาพยนตร์/ละครบางแห่งนัน้
สามารถดึงดูดนักท่องเที่ยวให้มาเยี่ยมชมได้เพยีงแค่ในระยะเวลาสัน้ๆ (Hoppen, Brown, & Fyall, 2014; 
Watson, 2006) โดยเฉพาะแหล่งท่องเที่ยวซึ่งเป็นที่รู้จกัเพยีงแค่คนในประเทศหรอืได้รบัความนิยมเฉพาะ
เมื่อละคร/ภาพยนตรนั์น้ๆ ออกฉาย 
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