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บทคัดย่อ
	 กว่าสิบปีท่ีผ่านมา ธุรกิจเส้ือผ้าวินเทจและเส้ือผ้ามือสองในประเทศไทยเติบโตข้ึนอย่างต่อเน่ือง
จนสามารถสร้างภาพลักษณ์ใหม่ขึ้นมา จากเดิมที่คุณภาพของเสื้อผ้าวินเทจและเสื้อผ้ามือสองและ
สถานภาพทางเศรษฐกิจสังคมของผู้ซื้อมักถูกมองในแง่ลบ งานวิจัยเชิงคุณภาพชิ้นนี้มีจุดประสงค์เพื่อ
ทำ�ความเข้าใจความสัมพันธ์ระหว่างคนกับเสื้อผ้าวินเทจและเส้ือผ้ามือสองที่แสดงออกในมิติเชิงพื้นที่ 
รวมถึงเหตุผลในการเลือกซื้อสินค้าและการบริโภคเชิงสัญญะของเสื้อผ้า จากการสัมภาษณ์เชิงลึก
ผู้ประกอบการร้านเสื้อผ้าวินเทจและเสื้อผ้ามือสองทั้งหมด 10 ร้าน และการสัมภาษณ์เชิงลึกผู้บริโภค
อีก 10 ราย ในอำ�เภอเมืองเชียงใหม่ จังหวัดเชียงใหม่ พบว่าสามารถแบ่งร้านได้เป็น 2 ประเภท คือ 
ร้านที่นำ�สินค้ามาขายผ่านพ่อค้าคนกลาง และร้านที่เจ้าของร้านได้คัดเลือกสินค้าด้วยตนเองจากแหล่ง
ผลิต สำ�หรับร้านประเภทแรกมักพบใกล้ตลาดสดและตลาดนัดของอำ�เภอเมืองเชียงใหม่ มีสินค้าหลาย
ประเภทและช่วงราคาที่กว้าง ส่วนร้านประเภทที่ 2 ตั้งอยู่ใจกลางย่านธุรกิจติดห้างสรรพสินค้า และ
ผู้ขายเพิ่มช่องทางการขายผ่านสื่อสังคมออนไลน์ มีประเภทของสินค้าที่จำ�เพาะเจาะจงและมีราคา
ตั้งต้นสูงกว่าในร้านประเภทแรก ผู้บริโภคในจังหวัดเชียงใหม่จึงมีทั้งกลุ่มที่ซื้อเพื่อตอบสนองข้อจำ�กัด
ทางเศรษฐกิจ และเพื่อเสพคุณค่าเชิงสัญลักษณ์ของเสื้อผ้า คุณค่าของสินค้าเสื้อผ้าวินเทจและเสื้อผ้า
มือสองประกอบขึ้นจากการได้สัมผัสถึงคุณสมบัติทางกายภาพของตัวผ้า รวมถึงเรื่องราวและสถานที่
ต่าง ๆ ที่สินค้านั้น ๆ ได้ไปข้องเกี่ยว ร้านเสื้อผ้าวินเทจและร้านเสื้อผ้ามือสองจึงเป็นพื้นที่ที่ความจริง
และความฝัน อดีตและปัจจุบันมาบรรจบกัน เป็นพ้ืนท่ีแห่งการแลกเปล่ียนความรู้และเช่ือมความสัมพันธ์
อีกทั้งการได้สวมใส่เสื้อผ้ามือสองยังเป็นการเปล่ียนพื้นที่ร่างกายให้เป็นพื้นท่ีทางอัตลักษณ์อีกด้วย 
จะเห็นได้ว่าพื้นท่ีทางกายภาพและพื้นท่ีทางสังคมของทั้งร้านและสินค้าเสื้อผ้ามือสองมีความสัมพันธ์
ที่แยกกันไม่ออก 
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Abstract
	 The past decade saw a rapid growth in Thailand’s vintage and second-hand 
clothing business that has shed new light. In the past, the quality of the clothes and 
social status of the consumers were negatively viewed. This qualitative study aims to 
understand the relationships between human and vintage and second-hand clothes 
that are expressed in spatial dimensions, as well as reasons for purchase and consumption
of sign. In-depth interviews with ten entrepreneurs and ten customers in Chiang Mai 
City show that there are two types of vintage and second-hand clothing shops: 1) owners
who buy goods from the middlemen and 2) owners who select goods by themselves 
from the original sources. The first type of shop is found near fresh and flea markets of 
Chiang Mai City. Wide ranges of goods are offered, and hence wide ranges of the price. 
The second type of shop is found near shopping malls in the central business area. 
The types of goods are very specific with relatively higher starting price. Chiang Mai 
customers are those who purchase second-hand clothes because of their economic
restrictions, and those who enjoy symbolic values of the goods, where the worthiness 
of vintage and second-hand clothes is constituted from bodily sensing the physical 
qualities, together with the stories and places the clothes have previously been associated.
Vintage and second-hand clothing shops are sites where reality and imagination, the 
past and the present fold onto each other. It is a place for knowledge exchange and 
social relations. By wearing such clothes, an individual turns body space into identity 
space. Thus, the physical and social spaces of both the shops and the clothes are 
inseparable.

Keywords: Vintage clothes, Second-hand clothes, Space, Consumption of sign

บทนำ�
	 เสื้อผ้าวินเทจหมายถึงเสื้อผ้าท่ีการออกแบบได้รับอิทธิพลจากแฟชั่นในช่วงคริสต์ทศวรรษ 
1920 ถึง 1980 ครอบคลุมทั้งสินค้าที่มีเจ้าของผ่านการใช้งานมาแล้ว (มือสอง) และเสื้อผ้าที่ผลิตใหม่
ในปัจจุบันให้เหมือนแฟชั่นสมัยอดีต (มือหนึ่ง) (Ryding et al. 2017) การซื้อขายเสื้อผ้าวินเทจเริ่ม
เติบโตในยุโรปและอเมริกาในช่วงคริสต์ทศวรรษที่ 1960-70 ในลักษณะของการซื้อขายของเก่าใน
ตลาดนัด ในคริสต์ศตวรรษที่ 21 ด้วยอิทธิพลของสื่อ อินเทอร์เน็ตและการซื้อของออนไลน์ การซื้อขาย
เสื้อผ้าวินเทจจึงกลายเป็นกระแสแฟชั่นระดับโลก ทั้งนี้เพราะผู้บริโภคและนักสะสมโหยหาเอกลักษณ์
ของแฟชั่นในอดีต ต้องการฉีกหนีจากแฟชั่นกระแสหลักในปัจจุบันที่ทำ�ให้ทุกคนสวมใส่เสื้อผ้าลาย
เดียวกัน และเพื่อสร้างและแสดงอัตลักษณ์ของความเป็นปัจเจก (Jenss. 2015: 28-29) 
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	 ในประเทศไทย เส้ือผ้าวินเทจก็เร่ิมเป็นท่ีนิยมเช่นกัน สำ�หรับบางคน เส้ือยืดคอกลมหรือกางเกง
ยีนส์เก่าๆ กลายเป็นสินค้าที่มีราคาสูงกว่าเสื้อผ้าที่ขายตามห้างสรรพสินค้า ระดับพันถึงหมื่นบาท 
(กบนอกกะลา. 2561; อิทธิกร ศรีกุลวงศ์. 2561)  ดังเห็นได้จากการจัดนิทรรศการรวมกลุ่มของคนรัก
เสื้อผ้าวินเทจและเสื้อผ้ามือสอง ที่ชื่อ From Rags to Display ที่จัดมาแล้วอย่างน้อย 3 ครั้ง ตั้งแต่ 
พ.ศ. 2557 ในกรุงเทพมหานคร (ธีรดา มูลศิริ. 2559) นิทรรศการดังกล่าวรวบรวมกลุ่มผู้ขายและ
ผู้บริโภคจากในไทย ญี่ปุ่นและมาเลเซีย มีร้านค้ากว่า 180 ร้าน มีการสร้างบรรยากาศความเป็นอดีต 
เช่น การจัดงานในตลาดนัดรถไฟหรืออู่ต่อเรือ และมีการเปิดเพลงในช่วงยุคคริสต์ทศวรรษ 1970 ถึง 
1990 เป็นต้น 
	 การเติบโตข้ึนของธุรกิจซ้ือขายเสื้อผ้าวินเทจในประเทศไทยสอดคล้องกับธุรกิจเสื้อผ้ามือสอง
ที่นำ�เข้าจากต่างประเทศด้วย ข้อมูลจากองค์การสหประชาชาติว่าด้วยการค้าขายเชิงพาณิชย์ แสดง
ให้เห็นว่าใน พ.ศ. 2545 ประเทศไทยมีการนำ�เข้าเสื้อผ้ามือสองประมาณ 4,600 ตัน แหล่งที่มาหลัก 
คือ เกาหลี (50%) ญี่ปุ่น (30%) และจีน (14%)   ใน พ.ศ. 2555 มีอัตรานำ�เข้าเพิ่มขึ้นเป็น 5 เท่า 
กล่าวคือประมาณ 25,700 ตัน และมีแหล่งที่มาหลากหลายขึ้น ได้แก่ เกาหลี (26%) ญี่ปุ่น (24%) 
สหรัฐอเมริกา (10%) จีน (9%) และมาเลเซีย (6%) ใน พ.ศ. 2559 มีสถิติที่น่าสนใจ คือ มีการนำ�เข้า
เสื้อผ้ามือสองจากเกาหลีและญี่ปุ่นน้อยลง ในขณะที่แหล่งนำ�เข้าใหญ่ที่สุดได้กลายเป็นกัมพูชา (25%)  
และมีแหล่งนำ�เข้าใหม่ ๆ  จากประเทศในเอเชีย ยุโรปและแอฟริกาในสัดส่วนประมาณร้อยละ 10 เท่า ๆ  กัน
ได้แก่ อิหร่าน ลัตเวีย มอลต้า มอริเตเนีย และปากีสถาน (UN Commercial Trade. 2017)
	 ข้อมูลเหล่านี้แสดงให้เห็นว่าสินค้าเสื้อผ้าวินเทจและเสื้อผ้ามือสองกำ�ลังกลายเป็นสินค้าทาง
เลือกใหม่ในประเทศไทย ในทำ�นองเดียวกัน สำ�หรับจังหวัดเชียงใหม่ แม้ว่าจะมีห้างสรรพสินค้าชื่อดัง
อยู่หลายแห่ง ก็ยังพบร้านเสื้อผ้าวินเทจและเสื้อผ้ามือสองเป็นจำ�นวนมากกว่า 20 ร้าน ในรูปแบบ
การขายในตลาดนัดและผ่านช่องทางออนไลน์ด้วย (เชียงใหม่นิวส์. 2561; รีวิวเชียงใหม่. 2560) แสดง
ให้เห็นถึงความหลากหลายและแตกต่างของผู้บริโภคในแง่ของสถานะทางเศรษฐกิจ-สังคม รสนิยม
แฟชั่น และกำ�ลังการซื้อ ในภาพกว้างอาจเห็นได้ว่า ภายใต้กระแสโลกาภิวัตน์ กระแสวัตถุนิยม และ
ความไม่ม่ันคงทางเศรษฐกิจ นอกจากผู้บริโภคจะเลือกซ้ือเส้ือผ้ามือสองเพราะมีราคาต่ํากว่าท้องตลาดแล้ว
ยังพบว่าแฟชั่นเสื้อผ้าวินเทจกลายมาเป็นสิ่งที่ต้องดั้นด้นไปเสาะหาเพื่อใช้ปรุงแต่งอัตลักษณ์ตัวตน 
โดยเฉพาะในหมู่วัยรุ่นและผู้บริโภคออนไลน์ที่ให้ความหมายและคุณค่ากับยี่ห้อ เนื้อผ้า ลายสกรีนและ
เรื่องราวของสินค้ามากกว่าหน้าที่หลักในการเป็นเครื่องนุ่งห่ม งานวิจัยชิ้นนี้จึงเสนอว่า ร้านขายเสื้อผ้า
วินเทจและเสื้อผ้ามือสองเป็นที่หลอมรวมคนจากต่างสถานะทางสังคม และหลากความคิดเห็นในเรื่อง
แฟชั่นเครื่องนุ่งห่มเข้าไว้ด้วยกัน ทุกคนล้วนถูกพันผูกเข้าไว้กับสินค้าที่พวกเขาสรรหามาสวมใส่ 
	 เนื่องจากมีงานวิจัยเชิงปริมาณด้านธุรกิจเสื้อผ้าวินเทจ และความคิดเห็นของผู้บริโภคพอ
สมควรแล้ว งานวิจัยนี้จึงต้องการศึกษามิติทางสังคมและมิติเชิงพื้นที่ของร้านเสื้อผ้าวินเทจและเสื้อผ้า
มือสองที่สัมพันธ์กับคน รวมถึงคุณค่า ความหมายและประสบการณ์ของปัจเจกบุคคลในการเลือกซื้อ
และสวมใส่เส้ือผ้าวินเทจและมือสอง ท้ังน้ีงานวิจัยช้ินน้ีจึงให้ความสำ�คัญกับบทบาทของเส้ือผ้าในฐานะ
ผู้กระทำ�ที่มีปฏิสัมพันธ์กับคนและสิ่งของในพื้นที่ต่าง ๆ ทั้งแต่ต้นทางการผลิตไปจนถึงปลายทางการ
บริโภคสินค้า 
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วัตถุประสงค์
	 1.	 เพื่อศึกษามิติเชิงพื้นที่และความสัมพันธ์ระหว่างผู้ประกอบการ ผู้บริโภคกับเสื้อผ้าวินเทจ
และเสื้อผ้ามือสอง 
	 2.	 เพื่อศึกษาคุณค่าและความหมายของเสื้อผ้าวินเทจและเสื้อผ้ามือสอง และเหตุผลในการ
เลือกซื้อเสื้อผ้าวินเทจและเสื้อผ้ามือสอง 

การทบทวนวรรณกรรมที่เกี่ยวข้อง
	 การบริโภคในโลกยุคโลกาภิวัตน์เช่ือมโยงกันอย่างแนบแน่นและรวดเร็วผ่านการไหลเข้า-ออก
ของข้อมูลข่าวสาร สื่อและโฆษณา ผู้คน ทุนและอุดมการณ์ ดังนั้นสถานที่ในท้องถิ่นหนึ่ง ๆ จึงไม่ได้
ตั้งอยู่อย่างโดดเดี่ยวหรือตัดขาดจากโลกภายนอก หากแต่เปิดรับและหลอมรวมเข้ากับปรากฏการณ์
อื่น ๆ ทั่วโลก (Appadurai. 1996) เส้นแบ่งระหว่างวัฒนธรรมท้องถิ่นกับความเป็นสากล ตลอดจน
วัฒนธรรมตะวันตก-ตะวันออก จึงพร่าเลือน ภายใต้ระบบทุนนิยมและสังคมวัตถุนิยมนั้น การบริโภค
ถูกทำ�ให้เป็นเรื่องที่จำ�เป็นและปกติ เสื้อผ้ายี่ห้อชื่อดังทั้งหลาย ที่มาพร้อมกับคุณภาพของวัสดุ การ
ออกแบบตัดเย็บ และภาพลักษณ์ที่มีแบบแผนเป็นสากล จึงมีคุณค่ามากกว่าแค่ประโยชน์ใช้สอย 
เพราะแฝงฝังไว้ด้วยความหมายเชิงสัญลักษณ์ท่ีทำ�ให้ผู้บริโภคโดดเด่น สำ�หรับ Baudrillard การบริโภค
เชิงสัญญะ (consumption of sign) คือการซื้ออัตลักษณ์เพื่อมาเติมเต็มจิตใจนั่นเอง (Baudrillard. 
1981) ในแง่นี้ การบริโภคนอกจากจะเป็นกิจกรรมทางเศรษฐกิจแล้ว ยังเป็นการปฏิบัติทางวัฒนธรรม
เพื่อปรุงแต่งความหมายใหม่ของผู้บริโภคด้วย (Jackson et al. 2000) อีกนัยหนึ่งอาจกล่าวได้ว่า 
ตัวตนของคนๆ หน่ึงถูกหล่อหลอมข้ึนจนกลายเป็นคนใหม่และปรับเปล่ียนไปเร่ือย ๆ  จากการมีปฏิสัมพันธ์
กับผลิตภัณฑ์และผู้คนในสังคมโดยรอบ
	 สินค้าวินเทจ เป็นส่ิงของท่ีมีคุณค่าทางประวัติศาสตร์และทางอัตลักษณ์โดยเฉพาะของผู้สวมใส่ 
Jenss (2015: 32) กล่าวว่ารากศัพท์ของคำ�ว่า vintage ในภาษาละตินมีความเกี่ยวข้องกับวัฒนธรรม
การเก็บองุ่นและหมักไวน์ คุณค่าและราคาของไวน์นั้นมาจากสถานที่ปลูกและบ่มองุ่นที่จำ�เพาะ ได้แก่ 
เอกลักษณ์ของดิน นํ้า ฤดูกาล ผู้คน และเทคนิคการบ่ม รวมถึงปีที่ผลิตที่ยิ่งนานยิ่งมีค่า ในแง่นี้ สำ�หรับ 
Jenss เสื้อผ้าวินเทจจึงเป็นมรดกที่คงไว้ซึ่งคุณค่าทางกาลเวลาและเชิงพื้นที่ ขณะเดียวกันมีความ
ถ่องแท้ท่ีผู้ซ้ือน้ันถวิลหาอดีตอยู่เสมอ อย่างไรก็ตาม ต้องไม่ลืมว่าเส้ือผ้าช้ินหน่ึง ๆ  ไม่ได้มีคุณค่าข้ึนมาเอง
แต่เป็นการได้รับความหมายใหม่ กล่าวได้ว่า กว่าจะกลายมาเป็นเสื้อยืดวินเทจตัวหนึ่ง เสื้อยืดตัวนั้น
จะต้องไปข้องแวะกับสถานท่ี เหตุการณ์และผู้คนต่างๆ ต้ังแต่เกษตรกร ผู้ออกแบบ โรงงานผลิต ร้านค้า
เจ้าของคนแรก เชื้อโรค ถังขยะ เรื่อยไปจนถึงเจ้าของคนใหม่ สิ่งทอได้รับการแปลงโฉมและมีการ
ต่อรองคุณค่าและความหมายนับครั้งไม่ถ้วน นี่จึงเป็น “พิธีกรรม” ที่ได้ประกอบสร้างชีวประวัติของ
ผลิตภัณฑ์เสื้อผ้าให้มีเอกลักษณ์เฉพาะตัวขึ้นมานั่นเอง (Stanes & Gibson. 2017) แปลว่า คุณค่าของ
สินค้าวินเทจและสินค้ามือสองนั้นไม่ได้มาจากรูปลักษณ์ ผัสสะและสุนทรียะของสินค้าเพียงอย่างเดียว
แต่ข้ึนกับความสัมพันธ์ต่อคน ส่ิงของและมิติเชิงสังคมและเศรษฐกิจท่ีช่วยเพ่ิมพูนคุณค่าข้ึนเร่ือย ๆ ตาม
กาลเวลาด้วย (Hansen. 2000)
	 ในบริบทของประเทศพัฒนามากกว่า เช่น สหราชอาณาจักร (Gregson & Crewe. 2003) และ
เยอรมนี (Steffen. 2017) การสวมใส่เสื้อผ้าวินเทจหรือเสื้อผ้ามือสองในปัจจุบันไม่ได้เป็นเรื่องที่น่า
อับอายอีกต่อไปแล้ว แม้เดิมจะถูกมองว่าเกี่ยวข้องกับโรคติดต่อและสถานะทางเศรษฐกิจ-สังคมของ
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ผู้ซื้อก็ตาม งานวิจัยทั้งสองพบว่าการใส่เสื้อผ้าวินเทจและเสื้อผ้ามือสองเป็นเรื่องเท่ในหมู่วัยรุ่นและ
นักสะสมด้วยซํ้า เนื่องจากถูกมองว่าเป็นการจับจ่ายใช้สอยอย่างชาญฉลาด เรียบง่ายและไม่โอนเอียง
ไปตามกระแสวัตถุนิยม งานวิจัยในประเทศฝรั่งเศส (Guiot & Roux. 2010) พบเหตุผลของการ
บริโภคสินค้ามือสอง 4 ประการ ได้แก่ การสนับสนุนการรีไซเคิลวัสดุด้วยเหตุผลทางจริยธรรมและ
สิ่งแวดล้อมและต่อต้านวัตถุนิยม ความหลงใหลในคุณค่าของสินค้าและทำ�ให้ได้ย้อนอดีตอีกครั้ง 
ความชื่นชอบบรรยากาศการตามล่าหาสินค้าพร้อมกับทำ�ความรู้จักกับมิตรใหม่ และ เพื่อประหยัดเงิน 
ดังนั้นจะเห็นว่า การแต่งกายด้วยเสื้อผ้ามือสองของแท้ จึงเป็นการบ่งบอกถึงอัตลักษณ์ตัวตน อีกทั้งยัง
เป็นการแสดงออกถึงภูมิความรู้ทางแฟชั่นด้วย (Gregson & Crewe. 2003: 149)
	 นอกจากตัวเสื้อผ้าแล้ว มิติเชิงพื้นที่ของร้านค้าก็มีความสำ�คัญไม่น้อยเช่นกัน คำ�ว่า “พื้นที่” 
ในแง่ของภูมิศาสตร์มนุษย์ไม่ใช่เพียงตำ�แหน่งแห่งที่ของร้านขายสินค้ามือสองว่าตั้งอยู่ที่ใด แต่ต้อง
ย้อนกลับไปถามว่าตำ�แหน่งที่ร้านค้าตั้งอยู่นั้นสัมพันธ์และเชื่อมต่อกับสิ่งอื่น ๆ ที่อยู่รายล้อมอย่างไร 
มีกระบวนการประกอบสร้างทางพ้ืนท่ีอย่างไร และมีการให้ความหมายผ่านการปฏิบัติอย่างไร (Cresswell.
2004) โดย Gregson & Crewe (2003: 32) ตั้งข้อสังเกตว่าตลาดนัดและการขายของท้ายรถใน
สหราชอาณาจักรมักตั้งอยู่นอกเมืองหรือชานเมือง หรือพื้นที่ชายขอบของแหล่งย่านธุรกิจใจกลางเมือง
น่ันเอง หมายความว่าเหล่าห้างสรรพสินค้าเป็นกิจกรรมทางเศรษฐกิจท่ีเป็นทางการ ตรงข้ามกับตลาดนัด
หรือร้านสินค้ามือสองท่ีมักจะไร้ระเบียบ ไม่ถูกสุขลักษณะ และไม่มีราคาท่ีแน่นอน ดังน้ันห้างสรรพสินค้า
จึงเป็นผู้ผูกขาดทางการค้าและมีอำ�นาจในการกีดกันพื้นที่ให้ตลาดนัดกลายเป็นอื่นและเป็นชายขอบ 
หรือเป็นทั้งสถานที่และกิจกรรมที่ผิดแผกแตกเหล่า (matter out of place)
	 พื้นที่ทางสังคมของสินค้าวินเทจและสินค้ามือสองนั้นประกอบสร้างขึ้นจากปฏิบัติการของ
ผู้บริโภค ผู้ประกอบการและตัวสินค้า ซ่ึงจะแสดงออกในลักษณะของบรรยากาศภายในร้าน ภาพลักษณ์
และความหมายที่สื่อออกมาด้วย ทั้งนี้ Gregson & Crewe (2003: 108) ได้แบ่งมิติเชิงพื้นที่ทางสังคม
ของการขายสินค้ามือสองในบริบทของสหราชอาณาจักรไว้สี่ประการ ได้แก่ ประการแรก  พื้นที่ขายของ
ที่ตั ้งอยู่บนฐานของเศรษฐศาสตร์เชิงศีลธรรม เพื่อการแบ่งปันแจกจ่ายของเก่าให้ผู้ที ่ด้อยโอกาส
กว่าภายในชุมชนของตน ไม่ใช่เพื่อเป็นธุรกิจซื้อขายระหว่างชุมชน ประการที่ 2 “โลก” ของสินค้า
มือสองเปรียบเสมือนโลกที่สถานที่จริงและสถานที่ในจินตนาการมาบรรจบกัน ผู้บริโภคได้ใช้เวลาเดิน
เสาะแสวงหาสิ่งของภายในร้าน พร้อมกับทำ�ความรู้จักกับสถานที่ใหม่ๆ ผ่านเรื่องราวและการเดินทาง
ของสิ่งของนั้น ๆ ประการที่ 3 ร้านขายสินค้ามือสองเป็นพื้นที่ที่เปิดรับความหลากหลายในสถานะทาง
สังคมและความต้องการของผู้บริโภค มีทั้งผู้มีรายได้น้อยที่เข้ามาซื้อสินค้าเพียงเพื่อเป็นเครื่องนุ่งห่ม 
และผู้มีฐานะดีตลอดจนวัยรุ่นที่เข้ามาเลือกซื้อเสื้อผ้าแบรนด์เนมเพื่อประดับร่างกายให้ตนมีความเป็น
ตะวันตก และ ประการสุดท้าย การสวมใส่เสื้อผ้ามือสองเป็นพื้นที่บนเรือนร่างแห่งการต่อรองและ
ต่อต้าน เช่น เพื่อการปรุงแต่งอัตลักษณ์ตัวตน หรือเพื่อต่อต้านระบบเศรษฐกิจทุนนิยมหรือต่อต้าน
ภาพลักษณ์บางอย่าง จะเห็นได้ว่าตลาด ร้านค้า และตัวสินค้าน้ันทำ�ให้เส้นแบ่งคู่ตรงข้ามเหล่าน้ีพร่าเลือน
ไม่ว่าจะเป็น ร่างกาย-สิ่งทอ เครื่องนุ่งห่ม-แฟชั่น ของมีค่า-ของไร้ค่า เมือง-ชนบน รวย-จน ท้องถิ่น-
สากล ประชนชน-ดารา ทุกอย่างเปิดรับต่อกัน ผสมผสานจนเป็นเนื้อเดียวกัน (Na’amneh & Al 
Husban. 2012) 
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	 งานวิจัยเสื้อผ้าวินเทจและเสื้อผ้ามือสองในบริบทประเทศไทยยังมีค่อนข้างจำ�กัด นอกจากนั้น 
งานวิจัยที่เกี่ยวข้องส่วนมากมาจากมุมมองด้านเศรษฐศาสตร์และบริหารธุรกิจ อาทิ ธุรกิจค้าส่งเสื้อผ้า
ในตลาดโบ๊เบ๊ของปฏิพาร์ เพชรศิริ และคณะ (2560) การซื้อและขายเสื้อผ้าแฟชั่นผ่านเครือข่ายสังคม
ออนไลน์ในกรุงเทพมหานครและปริมณฑลของพิรัชย์ชญา คล่องกำ�ไร และ จุมพฎ บริราช (2562) 
ฐิติมา ผการัตน์สกุล และ วิโรจน์ เจษฎาลักษณ์ (2558) และในจังหวัดสงขลาของภูษณ สุวรรณภักดี 
และ วิลาวัลย์ จันทร์ศรี (2561) จากผลงานวิจัยดังกล่าวสามารถสรุปได้ว่า คุณภาพของผลิตภัณฑ ์
ราคา และช่องทางการจัดจำ�หน่าย ทั้งพื้นที่หน้าร้าน และออนไลน์ เป็นปัจจัยหลักในการดึงดูดผู้บริโภค
ส่วนงานวิจัยจากฝั่งสังคมศาสตร์ของไทยที่เกี่ยวข้องกับสินค้าวินเทจและสินค้ามือสองและมิติพื้นที่น้ัน
มีน้อย แต่สามารถเชื่อมโยงกับงานวิจัยในระดับนานาชาติที่กล่าวมาแล้วได้เป็นอย่างดี เช่น งานของ
ตวงทอง สรประเสริฐ (2561) และของศิรินทร์ ใจเที่ยง (2549) ซึ่งศึกษาเรื่องเสื้อยืดวินเทจและเสื้อผ้า
มือสองตามลำ�ดับ ทั้งคู่พบว่าการบริโภคสินค้าวินเทจและสินค้ามือสองไม่ได้เป็นไปเพื่อตอบสนอง
ความต้องการขั้นพื้นฐานของมนุษย์ แต่เป็นการบริโภคคุณค่าเชิงสัญญะที่ติดมากับสินค้า ทั้งนี้ คุณค่า
และมูลค่าของเสื้อผ้านั้นสร้างข้ึนจากความหมายเชิงสัญญะของสินค้าโดยเฉพาะความหายากและ
ความเป็นเอกลักษณ์ของสินค้า ในงานวิจัยพื้นที่ทางสังคมผ่านอาหารชาติพันธุ์ไทใหญ่ของบุศรินทร ์
เลิศชวลิตสกุล (2553: 128-129) พบว่าอาหารไทใหญ่ (แทนคำ�ว่า เสื้อผ้ามือสอง) เดินทางข้ามเขตแดน
ประเทศ และผ่านผู้กระทำ�การที่หลากหลายจนกว่าจะเดินทางไปสู่ตลาดนัดกลุ่มชาติพันธุ์ที่มีผู้บริโภค
รอซื้อ กล่าวคือ ตลาดนัดกลายเป็นพื้นที่ทางสังคมของกลุ่มชาติพันธุ์ผ่านการขายอาหาร นอกจากนั้น 
ในงานของสุรศักดิ์ บุญรอด และ เก็ตถวา บุญปราการ (2557: 102) งานวิจัยการค้าเสื้อผ้ามือสอง
ในตลาดนัดเกาะหมี จังหวัดสงขลา แสดงให้เห็นว่าตลาดนัดเสื้อผ้ามือสองนั้น เข้ามามีบทบาทในการ
จัดเรียงความคิด ความรู้สึก การดำ�เนินชีวิต จนเป็นสัญลักษณ์ของวิถีชีวิตในลักษณะของการแลกเปล่ียน
และซื้อขายสินค้าระหว่างคนหลากชนชั้นและสถานะด้วย
	 จะเห็นได้ว่างานวิจัยเก่ียวกับเส้ือผ้าวินเทจและมือสองในบริบทของประเทศไทย เน้นการศึกษา
รูปแบบและพฤติกรรมการซื้อขายเป็นส่วนมาก และอาจจะยังมีงานศึกษาจำ�นวนจำ�กัดที่เน้นมิติเชิง
พื้นที่อย่างเฉพาะเจาะจง (ยกเว้นของ สุรศักดิ์ บุญรอด และ เก็ตถวา บุญปราการ. 2557) จึงเป็นโอกาส
ที่ในการวิจัยชิ้นนี้จะศึกษาต่อยอดเสื้อผ้าวินเทจและเสื้อผ้ามือสองจากมุมมองทางสังคม พฤติกรรม 
และภูมิศาสตร์มนุษย์

วิธีการศึกษา
	 งานวิจัยนี้ใช้วิธีวิจัยเชิงคุณภาพ ตัวผู้วิจัยได้สัมภาษณ์เชิงลึกผู้ประกอบการร้านเสื้อผ้าวินเทจ
และร้านเสื้อผ้ามือสองในอำ�เภอเมืองเชียงใหม่ 6 ร้าน จากทั้งหมดประมาณ 15 ร้าน ใช้การเลือกตัว
อย่างสโนว์บอลล์ โดยมีเกณฑ์ว่าร้านต้องก่อตั้งมาแล้วอย่างน้อย 5 ปี ขึ้นไป เพื่อต้องการให้ผู้มีความรู้ 
โดยเฉพาะเจ้าของร้าน สามารถแนะนำ�ร้านเส้ือผ้าวินเทจและร้านเส้ือผ้ามือสองท่ีมีลักษณะเด่นเฉพาะตัว
และมีประวัติท่ีน่าสนใจ จึงได้เร่ิมสัมภาษณ์ร้าน “ป้าน้อย” ซ่ึงต้ังอยู่ในพ้ืนท่ีตลาดสันป่าข่อย อำ�เภอเมือง
เชียงใหม่เป็นอันดับแรก แล้วจึงเลือกร้านอื่น ๆ  ตามคำ�แนะนำ� นอกจากนั้น ผู้วิจัยยังได้สัมภาษณ์เชิงลึก
ผู้ประกอบการร้านออนไลน์อีก 4 ร้าน โดยใช้วิธีการเลือกตัวอย่างแบบเจาะจงผ่านเพจเฟสบุ๊กและ
อินสตราแกรม โดยมีลักษณะการจำ�หน่ายออนไลน์ 3 แบบ ได้แก่ แบบโพสต์สินค้าขาย แบบโพสต์
สินค้าขายและถ่ายทอดสดขาย และแบบโพสต์สินค้าขายและประมูลขาย โดยใช้จำ�นวนยอดผู้กดติดตาม
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ในช่องทางการจำ�หน่ายไม่ต่ํากว่า 1,000 คน ข้ึนไป และมีอายุการก่อต้ังร้านอย่างน้อย 5 ปีข้ึนไปเป็นเกณฑ์
ในการคัดเลือก มีการนัดแนะเวลาเพื่อโทรศัพท์สัมภาษณ์เมื่อเจ้าของร้านสะดวก งานวิจัยนี้ได้เลือก
ตัวอย่างร้านเสื้อผ้าวินเทจและร้านเสื้อผ้ามือสองทั้งหมดเป็นจำ�นวน 10 ร้าน
	 ผู้วิจัย สังเกตการณ์แบบไม่มีส่วนร่วมเพื่อบันทึกลักษณะการจัดร้าน บรรยากาศและปฏิสัมพันธ์
ระหว่างผู้ประกอบการ ผู้บริโภค และสินค้า นอกจากนั้นยังได้เลือกตัวอย่างแบบบังเอิญ (accidental 
sampling) ร่วมกับการเลือกตัวอย่างแบบสโนว์บอลล์เพ่ือสัมภาษณ์เชิงลึกผู้บริโภคอีกร้านละอย่างน้อย
1 คน โดยผู้บริโภคบางรายได้แนะนำ�ให้ผู้วิจัยติดต่อผู้บริโภครายอื่นที่มีความรู้และความหลงใหล
ในเสื้อผ้าวินเทจและเสื้อผ้ามือสองเป็นพิเศษ จึงได้สัมภาษณ์เชิงลึกผู้บริโภคทั้งหมดรวมเป็น 10 ราย  
ข้อมูลจากการสัมภาษณ์เชิงลึกจากผู้ประกอบการและผู้บริโภค วิเคราะห์ด้วยวิธีเชิงพรรณนา โดยจัด
กลุ่มความหมายแยกออกเป็นประเด็น (content analysis) และนำ�ข้อมูลที่มีลักษณะร่วมหรือที่มี
ความหมายเหมือนกันไว้ด้วยกัน ให้สอดคล้องกับคำ�ถามวิจัย 
	 ในด้านจริยธรรมการวิจัย ผู้วิจัยพิทักษ์สิทธิของผู้ให้ข้อมูล โดยมีการแนะนำ�ตัวว่าเป็นผู้วิจัย
จากภาควิชาภูมิศาสตร์ มหาวิทยาลัยเชียงใหม่ มีการอธิบายหลักการ และจุดประสงค์ของการทำ�วิจัย 
รวมถึงปกปิดชื่อจริงของผู้ให้ข้อมูล มีการขออนุญาตบันทึกเสียงขณะสัมภาษณ์ ซึ่งผู้ให้ข้อมูลสามารถ
ปฏิเสธหรือหยุดให้สัมภาษณ์ได้ตลอดเวลา

ผลการศึกษา
	 1.	 มิติเชิงพื้นที่และความสัมพันธ์ระหว่างผู้ประกอบการ และกับผู้บริโภคและตัวเสื้อผ้า
วินเทจและเสื้อผ้ามือสอง
	 	 ลักษณะร้านเสื้อผ้าวินเทจและเสื้อผ้ามือสองในอำ�เภอเมืองเชียงใหม่ที่เลือกศึกษามีจำ�นวน
ทั้งสิ้น 10 ร้าน แบ่งเป็น 6 ร้านในเขตอำ�เภอเมืองเชียงใหม่ และอีก 4 ร้านที่ขายออนไลน์ สินค้าที่ขาย
ในร้านเหล่านี้สามารถแบ่งได้เป็น 3 ประเภท ได้แก่ เสื้อผ้าวินเทจมือสอง คือ เสื้อผ้าจากแฟชั่นระหว่าง
ยุคคริสต์ทศวรรษ 1920-1980 ที่เคยมีเจ้าของ ผ่านการใช้งานมาแล้ว เสื้อผ้าวินเทจค้างสต๊อก คือ 
เสื้อผ้าจากแฟชั่นระหว่างยุคคริสต์ทศวรรษ 1920-1980 ที่ไม่เคยผ่านการใช้งาน เป็นสินค้าที่ค้างอยู่
ในคลังสินค้าเป็นระยะเวลานานหลายสิบปี ไม่มีการนำ�มาจำ�หน่าย อาจเพราะเป็นสินค้าที่มีความ
ต้องการตํ่า ตกรุ่น หรือมีตำ�หนิ โดยภายหลังมีผู้ประกอบการซื้อเพื่อนำ�ไปจำ�หน่ายต่ออีกครั้ง และ 
เส้ือผ้ามือสองท่ัวไป คือ เส้ือผ้าจากแฟช่ันยุคใดก็ได้ท่ีเคยมีเจ้าของและผ่านการใช้งานมาแล้ว (ดูตารางท่ี 1)
ในภาพรวมจะเห็นว่าร้านหน่ึง ๆ อาจขายเพียงเส้ือผ้าวินเทจมือสองอย่างเดียว หรือขายท้ังเส้ือผ้าวินเทจ
มือสองคู่กับวินเทจค้างสต๊อก หรือคู่กับเสื้อผ้ามือสองทั่วไป
	 สำ�หรับร้านที่มีที่ตั้งในอำ�เภอเมืองเชียงใหม่ มักกระจายอยู่บริเวณถนนสายหลักและบริเวณ
รอบตลาดที่มีชื่อเสียง (ดูภาพที่ 1) เช่น ร้าน “ป้าน้อย” ตั้งอยู่บริเวณตลาดสันป่าข่อย ถนนเจริญเมือง 
ถือว่าเป็นต้นกำ�เนิดการขายเสื้อผ้ามือสองในอำ�เภอ ก่อตั้งเมื่อประมาณ พ.ศ. 2527 และมีการขยาย
สาขาโดยเครือญาติในพื้นที่ติดกัน คือ ร้าน “พี่ต้อง” และถัดมามีการเปิดสาขาเพิ่มที่ถนนอัษฎาธร 
บริเวณแจ่งศรีภูมิ ช่ือว่าร้าน “Reused Clothing” นอกจากน้ันยังมีบางร้านท่ีต้ังอยู่ในตลาดนัดหนองฮ่อ
ที่เปิดเฉพาะวันเสาร์-อาทิตย์ เช่น “พี่วัดกางเกงยีนส์หลังปรินส์ฯ” สำ�หรับร้านที่ตั้งอยู่ในตลาดกลางคืน
(ตลาดรินคำ�) ติดกับห้างสรรพสินค้าเมญ่า สี่แยกรินคำ�-นิมมานเหมินทร์ ได้แก่ ร้าน “ตาบูกาดรินคำ�
ซอย7 CNX” และร้าน “Shubin Shop” ซึ่งทั้งสองเน้นขายเสื้อยืดวงดนตรีเป็นหลัก ร้านที่ตั้งอยู่
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บริเวณตลาดนัดมักรวมตัวกัน เพื่อให้ผู้คนจดจำ�ได้ง่าย ถือเป็นกลยุทธ์ในการดึงดูดผู้บริโภคให้เข้ามาใช้
บริการโดยไม่ต้องมีการโฆษณา แต่เป็นการบอกแบบปากต่อปากแทน 
	 สำ�หรับร้านเสื้อผ้าวินเทจและเสื้อผ้ามือสองออนไลน์ 4 ร้านที่ศึกษา มีความโดดเด่นกว่าอย่าง
ชัดเจนเมื่อเปรียบเทียบกับร้านที่ตั้งอยู่ในพื้นที่จริง คือ การใช้ช่องทางของสังคมออนไลน์ในการโพสต์
ขายสินค้าและแจ้งข่าวสารเกี่ยวกับทางร้าน เช่น การแจ้งลงสินค้าชิ้นใหม่ และการแจ้งโปรโมชั่นของ
ทางร้านเพื่อเป็นการกระตุ้นและดึงดูดให้ผู้บริโภคเข้ามาเลือกซื้อสินค้ามากขึ้น รวมถึงการได้พูดคุย
โต้ตอบระหว่างเจ้าของร้านและผู้บริโภคอย่างทันที เช่น สามารถพิมพ์ถามรายละเอียดเพิ่มเติมอื่นๆ 
และขอดูสินค้าท่ีสนใจได้โดยไม่ต้องรอให้ผู้ขายเลือกมาแสดงทีละตัว อีกท้ังยังเป็นการสร้างความสัมพันธ์
กับผู้บริโภคด้วย โดยร้านที่ให้สัมภาษณ์การศึกษาครั้งนี้ ได้แก่ ร้าน “Vtgamericastore” และร้าน 
“Ployyashop1” นอกจากนั้นยังมีร้านที่โพสต์สินค้าขายร่วมกับการถ่ายทอดสด คือ ร้าน “Jeans.
vintageshop” และร้านที่โพสต์สินค้าขายและประมูลสินค้าออนไลน์ คือ ร้าน “Crazyvintageshop” 
	 นอกจากจะแบ่งตามทำ�เลที่ตั้งของร้านแล้ว ร้านเสื้อผ้าวินเทจและเสื้อผ้ามือสองในอำ�เภอเมือง
เชียงใหม่ยังสามารถแบ่งได้ตามลักษณะในการคัดสรรสินค้ามาขาย กล่าวคือ การท่ีผู้ประกอบการส่ังซ้ือ
สินค้าโดยตรงหรือออนไลน์ผ่านพ่อค้าคนกลางที่จัดส่งสินค้าให้ในลักษณะเป็นกระสอบ หรือ เดินทาง
ไปคัดเลือกสินค้าด้วยตนเอง โดยทั้ง 2 วิธีมีแหล่งสินค้าจากประเทศกัมพูชา ตลาดโรงเกลือจังหวัด
สระแก้ว ท่าเรือแหลมฉบังจังหวัดชลบุรี และอำ�เภอแม่สายจังหวัดเชียงราย การแบ่งในลักษณะนี ้
จะเห็นการเดินทางของเสื้อผ้ามือสอง และความสัมพันธ์ของเสื้อผ้าเหล่านั้นกับผู้ประกอบการ ผู้บริโภค
และสภาพภูมิศาสตร์มากขึ้น 
	 สำ�หรับร้านท่ีผู้ประกอบการไม่ได้คัดเลือกสินค้าเอง แต่ส่ังสินค้าผ่านตัวแทนจำ�หน่าย ได้แก่ ร้าน
“ป้าน้อย” ร้าน “พี่ต้อง” ร้าน “Reused Clothing” และร้าน “พี่วัดกางเกงยีนส์หลังปรินส์ฯ” 
(ดูตารางที่ 1) ร้านทั้งหมดสั่งสินค้าผ่านพ่อค้าคนกลางในลักษณะกระสอบเป็นจำ�นวน 20-50 กระสอบ
ต่อเดือน ร้าน“ป้าน้อย”และร้าน “Reused Clothing” มีสินค้าหลากหลายประเภทเพื่อตอบสนอง
ผู้บริโภคหลากกลุ่ม (ตั้งแต่กางเกงยีนส์ เสื้อยืดคอกลม เสื้อกันหนาว เข็มขัด และอื่น ๆ ) ทั้งยังพบว่าช่วง
ราคาของสินค้าค่อนข้างกว้าง ตั้งแต่ระดับสิบจนถึงพันบาท การจัดวางสินค้าคล้อยตามประเภทสินค้า
ที่หลากหลายและช่วงราคาที่กว้าง เช่น ในร้าน “ป้าน้อย” มีการนำ�สินค้าราคาตํ่า ไว้บริเวณหน้าร้าน
เพื่อดึงดูดผู้บริโภคนอกจากนั้นมีสินค้าที่แขวนในราวตั้งพื้น และแขวนบนราวสูงให้ผู้บริโภคสะดุดตา
และเห็นได้ง่าย สินค้าที่แขวนบนราวสูงมักเป็นสินค้าใหม่และราคาสูงกว่าชิ้นอื่น เรียกกันในวงการว่า 
“ผ้าโชว์” เช่น เสื้อยืดมือหนึ่งยี่ห้อ NIKE ขายราคาตัวละประมาณ 800 บาท แต่ในร้านอาจขายเพียง
ตัวละ 200–300 บาท ส่วนสินค้าที่หายากและมีราคาสูงจะจัดวางไว้ที่ส่วนลึกของร้านหรืออยู่ในจุดที่
ผู้ขายสามารถดูแลได้ตลอด เพ่ือป้องกันการสูญหายและทำ�ให้สินค้าดูมีคุณค่ามากท่ีสุด ท้ังน้ีจะเห็นได้ว่า
การมีหน้าร้านเพื่อให้ผู้บริโภคเข้ามาหยิบจับ เลือกชม และทดลองสวมใส่เสื้อผ้าก่อนซื้อยังเป็น
สิ่งที่จำ�เป็นสำ�หรับร้านประเภทนี้ นอกจากนั้นยังมีการสร้างบรรยากาศเพื่อดึงดูดผู้บริโภคด้วย เช่น 
ร้าน “ป้าน้อย” มีชื่อเรียกอีกชื่อหนึ่งว่า ร้าน “พระเจ้า” เนื่องจากมักเปิดเพลงเกี่ยวกับศาสนาคริสต์ 
ในขณะที่ร้าน “Reused Clothing” เน้นสินค้าที่นำ�เข้าจากประเทศญี่ปุ่น และแต่งร้านเป็นธีมญี่ปุ่น 
มีการเปิดเพลงให้ผู้บริโภคแต่ไม่ได้เจาะจงแนวเพลง ส่วนอีกสองร้านเน้นการขายกางเกงยีนส์อย่างเดียว
จึงจะเห็นสินค้าออกโทนฟ้า-นํ้าเงินจัดเรียงเป็นแถว ประเภทของผู้บริโภคที่เข้ามาใช้บริการค่อนข้าง
หลากหลายเช่นกัน จากการสังเกตของผู้วิจัยและจากการสัมภาษณ์ผู้ประกอบการ พบว่าผู้บริโภคโดย
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ส่วนใหญ่เป็นนักเรียน นักศึกษา และผู้ที่มาซื้อเพื่อนำ�สินค้าไปขายต่อ ส่วนมากอยู่ในช่วงอายุประมาณ 
20-40 ปี ซึ่งมีวัตถุประสงค์ในการซื้อสินค้าเพื่อการสวมใส่และขายต่อโดยคำ�นึงถึงราคา ความทนทาน
และคุณภาพ   ในภาพรวมพบว่า ทั้งผู้ประกอบการรวมถึงผู้บริโภคเน้นการซื้อ-ขายเสื้อผ้ามือสองเพื่อ
ตอบโจทย์ทางธุรกิจ น่ันคือการซ้ือเพ่ือนำ�ไปขายต่อ และเพ่ือตอบโจทย์เร่ืองการซ้ือเคร่ืองนุ่งห่มราคาต่ํา
บรรยากาศร้านรวมถึงปฏิสัมพันธ์ระหว่างผู้ประกอบการรวมกับผู้บริโภคจึงค่อนข้างดูเป็นธุรกิจซื้อขาย  
 	 ร้านที่เจ้าของร้านเดินทางไปคัดเลือกสินค้าเองมีความแตกต่างจากร้านประเภทแรกอยู่หลาย
ประการ เช่น ประเภทของสินค้า ช่วงราคา และฐานผู้บริโภค นอกจากนี้ ความหลงใหลในเสื้อผ้ามือ
สองท่ีเป็นทุนเดิมทำ�ให้เจ้าของร้านมีความรู้เก่ียวกับสินค้าพอสมควร เช่น เจ้าของร้าน “พ่ีวัดกางเกงยีนส์
หลังปรินส์ฯ” และ “@Ployyashop1” ล้วนสะสมเสื้อผ้ามือสองมาหลายสิบปี พยายามเข้าถึงแหล่ง
สินค้าโดยตรงเพื่อให้ได้สินค้าคุณภาพดีและลดต้นทุนด้วยการไม่ติดต่อผ่านพ่อค้าคนกลาง ณ โกดัง
ที่มีเสื้อผ้ามือสองกองเป็นเนินสูง พวกเขาใช้วิธีการคัดเลือกสินค้าด้วยการใช้สายตากวาดดูรายละเอียด 
สีสันและคุณภาพของเสื้อผ้า การใช้จมูกเพื่อดมกลิ่นความเก่า ตลอดจนใช้นิ้วสัมผัสความละเอียดของ
เนื้อผ้า ความชอบส่วนตัวและการได้เข้าไปคลุกคลีกับสินค้าจากแหล่งส่งผลให้ประเภทของสินค้าที่ขาย
ค่อนข้างเจาะจง คือ ไม่เกิน 3 ประเภท และมีราคาตั้งต้นสูงกว่าร้านประเภทแรก กล่าวคือ ช่วงราคา
สินค้าอยู่ในระดับร้อยบาทขึ้นไปจนถึงระดับพันบาท (ดูตารางที่ 1) เช่น ร้าน “ตาบูกาดรินคำ�ซอย7 
CNX” และร้าน “Shubin Shop” ซึ่งเน้นขายเสื้อยืดวงดนตรีแบบวินเทจค้างสต๊อกเป็นหลัก ภายใน
ร้านมีการตกแต่งด้วยโปสเตอร์และเปิดเพลงของวงดนตรีต่าง ๆ ประกอบเพื่อสร้างบรรยากาศภายใน
ร้านให้ผู้บริโภคสามารถเชื่อมกับสินค้าได้มากยิ่งขึ้น นอกจากนั้น จากการสังเกตยังพบว่าสินค้าถูกซัก
และห่อไว้อย่างดีเพื่อลบภาพของความสกปรกหรือเชื้อโรค และเป็นการสร้างความน่าเชื่อถือให้กับ
ผู้บริโภค ผู้บริโภคส่วนใหญ่ซื้อเสื้อผ้ามือสองเพื่อสวมใส่และสะสม และอาจมีผู้ค้ารายย่อยบางราย
มาซ้ือเพ่ือนำ�ไปขายต่อ ร้านประเภทน้ีท่ีค่อนข้างเป็นท่ีรู้จักของ “คนวงใน” จึงกลายเป็นเวทีแลกเปล่ียน
ความรู้และเรื่องราวผ่านทางการพูดคุยแบบตัวต่อตัว หรือผ่านการโพสต์ออนไลน์เพื่อรับข้อมูลอย่าง
ต่อเนื่อง ในประเด็นเกี่ยวกับ “วัสดุของเนื้อผ้า การตัดเย็บ ปีที่ผลิต ลวดลายที่สกรีนอยู่บนผ้า หรือ
เหตุการณ์สำ�คัญทางประวัติศาสตร์เก่ียวกับสินค้าช้ินน้ัน” (ผู้ประกอบการคนท่ี 5 ร้าน “@Vtgamericastro”, ช) 
รวมถึงการแนะนำ�แนวโน้มของแฟชั่น โปรโมชั่นและการแจ้งการจัดส่งสินค้าด้วย ดังที่ผู้ประกอบการ
คนที่ 8 ร้าน “@Ployyashop1”, ญ กล่าวว่า “ในบางช่วงร้านพี่จะมีการทำ�โปรโมชั่นให้ลูกค้ารีวิว
สินค้าที่ซื้อไปแล้วติดแทคชื่อร้าน โดยจะให้ส่วนลดในการซื้อครั้งต่อไป” การสนทนาแลกเปลี่ยนข้อมูล
เรื่องเสื้อผ้าท่ีตนเองชื่นชอบเป็นเสมือนการที่ผู้ขายและผู้ซื้อหลุดเข้าไปในโลกแห่งจินตนาการของ
เสื้อผ้าวินเทจและเสื้อผ้ามือสองชั่วขณะหนึ่ง
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ภาพท่ี 1 แผนท่ีแสดงตำ�แหน่งร้านเส้ือผ้าวินเทจ และร้านเส้ือผ้ามือสองค้างสต๊อก อำ�เภอเมืองเชียงใหม่ จังหวัดเชียงใหม่

	
	 นอกจากร้านเสื้อผ้าวินเทจและร้านเสื้อผ้ามือสองในอำ�เภอเมืองเชียงใหม่แล้ว ยังพบว่าธุรกิจ
เส้ือผ้าออนไลน์ได้รับความนิยมมากข้ึน โดยเฉพาะในกลุ่มผู้บริโภควัยรุ่นและวัยทำ�งานท่ีผู้ประกอบการ
คนที่ 9 ร้าน “พี่ต้อง”  (ช, 32 ปี) กล่าวว่า “ทุกวันนี้วัยรุ่นเริ่มหันมาแต่งตัวยุค 70 ถึง ยุค 90 เยอะ
ทำ�ให้เสื้อผ้าวินเทจขายดีมาก” สอดคล้องกับข้อมูลจากผู้ประกอบการคนที่ 6 ร้าน  “ตาบูกาดรินคำ�” 
(ช, 30 ปี) ผู้ท่ีพยายามเปิดช่องทางซ้ือขายออนไลน์ท่ีว่า “ทุกวันน้ีเขาไม่มาเดินช้อปป้ิงกันแล้ว เขาเลือกซ้ือ
ใน Facebook กันเอา” เสื้อผ้าวินเทจและเสื้อผ้ามือสองจากมุมมองของวัยรุ่นเชียงใหม่อาจจะเป็น
มากกว่าการนำ�เสื้อที่ผ่านการใช้งานมาขาย แต่ยังสามารถนำ�ไปดัดแปลงให้เป็นงาน Do It Yourself
หรือ DIY และงานทำ�มือเพ่ือสร้างมูลค่าเพ่ิมมากข้ึน เช่น ผู้ประกอบการคนท่ี 2 ร้าน “@jeans.vintageshop”
(ญ, 26 ปี) ผู้ชื่นชอบแฟชั่นกางเกงยีนส์ ได้เสนอประเด็นเรื่องความคิดสร้างสรรค์ว่า “เสื้อผ้ามือสองมัน
ไม่เหมือนใคร เราสามารถนำ�มาทำ�ต่อได้ เช่น เส้ือจ๊ัมเอว ทำ�ปลายรุ่ย เพ่ิมงาน DIY เข้าไปใส่ได้ มันอยู่ท่ีว่า
เราจะจับชิ้นไหนมาใส่กับชิ้นไหนแล้วออกมาเป็นยังไง” สอดคล้องกับคำ�ตอบของผู้ประกอบการคนที่
8 ร้าน “@Ployyashop1” ว่า “การนำ�เสื้อผ้ามา Mix and Match กันทำ�ให้การแต่งกายของเรามัน
เท่ข้ึน แต่ไม่จำ�เป็นว่าต้องเป็นเส้ือผ้ามือสองท้ังหมด จะเป็นมือสองกับมือหน่ึงก็ได้ ไม่จำ�กัด” การดัดแปลง
และผสมผสานเส้ือผ้ามือสองเข้ากับเส้ือผ้าช้ินอ่ืน ๆ อาจจะเป็นการเปิดพ้ืนท่ีให้เส้ือผ้ามือสองเป็นท่ียอมรับ
มากขึ้น
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	 2.	 คุณค่าและความหมายของเสื้อผ้าวินเทจและเสื้อผ้ามือสอง และเหตุผลในการเลือกซื้อ
เสื้อผ้าวินเทจและเสื้อผ้ามือสอง
	 	 จากการสอบถามผู้ประกอบการและผู้บริโภคในเขตอำ�เภอเมืองเชียงใหม่เกี่ยวกับเหตุผล
ในการเลือกซ้ือเส้ือผ้าวินเทจและเส้ือผ้ามือสอง และกระบวนการสร้างคุณค่าให้กับสินค้า พบว่า ผู้บริโภค
ส่วนใหญ่ซ้ือสินค้าเพ่ือการสวมใส่เอง โดยเฉพาะในกลุ่มวัยรุ่นท่ีชอบแต่งกายตามยุคสมัย และความชอบ
ของตนเอง รองลงมา คือ ซื้อสินค้าเพื่อนำ�ไปขายต่อ โดยกลุ่มผู้ขายรายย่อยจะนิยมมาซื้อสินค้าเป็น
จำ�นวนมากแบบเป็นกระสอบ เหตุผลในการเลือกซื้อเสื้อผ้าวินเทจและเสื้อผ้ามือสอง มี 4 ประการ 
คือ ราคา คุณภาพ เอกลักษณ์ของสินค้า และการบันทึกเรื่องราว จากการสัมภาษณ์ผู้บริโภครายหนึ่ง 
(ผู้บริโภคคนท่ี 15, ช, 58 ปี) พบว่าปัจจัยหลักของการซ้ือสินค้าปัจจัยหน่ึงของเขา คือ ราคา เขากล่าวว่า
“เสื้อผ้ามือสองราคามันถูก คุณภาพก็พอใช้ เสียเงินเท่ากันแต่ได้ของเยอะกว่า” นอกจากเรื่องราคา  
พบว่าเสื้อผ้าวินเทจและเสื้อผ้ามือสองที่นำ�เข้าจากต่างประเทศมีคุณภาพของสินค้าดีกว่าสินค้ามือหน่ึง
ที่ขายในประเทศไทย ผู้ประกอบการคนที่ 8 ร้าน “@Ployyashop1” ยืนยันว่าการตัดเย็บเสื้อผ้ามือ
สองที่นำ�เข้าจากต่างประเทศจะดีกว่าเสื้อผ้าที่ตัดเย็บแบบผ้าโหลที่พบในประเทศไทย เธอยํ้าว่าเสื้อผ้า
มือสองที่นำ�เข้ามา “ใช้งานได้ทนกว่าและมีความเท่กว่า เพราะของบางชิ้นมีเรื่องราวซ่อนอยู่ในตัว” 
สอดคล้องกับผู้ประกอบการคนที่ 1 ร้าน “พี่วัดกางเกงยีนส์หลังปรินส์ฯ” (ช, 38 ปี) ที่สังเกตพฤติกรรม
ของผู้บริโภคโดยกล่าวว่า “กางเกงยีนส์มือสองน่ะ เขาจะเลือกซื้อที่ยี่ห้อ แล้วจะดูว่าผลิตที่ประเทศไหน
ถ้าเป็น USA แน่นอนว่าเขาจะจับเลย เพราะต้นกำ�เนิดของสินค้าเหล่านี้มาจากที่นั่น” ข้อมูลเหล่านี้
ยืนยันว่าแหล่งการผลิตและรายละเอียดของเนื้อผ้า การตัดเย็บ ตะเข็บเสื้อ ป้าย เทคนิคของการสกรีน
บนเสื้อของสินค้ามือสองที่นำ�เข้าจากประเทศพัฒนามากกว่า เช่น สหรัฐอเมริกาและญี่ปุ่น มีคุณภาพ
และความทนทานสูงกว่าสินค้ามือหนึ่งตามท้องตลาดทั่วไป ทั้งนี้เนื่องจากกางเกงยีนส์มือหนึ่งที่ผลิต
ในปัจจุบันได้มีการเปลี่ยนแหล่งผลิต ขั้นตอนและเทคนิคการผลิต รวมถึงคุณภาพของวัตถุดิบไปจาก
เดิมแล้ว ทำ�ให้แม้จะเป็นสินค้ายี่ห้อเดียวกัน แต่กางเกงยีนส์มือสองยังคงถูกมองว่า “ดีกว่า” และ
“หายากกว่า” จนเป็นท่ีนิยมแม้บางตัวมีราคาสูงมากเป็นหลักพันก็ตาม ดังท่ีผู้บริโภคคนท่ี 13 (ช, 23 ปี)
ซึ่งเป็นนักสะสมหน้าใหม่ กล่าวอย่างภาคภูมิใจขณะที่เขากำ�ลังหยิบเสื้อยืดคอกลมสีขาวตัวหนึ่งขึ้นว่า
“เสื้อตัวนี้มันผลิตปี 1992 อายุมัน 26 ปีแล้ว แต่สภาพมันยังดี แสดงว่าเขาเก็บรักษามันมาอย่างดี 
ลักษณะตะเข็บของเสื้อที่บ่งบอกถึงอายุความเก่าของมัน เสื้อใหม่ ๆ ไม่ค่อยมีแล้ว เราให้คุณค่าความ
หายากที่กว่าจะได้มันมา มันขลังนะ” นอกจากนั้น พบว่าแต่ละพื้นที่มีการให้คุณค่าและความนิยมของ
เสื้อผ้าวินเทจและมือสองแต่ละตัวจะแตกต่างกันไป ไม่มีข้อกำ�หนดที่ตายตัว เพราะขึ้นกับคุณค่าทาง
วัฒนธรรมท้องถิ่นและเกณฑ์ที่นำ�มาพิจารณาตัดสิน โดยผู้ประกอบการคนที่ 1 ร้าน “พี่วัดกางเกงยีนส์
หลังปรินส์ฯ” ยกตัวอย่างว่า “สำ�หรับเสื้อวงดนตรี Metallica คนไทยจะให้ความสำ�คัญกับเนื้อผ้ากับ
ปีท่ีผลิตเป็นอันดับแรก ต่างกับชาวต่างชาติท่ีจะดูป้ายเส้ือและลายสกรีนเป็นหลัก” จากข้อความข้างต้น
จะเห็นว่าแม้จะเป็นสินค้าตัวเดียวกัน แต่ถ้าไปตกอยู่ในคนละประเทศ ก็จะได้รับความนิยมและมีการ
ตั้งราคาแตกต่างกันไปอีกด้วย 
	 นอกจากคุณภาพและความทนทาน เสื้อผ้าวินเทจและเสื้อผ้ามือสองยังบันทึกเรื่องราวและ
เหตุการณ์สำ�คัญในอดีตไว้อีกด้วย เช่น เสื้อยืดคอกลมที่ผลิตในวันครบรอบวันก่อตั้งวงดนตรีหนึ่ง ๆ
หรือเสื้อที่ผลิตสำ�หรับการทัวร์คอนเสิร์ตสำ�คัญของวง ดังนั้น “ความหายาก” จึงยิ่งทำ�ให้เสื้อผ้าวินเทจ
และมือสองมีมูลค่าและคุณค่าสูงข้ึน ผู้ประกอบการคนท่ี 8 ร้าน “@Ployyashop1” ย้ําว่า “มันไม่ซ้ําใคร
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แต่ละอย่างมีเพียงชิ้นเดียว เลยเป็นเสน่ห์ของมัน” นอกจากนั้น ผู้บริโภครายหนึ่งก็เสริมเรื่องของคุณค่า
ของเรื่องราวที่เดินทางควบคู่กับประวัติศาสตร์ไว้ว่า “เสน่ห์ของเสื้อผ้ามือสอง มันมีคุณค่า มีราคา
มีเวลาของการเดินทาง มันเป็นของหายาก ตอนนี้เลิกผลิตไปแล้ว ถึงคุณมีเงินคุณก็ซื้อไม่ได้ จึงทำ�ให้มัน
กลายเป็นสิ่งที่งดงาม และคลาสสิก” (ผู้บริโภคคนที่ 14, ช, 32 ปี) เสื้อผ้าชิ้นหนึ่ง ๆ จึงเป็นเครื่องเตือน
ความทรงจำ�และสะท้อนถึงส่ิงท่ีเปล่ียนไปและไม่สามารถนำ�กลับคืนมาได้อีก ข้อความสัมภาษณ์เหล่าน้ี
แสดงให้เห็นชัดเจนว่า เส้ือผ้าวินเทจและเส้ือผ้ามือสองสำ�หรับกลุ่มนักสะสมน้ันเป็นมากกว่าเคร่ืองนุ่งห่ม
และมีคุณค่าทางจิตใจที่ฝังลึกจนเป็นอัตลักษณ์ของผู้สวมใส่ นอกจากนั้นผู้ให้สัมภาษณ์หลายคน
มีความเห็นตรงกันว่าช่ืนชอบบรรยากาศท่ีได้เดินดูสินค้า พบปะพูดคุยกับเจ้าของร้าน แลกเปล่ียนเร่ืองราว
และความรู้กับผู้บริโภคคนอื่น กล่าวคือ เสื้อผ้าเป็นสื่อกลางที่เชื่อมให้คนที่รักเสื้อผ้ามือสองได้ผูกมิตร
สร้างสัมพันธ์กันในสถานที่ประจำ�ของพวกเขา 
	
อภิปรายและสรุปผลการศึกษา
	 งานวิจัยเก่ียวกับธุรกิจเสื้อผ้าวินเทจและเส้ือผ้ามือสองโดยเฉพาะในบริบทประเทศไทยมุ่งเน้น
ศึกษาปัจจัยที่ส่งผลต่อพฤติกรรมและการเลือกซื้อเสื้อผ้ามือสอง แต่น้อยนักที่ได้ศึกษาจากมุมมอง
เชิงภูมิศาสตร์และสังคมศาสตร์ด้วยวิธีวิจัยเชิงคุณภาพ งานวิจัยนี้จึงมีเป้าหมายเพื่อเติมเต็มช่องว่างใน
เชิงวิชาการดังกล่าว โดยศึกษามิติเชิงพื้นที่และความสัมพันธ์ระหว่างผู้ประกอบการ กับผู้บริโภคและ
ตัวเสื้อผ้าวินเทจและเสื้อผ้ามือสอง รวมถึงศึกษาคุณค่าและความหมายของเสื้อผ้าวินเทจและเสื้อผ้า
มือสอง และเหตุผลในการเลือกซื้อของผู้บริโภค จากการสัมภาษณ์เชิงลึกผู้ประกอบการร้านเสื้อผ้า
วินเทจและเสื้อผ้ามือสองทั้งหมด 10 ร้าน และการสัมภาษณ์เชิงลึกผู้บริโภคอีก 10 ราย ในอำ�เภอ
เมืองจังหวัดเชียงใหม่ พบว่าตลอด 10 กว่าปีที่ผ่านมา ประเทศไทยมีอัตรานำ�เข้าเสื้อผ้ามือสองในฐานะ
สิ่งของบริจาคจากประเทศพัฒนามากกว่าเพิ่มขึ้นเรื่อย ๆ  เช่น จากประเทศสหรัฐอเมริกา ประเทศญี่ปุ่น
และประเทศเกาหลี อีกแหล่งสำ�คัญ คือ จากประเทศกัมพูชาซึ่งก็รับของบริจาคจากนานาประเทศมา
อีกทอดหนึ่ง ในปัจจุบันการนำ�เข้าสินค้าเสื้อผ้ามือสองสู่จังหวัดเชียงใหม่เกิดจากการที่ผู้ประกอบการ
เดินทางไปคัดเลือกสินค้าด้วยตนเองถึงแหล่ง เช่น ประเทศกัมพูชา ตลาดโรงเกลือจังหวัดสระแก้ว 
ท่าเรือแหลมฉบังจังหวัดชลบุรี หรืออำ�เภอแม่สายจังหวัดเชียงราย หรือสั่งซื้อสินค้าทั้งโดยตรงหรือ
ออนไลน์ผ่านพ่อค้าคนกลางที่จัดส่งให้เป็นกระสอบ 
	 ข้อสังเกตในเรื่องทำ�เลท่ีตั้งทางกายภาพของร้านเส้ือผ้าวินเทจและเส้ือผ้ามือสองในอำ�เภอเมือง
เชียงใหม่ สามารถกล่าวโดยสังเขปได้ว่า มีความสอดคล้องตามทฤษฎีแหล่งกลาง (Central Place 
Theory) ของนักภูมิศาสตร์ Walter Christaller โดย William Skinner (1978) ได้นำ�เอาทฤษฎี
ดังกล่าวมาอธิบายหลักการต้ังถ่ินฐานและร้านค้าในประเทศไทย มีใจความกล่าวถึงลำ�ดับข้ันของร้านค้าว่า
ร้านค้าที่ตั้งอยู่ในศูนย์กลางของเมืองจะมีจำ�นวนเพียงไม่กี่แห่งเท่านั้น เช่น ร้านเสื้อผ้ามือสอง “Shubin 
Shop” และร้าน “ตาบูกาดรินคำ�ซอย7 CNX” ขายสินค้าที่ราคาสูงและหายาก มีกลุ่มผู้บริโภคเฉพาะ
แต่เป็นผู้ท่ียินดีจะเดินทางระยะไกลเพ่ือเข้ามาซ้ือสินค้าราคาสูงดังกล่าว ในขณะท่ีร้านค้าขายสินค้าท่ัวไป
มีจำ�นวนร้านมากกว่า และตั้งกระจายอยู่รายล้อมแหล่งศูนย์กลางของเมืองออกไปทางด้านนอก เช่น 
ร้าน “พี่วัดกางเกงยีนส์” ร้าน“ป้าน้อย” หรือ ร้าน “Reused Clothing” เสื้อผ้ามือสองมีราคาย่อม
ลงมา สามารถหาซ้ือจากท่ีใดก็ได้ใกล้แหล่งท่ีอยู่อาศัยของผู้บริโภค ไม่จำ�เป็นต้องเดินทางเข้ามาในเมือง
ในภาพกว้างจะเห็นว่าทั้งร้านขายเสื้อผ้าวินเทจและเสื้อผ้ามือสองในบริบทของจังหวัดเชียงใหม่นั้น 



วารสารสังคมศาสตร์ มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ ปีที่ 23 ฉบับที่ 2 (กรกฎาคม-ธันวาคม 2563)

370

ผสมปนเปอยู่ในใจกลางเมือง ตลาดและตามย่านชุมชนต่าง ๆ จึงไม่ใช่พื้นที่ชายขอบ (matter out of 
place) ของแหล่งย่านธุรกิจใจกลางเมืองดังที่ Gregson & Crewe (2003) พบในสหราชอาณาจักร
สำ�หรับคุณค่า ความหมายและแรงจูงใจในการเลือกซื้อเสื้อผ้ามือสองนั้น มาจากเหตุผลด้านราคา 
คุณภาพ ความหายากและคุณค่าเร่ืองราวในอดีต ในประการแรกพบว่าเส้ือผ้าวินเทจและเส้ือผ้ามือสอง
มีความคุ้มค่าในการลงทุน คือ สามารถซื้อเสื้อผ้ามือสองในราคาที่ตํ่ากว่าครึ่งหนึ่งของราคาเสื้อผ้า
มือหนึ่ง และหากเป็นเสื้อผ้ามือสองที่นำ�เข้าจากประเทศพัฒนามากกว่าแล้ว เช่น สหรัฐอเมริกาหรือ
ญี่ปุ่น อาจได้ของคุณภาพดีในด้านเนื้อผ้า การตัดเย็บและการออกแบบ รวมถึงมีความคงทนและมีอายุ
การใช้งานท่ียาวกว่าเส้ือผ้าปกติอีกด้วย ดังน้ัน แม้ว่าการหาซ้ือเส้ือยืดท่ีมีลายสกรีนสวย ๆ ไม่ใช่เร่ืองยาก
แล้วในปัจจุบัน เนื่องจากเทคโนโลยีการผลิตสิ่งทอที่ทันสมัยสามารถผลิตเสื้อผ้าลักษณะเดียวออกมา
ครั้งละมาก ๆ เช่น ลายการ์ตูนมิกกี้เม้าส์รุ่น limited edition ของยี่ห้อ Uniqlo แต่เหตุผลที่ผู้คนให้
ความสำ�คัญกับเสื้อผ้าท่ีผลิตขึ้นในอดีตก็เพราะกระบวนการและขั้นตอนการผลิตที่ไม่สามารถหาได้
แล้วในปัจจุบัน ข้อมูลจากงานวิจัยจึงแสดงให้เห็นว่าร้านและเสื้อผ้าวินเทจและมือสองไม่ใช่พื้นที่ของ
คนที่มีฐานะทางเศรษฐกิจระดับล่างเพียงอย่างเดียว เพราะนอกเหนือจากการเลือกซื้อสินค้าภายใต้
เงื่อนไขทางเศรษฐกิจแล้ว ปัจจุบันในสังคมการบริโภค ผู้คนได้ให้ความสำ�คัญกับคุณค่าและความหมาย
ของเสื้อผ้ามือสองมากกว่าประโยชน์เชิงอุปสงค์ของสินค้าเหล่านั้น สอดคล้องกับงานศึกษาพฤติกรรม
การซื้อเสื้อผ้ามือสองในประเทศไทยของ ตันติมา มะลิทิพย์ (2554) ตวงทอง สรประเสริฐ (2561) 
ศิรินทร์ ใจเที่ยง (2549) และ ธิดารัตน์ โชคบัณฑิต (2549) และในประเทศกำ�ลังพัฒนาอื่นๆ เช่นของ 
Brooks (2013) และ Chipambwa et al. (2016) 
	 ผลการศึกษาดังกล่าวแสดงให้เห็นว่าคุณค่าของเสื้อผ้าวินเทจและเสื้อมือสองถูกต่อรองผ่าน
ผู้กระทำ�หลายกลุ่มไม่ว่าจะเป็นผู้ผลิต พ่อค้าคนกลาง สื่อหลากช่องทาง เจ้าของร้านและผู้บริโภคที่
ล้วนต่างหลงใหลในความหมายและความทรงจำ�ที่แฝงฝังไว้กับสินค้าเหล่านี้ ซึ่งขึ้นกับบริบทวัฒนธรรม
ด้วย เช่น เหตุการณ์สำ�คัญของวงดนตรี ความสนใจของผู้บริโภคที่มีต่อวงดนตรีนั้น ๆ รวมถึงสุนทรียะ
ของการสัมผัสและการสวมใส่ ซึ่งก็โยงไปถึงเนื้อผ้า การตัดเย็บและลวดลาย นี่จึงเป็นการบริโภคเสื้อผ้า
มือสองที่ซับซ้อนเหนือการบริโภคเพื่อเป็นเครื่องนุ่งห่มในชีวิตประจำ�วัน สอดคล้องกับแนวคิดเกี่ยวกับ
การบริโภคเชิงสัญญะของ Baudrillard (1981) ที่เสื้อผ้าวินเทจและเสื้อผ้ามือสองสามารถสื่อถึง
“สัญลักษณ์” บางอย่างเพื่อเติมเต็มจิตใจและสร้างอัตลักษณ์ของตน ทำ�ให้เกิดความรู้สึกเป็นพรรคพวก
เดียวกันหรือมีส่วนร่วมกับเรื่องราวหรือเหตุการณ์ในอดีต และเพื่อแสดงออกต่อสาธารณะถึงตัวตน
และความแตกต่างจากกระแสหลัก จะเห็นได้ว่ากลุ่มผู้บริโภคที่มีลักษณะเช่นนี้มักเป็นผู้ขายรายย่อย
และกลุ่มนักสะสมที่อายุไม่ถึง 40 ปี ที่พยายามสร้างอัตลักษณ์ของตัวเองให้ชัดเจนในสังคม (ตวงทอง
สรประเสริฐ. 2561) ข้อค้นพบดังกล่าว ตั้งแต่ความคุ้มค่าด้านราคาและคุณภาพ และเรื่องราวที่เก็บไว้
กับเส้ือผ้าน้ัน เป็นปัจจัยท่ีคล้ายคลึงกับท่ีพบในบริบทยุโรป ได้แก่สหราชอาณาจักร (Gregson & Crewe.
2003) ฝรั่งเศส (Guiot & Roux. 2010) และเยอรมนี (Steffen. 2017) 
	 มิติเชิงพื้นที่และคุณค่าเชิงสัญญะของเสื้อผ้าวินเทจและเสื้อผ้ามือสองนั้นประกอบขึ้นจาก
ปฏิสัมพันธ์ระหว่างพ้ืนท่ี คน ส่ิงของ จินตนาการและวาทกรรม พ้ืนท่ีทางสังคมเช่นน้ีก็คือส่ิงท่ี Lefebvre
(1991) เรียกว่า “พื้นที่ตัวแทน” (representational space) นั่นเอง สอดคล้องกับงานของสุรศักดิ์ 
บุญรอด และ เก็ตถวา บุญปราการ (2557) และศิรินทร์ ใจเที่ยง (2549) ที่กล่าวไว้ว่าตลาดนัดเป็น
มากกว่าเพียงตำ�แหน่ง แต่เป็นทั้งพื้นที่แห่งชีวิต สัญลักษณ์ของวิถีชีวิต และเป็นตัวแทนของความ
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รู้สึกของผู้คนละแวกนั้น พื้นที่ทางสังคมของเสื้อผ้าวินเทจและเสื้อผ้ามือสองในอำ�เภอเมืองเชียงใหม ่
มี 3 ประการดังน้ี ประการแรก เป็นการประสานระหว่างพ้ืนท่ีในจินตนาการกับสถานท่ีจริง ส่ิงนอกกาย
กับร่างกาย พร้อมกับอดีตท่ีซ้อนทับกับปัจจุบัน เส้ือผ้าวินเทจและเส้ือผ้ามือสองจึงเป็นวัตถุแห่งความจริง
และความฝันท่ีผลักดันให้คนจับจ้องอยากเป็นเจ้าของเพ่ือสัมผัสรับรู้ถึงกายภาพและเสพสัญญะ
ลวดลายของเสื้อผ้าและเติมเต็มคุณค่าให้ตนเอง (Gregson & Crewe. 2003) เช่น การได้จับต้อง
สวมใส่เส้ือท่ีผลิตจากสหรัฐอเมริกาเม่ือ ค.ศ. 1995 ท่ีตัวเองเคยใฝ่ฝันอยากจะได้ต้ังแต่วัยเด็ก ประการท่ี 2 
เป็นพ้ืนท่ีท่ีเปิดรับความหลากหลายในสถานะทางสังคมและความต้องการของผู้บริโภค ดังท่ี Na’amneh
& Al Husban (2012) ได้สรุปในบริบทของประเทศกำ�ลังพัฒนาอย่างประเทศจอร์แดนว่า ร้านขาย
เส้ือผ้ามือสองเป็นแหล่งหลอมรวมคนจากต่างอาชีพ ชนช้ันและสถานะเพ่ือให้คนมาพูดคุยเร่ืองเดียวกัน
และประการที่ 3 เป็นพื้นที่แห่งการผลิตและผลิตซํ้าอัตลักษณ์ในการบริโภคในโลกสมัยใหม่ รวมถึงการ
ต่อรองและต่อต้าน นี่คือการใช้เสื้อผ้าวินเทจและเสื้อผ้ามือสองในการสร้างพื้นที่ให้แก่กลุ่มตัวเองและ
แสดงต่อสาธารณะว่าเสื้อผ้าวินเทจและเสื้อผ้ามือสองแตกต่างจากแฟชั่นกระแสหลัก จึงแสดงออกมา
ไม่ว่าจะเป็นความพยายามในการลบภาพลักษณ์ว่าเป็นเรื่องน่าอายและสกปรก และพลิกให้เกิดพื้นที่
สำ�หรับคนท่ีรักเส้ือผ้ามือสองมารวมกลุ่มแลกเปล่ียนเร่ืองราวและความรู้ข้ึนมาในใจกลางเมือง การดัดแปลง
แฟชั่นเสื้อผ้ามือสองให้เข้ากับแฟชั่นของไทย หรือแม้แต่จัดนิทรรศการ From Rags to Display 
ท่ีรวมกลุ่มคนรักเส้ือผ้าวินเทจและเส้ือผ้ามือสองจากจังหวัดต่าง ๆ ในประเทศไทยและเอเชียตะวันออก
เฉียงใต้ (ธีรดา มูลศิริ. 2559) แรงต่อต้านที่ทิ้งร่องรอยไว้ในเมืองเชียงใหม่ ทั้งในเชิงประจักษ์และในเชิง
สัญลักษณ์ หากตีความจากแนวคิดหลังโครงสร้างนิยมของ Gilles Deleuze (ไชยรัตน์ เจริญสินโอฬาร. 
2554) ก็คือการขัดขืนการครอบงำ�ทางวัฒนธรรมของเสื้อผ้ายี่ห้อสากลที่กำ�ลังทำ�ให้ทุกคนจากทั่วโลก
สวมใส่เสื้อผ้าแบบเดียวกัน และเป็นการต่อรองเชิงพื้นที่ในเมืองระหว่างกลุ่มนายทุนกับผู้บริโภคที่มี
หลายประเภทและความต้องการท่ีต่างกันภายใต้โลกโลกาภิวัตน์ (ญาณิน จิวะกิดาการ หุยากรณ์. 2560) 
พื้นที่ของธุรกิจเสื้อผ้าวินเทจและเสื้อผ้ามือสองมีทั้งในรูปแบบพื้นที่ทางกายภาพท่ีสัมพันธ์กับพื้นที่ทาง
สังคมอย่างแยกกันไม่ออก ภายในความสัมพันธ์ดังกล่าวนี้ก็อาจเป็นไปได้ในหลายลักษณะ (สัณฑิตา 
กาญจนพันธุ์. 2552) ได้แก่ พื้นที่ทางกายภาพที่ซ้อนทับกับพื้นที่เสมือนจริง เช่น ร้านเสื้อผ้าวินเทจและ
มือสองในเขตอำ�เภอเมืองเชียงใหม่ที่ยังมีการซื้อขายแบบออนไลน์ด้วย พื้นที่ทางร่างกายและอารมณ ์
ที่แสดงให้เห็นว่าการสัมผัสและรับรู้คุณสมบัติเชิงกายภาพและเชิงสัญญะ ตั้งแต่การคัดเลือกเสื้อผ้า
ท่ีโกดังของผู้ประกอบการ รวมถึงการหยิบจับลองใส่ท่ีหน้าร้านของผู้บริโภคน้ัน ก็ได้สลายเส้นแบ่งระหว่าง
เส้ือผ้าในฐานะส่ิงของนอกกาย ร่างกาย และความรู้สึกความทรงจำ� หรือแม้แต่การเดินทางไปยังร้านค้า
เพื่อสรรหา สวมใส่ และแสดงออกสิ่งที่ตัวเองหลงใหลนั้นก็เป็นการสร้างพื้นที่ทางอัตลักษณ์ขึ้นมา 
(Stanes & Gibson. 2017; สัณฑิตา กาญจนพันธ์ุ. 2552) จึงสามารถกล่าวได้ว่า พ้ืนท่ีอันหลากหลาย
เหล่านี้ที่เดิมทีไม่ได้เกี่ยวข้องกันมาก่อน หลอมรวมและเชื่อมโยงกันได้ก็เพราะเสื้อผ้ามือสอง และ
ในขณะเดียวกันเสื้อผ้ามือสองมีคุณค่าและความหมายขึ้นมาได้ก็เพราะตัวเสื้อผ้าเองได้มีการเดินทาง
และปฏิสัมพันธ์กับคนและสิ่งต่าง ๆ ในหลากพื้นที่ ตั้งแต่โรงงานผลิตจากต่างประเทศสู่โกดังนำ�เข้า
เสื้อผ้ามือสอง เรื่อยไปจนถึงร้านค้าของผู้ประกอบการและร่างกายของผู้สวมใส่ จนได้สะสมเรื่องราว
ต่าง ๆ ไว้กระทั่งกลายเป็นมากกว่าแค่วัสดุเหลือใช้ เมื่อพิจารณาว่าเสื้อผ้าวินเทจและเสื้อมือสองไม่ใช่
วัตถุที่หยุดนิ่งหรือไร้ชีวิต หากแต่เป็นผู้กระทำ�ที่มีพลวัต มีสายใยที่เชื่อมโยงและพัวพันกับสิ่งต่าง ๆ 
ในพหุพื้นที่ (Thrift. 1999; อิทธิกร ศรีกุลวงศ์. 2561) จึงหมายความว่า เสื้อผ้าวินเทจและเสื้อผ้า



วารสารสังคมศาสตร์ มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ ปีที่ 23 ฉบับที่ 2 (กรกฎาคม-ธันวาคม 2563)

372

มือสองได้ทำ�หน้าที่เชื่อมโยงและตัดผ่านพื้นที่เชิงกายภาพ พื้นที่เชิงสัมพันธ์ พื้นที่เชิงสุนทรียะและพื้นที่
เชิงสัญญะเข้าด้วยกัน (Stanes & Gibson. 2017) แสดงให้เห็นว่า ในแต่ละพื้นที่ ทั้งคนและเสื้อผ้า
ต่างสร้างเร่ืองราวให้กันและกัน ดังท่ีนักสะสมเส้ือมือสองรายหน่ึงได้กล่าวว่า “การตามหาเส้ือผ้ามือสอง
ที่มีอยู่ไม่กี่ชิ้นในโลก มันทำ�ให้การซื้อ-ขายสินค้าเหล่านี้เต็มไปด้วยพลัง” (ผู้บริโภคคนที่ 17, ช, 29 ปี) 
พลังในที่นี้ คือ ความหลงใหลที่ก่อตัวขึ้นที่ละเล็กละน้อยผ่านการซึมซับเรื่องราวของเสื้อผ้ามือสองซํ้า ๆ
ทุก ๆ วันในร้านขายเส้ือผ้าวินเทจและเส้ือผ้ามือสอง พลังดังกล่าวน้ี ทำ�ให้พ้ืนท่ี คนกับส่ิงของหลอมรวม
กันจนไม่สามารถแบ่งแยกออกเป็นส่วน ๆ ได้เลย และนี่ก็คือพลังที่ทำ�ให้พื้นที่ของร้านเสื้อผ้าวินเทจ
และเสื้อผ้ามือสองมีชีวิตชีวาขึ้นมานั่นเอง
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